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Introduzione

Questo lavoro di Tesi si compone di due parti. kemp parte affronta il tema degli
stereotipi di genere nella televisione italianay em focus sulla costruzione della maschilita
normativa nelle trasmissioni e nei personaggi satti

Il primo capitolo € incentrato sui diversi signdic del rapporto tra la televisione e le
questioni di genere in ambito pedagogico, cercah@videnziarne alcuni nodi tematici, quali
il rapporto tra le nozioni di ruolo e di maschilita quello tra maschile e femminile nei
dispositivi di discriminazione simbolica propri dehezzo televisivo. Da un lato, Il
problematico rapporto tra media e educazione sassma tema in riferimento alla categoria
analitica del genere; dall’'altro saranno messi ugel alcuni aspetti fondamentali della
riflessione pedagogica, quali la concettualizzazienl’esperienza mediate da costruzioni e
immagini di natura culturale, e piu precisamentessneediatica, e la linea di intervento
educativo che considera i mass media come uno sttomutile ad accrescere la
consapevolezza e lo sviluppo critico degli individuca i ruoli di genere.

Poiché la tesi tratta di genere in televisionegéessario fare alcune precisazione circa il
ruolo del teleschermo nello sviluppo cognitivo futtirale e affettivo — emozionale dei
soggetti in formazione. Si vedra come tale aspetia tempo al centro di ricerche finalizzate
a porre rimedio a fenomeni ritenuti dannosi perfdemazione di tipo formale, quali ad
esempio 'omologazione culturale e la massificagiokell'individuo accompagnata dal suo
isolamento sia individuale che sociale. Gli intenwveformativi prevedono, come sostiene
Francesca Marone, che l'utilizzo del supporto audigo sia subordinato alla valorizzazione
della relazione, dello scambio e della comunicaziwa i soggetti Cid a maggiore ragione se
si adotta la visione di Riccardo Massa, seconddacgicuola € un luogo di socializzazione
caratterizzato da un forte coinvolgimento emdtivo

In virtu di tali posizioni, chi scrive non si sente condividere il pessimismo di Karl
Popper circa il ruolo della tv nei processi edudatiGli esperimenti messi a punto da Roberto

Rossellini negli anni Cinquanta del Novecénter alfabetizzare le masse in un procedimento
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parallelo alla formazione scolastica testimoniarmme la televisione possieda ottime
potenzialita educative; piuttosto é la consapewaeadi uno svilimento legato a un'immagine
autoreferenziale, all’'origine di quelfavoluzioneantropogeneticdondata, secondo Giovanni
Sartori, sulla conversione dd¢lbmo sapiengn homo videns imporre di prestare attenzione
alle modalita di utilizzo del media

Per i formatori diviene quindi necessario affroatda questione del depauperamento
dell'intento formativo risoltosi a vantaggio di diseremunerativo, nel quale il teleschermo si
fa portavoce di interessi privati che ne stravotgdiimmagine di congegno pubblico
finalizzato al progresso della comunita civile. & @rocedimento ci obbliga a considerare le
modalita tramite cui un repertorio di immagini sempiu subordinato ai criteri di mercato
concorre alla costruzione di contenuti incentratlesrappresentazioni e sui ruoli di genere
convenzionali, nei quali il corpo prima di tutte@ttoposto a un uso indiscriminato.

Nel contesto specifico della tv, le rappresentaziotingenere sollecitano la nozione di
“ruolo”, inteso quale insieme di comportamentiyelgole e di attese riconducibili ai maschi e
alle femmine. Essa quindi implica un’interazioneaueciprocita tra i generi, inclusiva del
fatto che la rappresentazione stereotipata in igtme riguarda tanto il femminile quanto il
maschile. In questo discorso, avra un significdgvante la nozione dinaschilitg che nel
dizionario Devoto-Oli, esemplifica la «partecipazione a caratteri fisialagente e
tradizionalmente propri del maschio». Tale defmi& di “modi” fa si che lanascolinitasia
quasi sempre usata come sinonimovidilita, ovvero, scrive Spallacci parafrasando John
Tosh, «ideologia ad alto livello della mascolinfta»

Tra i cinque paradigmi — biologico, identitario, rnativo, strutturale e performativo —
individuati da Sacha Dufault e Gilles Tremblay psemplificare I'evoluzione della nozione
di maschilita nell’'ultimo trentennio, il modelleormativosara al centro di questo lavoro in
quanto riferibile al bisogno degli individui di clmmmarsi agli stereotipi di genere, dunque ai
ruoli sociali. Si tratta di un aspetto fondamentaiequanto, sostiene ancora Spallacci, le
implicazioni normative della socializzazione ricenono come centrali una serie di
disposizioni e di comportamenti tramite cui un gropdi persone si conforma ad uno
stereotipo, a una norma.

Se e vero che il mancato raggiungimento del modablgchile socialmente idealizzato si

manifesta sotto forma densione di ruolpovvero nel fatto che gli uomini percepiscono se

® Sartori G. (2000)Homo videns. Televisione e post-pensi®oma-Bari: Economica Laterza.
® Spallacci A. (2012)Maschi,Bologna: Il Mulino.



stessi come inadeguati rispetto ajindardveicolati dalla cultura popolare, in particolare da
guella dei media, € anche vero che l'interiorizaneidelle norme socio-culturali fondate sulla
nozione di maschilita coinvolge non solo le doroustrette a subire gli effetti dello scarto tra
il loro corporealee il corpo ideale propagandato dalla tv, ma andihgognini, prigionieri del
connubio tra atletismo e denaro, successo e airilit

Una parte importante del primo capitolo di questeoto si interroghera quindi su quella
che Pierre Bourdieu definisce nel 1998 la «contiitaa della maschilita, ovvero «la tensione
e lo scontro permanenti che ogni uomo si vede ingpdal dovere di affermare in qualsiasi
circostanza la sua virilitd» Il che impone di soffermarsi sulle polemiche #ase in Francia
dalla nozione di “discriminazione simbolica”, sogpu#to tra chi, come Christine Delphy e
Nicole-Claude Mathieu, si riconosce in quanto afgrente al femminismo materialista di
stampo marxista. Come si vedra, Mathieu non coddiguello che considera un processo di
ri-simmetrizzazione del dominio maschile, soffermhasi piuttosto sull’oppressione nei
confronti delle donne, intesa soprattutto quale dseb corpo femminile come oggetto di
scambio dei rapporti di potére

Altro aspetto fondamentale, al centro di questmprcapitolo sara il legame tra maschilita
normativa e sport fondati sullo scontro fisico ttwe Il calcio non solo mette alla prova le
«qualita dette virili»> ma & anche il sintomo di b@eche ancora Bourdieu definisce la
«vulnerabilita riconducibile all'ideale impossibilgella virilita». Cio appare evidente nella
prospettiva, irraggiungibile per la maggior partei telespettatori, di una notorieta e un
successo finanziario facilmente ottenibili graZi aiconversione spettacolare di un’attivita
sportiva sinonimo, almeno fino agli anni Sessangh Movecento, di sacrificio e scarsa
propensione auto-celebrativa.

Sara opportuno precisare come nel calcio televisiwarilita non si limiti alla dimensione
atletica, ma coinvolga anche delle modalita di rapentazione in virtu delle quali gli atleti
diventano corpi mediatici, assoggettati alle logicharrative della fiction. Il nesso tra
spettacolarizzazione e commercializzazione delaanpschile in tv sara riferito al fenomeno
dellavetrinizzaziongnozione tramite cui Vanni Codeluppi rielaboraakcisismo diffuso tra i

personaggi del mondo dello spettacolo e dello &pétt pari della vetrina, che espone

" Bourdieu P. (1998)] dominio maschileMilano: Feltrinelli, 1999.
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scenograficamente la merce in vendita, la tv matscena corpi femminili e maschili la cui
apparente fruibilita illimitata sullo schermo alima un diffuso senso di impotenza nella vita
reale.

Tale dispositivo esibizionista non genera soddiefa del desiderio, al contrario, esso
mira all'insoddisfazione permanente deibmo videns In un’ottica sociale piuttosto che
psicoanalitica, la virilita diviene quindi sinonintlb concorrenza, di competitivita. E il calcio
televisivo, nel mettere in scena una competizioekamuale il fine giustifica ogni mezzo,
rafforza la relazione tra leadership auto-esibiitica e fruizione passiva dello spettatore. Il
che ci dice che la “fatica di essere sé stesscudiparla Alain Ehrenberg non é legata tanto
all'assenza di leggi morali o tradizioni, in gradoindicarci «chi dobbiamo essere e come
dobbiamo comportarci», quanto piuttosto alla preaedi “regole” televisive dettate da
precise strategie di marketing.

Il disagio nascerebbe quindi dall’apparente sovéadéell’'uomo-consumatore, che occulta
un conformismo e un automatismo di pensiero, irataiih piu delle volte, nel calcio, dal
cliché della coppia calciatore-velina. Si vedra eoguesti contenuti alimentano la logica di
una maschilita normativa ancora ben presente, lis@tto George Mos$®& nonostante
mutamenti epocali quali I'influenza della moda @ligine della contaminazione tra istanze
androgine e istanze atletiche.

Nel secondo capitolo si analizzeranno alcune mtadatin cui il calcio televisivo mette in
scena un modello normativo di maschilita, mediahteni esempi di calciatori e allenatori. Si
evidenziera il modo in cui la messa in scena dgbeatletico ha focalizzato, soprattutto in
guesto inizio di millennio, la propensione dell&lhtore a incarnare un’idea della leadership
estremamente incisiva sotto il profilo mediaticoedibizionismo associato alla giovinezza
sostituiscono valori quali I'esperienza e il bags®filo, in un procedimento narrativo
funzionale alla spettacolarizzazione del leadeitesim come colui che deve sempre
comunicare sicurezza e capacita di gestione depgruSaranno messi a confronto personaggi
come Jose Mourinho, Francesco Totti, llary BlasEwa Carneiro, al fine di svelare un
dispositivo funzionale al paradigma normativo, geéle la logica del potere e del controllo
trova ancora la sua contrapposizione, oltre chsuka giustificazione nella dimensione del
femminile. Inoltre dall'analisi di alcune trasmissi calcistiche in onda sulle reti nazionali e

locali emerge il ruolo erotizzante, se non addirétpornografico della presenza femminile, in

9 Mosse G. (1997),'immagine dell'uomo. Lo stereotipo maschile nglbea modernaTorino: Giulio Einaudi
Editore.



contrasto con quella maschile, sancita da quelle $lmonetta Ulivieri definisce delle
«posizioni di competenza formale»

Nella seconda parte della tesi il riferimento ghedagogia della differenza servira ad
inquadrare il contesto teorico della ricerca azipaetecipativa, svolta con due gruppi di
studenti rispettivamente nei rispettivi licei nagtahi. Il riferimento metodologico a questo
filone pedagogico implica la riflessione sul rudmminile nei processi educativi, ovvero,
scrive Anna Maria Piussi, I'inserimento della diffaza sessuale nella relazione formdfiva

Il terzo capitolo si soffermera sulla scuola qualebiente riflessivo, ovvero quale
comunita culturale intersoggettiva fondata sullmanicazione e laoevoluzionalei soggetti
coinvolti. Si tratta di un contesto educativo fotemaoggi piu che mai influenzato
dall’'asimmetria del rapporto tra televisione e @iov Vengono presi in esame i limiti di una
fruizione quotidiana che pone gli adolescenti dolironte a unexemplundi «come bisogna
stare al mondo», fondato sulle rappresentazionakax sui modelli di genere conservatori
veicolati dai personaggi del mondo del caltitl modo in cui gli stereotipi esercitano i propri
effetti sugli adolescenti si evince dalla presetizaersonaggi come l'allenatore: questa figura
mediatica si propone come guida nei confronti dpuhblico per molti versi privo di punti di
riferimentoforti, influenzandone il percorso evolutivo grazie adjaisizione di un ruolo di
mediatore simbolico in passato rivestito dalla coitéudei padri o degli anziani.

In televisione il maschio adulto si configura comn@ personaggio paterno protettivo e
dominante, dotato di autoritarismo e finanche délqazionalismo ormai fortemente in crisi
soprattutto tra le nuove generazioni. La diffusia®e® messaggio neo-paternalistico nella tv
italiana, che determina i modelli di riferimenta euoli di genere delle nuove generazioni
sempre piu prive di riferimenti alternativi a quelel consumo di massa é facilitata dalla vasta
gamma di emozioni poste in opposizione binariacp@nvolgere il telespettatore (la gioia e la
tristezza, la serenita e la rabbia, I'amore e botlammirazione e il disgusto). A concorrere al
successo dei rotocalchi cosi delle telecronachdé dwegpntri calcistici € inoltre I'estetismo
con cui vengono prodotte le immagini televisiveantite cui i contenuti sportivi sono
assimilati a quelli sessuali o inerenti alla vidan

Affrontare queste tematiche ponendole in un’otpeslagogica, vuol dire strutturare una
domanda di ricerca attinente alla realizzazion@rdiintervento nel contesto scolastico, nel

guale l'uso “assistito” della televisione sia volto contrastare la fruizione solitaria e

1 Ulivieri S. (1997) Educare al femminilePisa: ETS.
2 pjussi A. M. (1989) (a cura diEducare nella differenz& orino: Rosenberg&Sellier.
13 Casetti F., Di Chio F. (1997Analisi della televisiongMilano: Studi Bompiani.



individualistica del mezzo audiovisivo, sostenemmidd percorsi di educazione alle immagini

finalizzati all’apprendimento critico, e alimentanda partecipazione attiva da parte dei
soggetti in formazione. In tal senso, I'ultima jgadel capitolo si soffermera sulla base teorica
dell'intervento formativo, individuandola nella egbgia della differenza e nel suo

considerare I'azione educativa quale esperienzaabesda, eproduce esperienza.

Verra approfondito il ruolo centrale di questo figo pedagogico in un dibattito sul
femminile incentrato sulla valorizzazione dellafeliénza di genere, intesa quale rifiuto di un
emancipazionismo funzionale al’lomologazione al chés. In particolare la riflessione e
costruita intorno alla narrazione, che si collocewlmente nelle pratiche formative dal
momento che, sottolineano Connelly & Clandinin,pr@genta un valido strumento di studio
di come le persone attribuiscono significati allaogsia esperienza, «raccontando e
riraccontando senza fine su se stessi storie dséenne, riconfigurano il passato e creano
scopi per il futuro¥'. La narrazione sara esaminata nella sua dupliste @i azione— il
narrare — eelazione— si racconta a qualcuno che ascolta — al finevalenziare il rapporto
fondamentale, nel fare educativo, tra il formamiesoggetti in formazione.

Il riferimento alla categoria dell’'esperienza riaaltresi ad una metodologia riflessiva e a
una pratica educativa improntate al connubio tratme affetti, logos e pathos, focalizzando
una «cultura al femminile attenta a conciliare memtaffettilogose pathos, nella quale la
socializzazione sia comunitaria e priva di aggkessi Definita da Franco Cambi uno
strumento irrinunciabile nell’attuale societa corgsa’, la tecnologia puo diventare un punto
di riferimento fondamentale, a patto pero che essava ad impedire processi di
emarginazione e di esclusione.

Infine il quarto capitolo sara incentrato sulleerica azione partecipativa, con un focus sui
contenuti emersi dalle interviste e dagli elabosatitti degli studenti coinvolti nel percorso
collettivo, tramite I'analisi qualitativa ad oriemhento analitico e, successivamente, tramite
I'analisi quali-quantitativa del software T-Lab.

La ricerca azione partecipativa viene cosi definita quanto contraddistinta dalla
partecipazione attiva dei soggetti coinvolti aliéro progetto di ricerca. Si tratta, scrivono
Bradbury & Reader, di un orientamento finalizzatecaeare comunita di ricerca partecipanti

in cui la qualita dell'impegno, la curiosita e gftiterrogativi sono sviluppati per sostenere

4 Connelly F. M., Clandinin D. J. (1997) curriculum come narrazioneNapoli: Loffredo Editore.

15 Cambi F. (2008)L.a “questione del soggetto” come problema pedagagiic Studi sulla formazione2, pag.
99-107, ISSN 2036-6981 (online), © Firenze UnivgrsiPress, testo disponibile al sito internet:
http://www.fupress.net/index.php/sf/article/view&1



significativi esiti pratici$®. Verranno esaminate alcune caratteristiche détleraa azione
partecipativa, quali ad esempio lo scopo trasfarmoatiell’intervento e l'interazione del
ricercatore, che risulta coinvolto, scrive Caterraidiacono, in quanto «attore nel processo
di ricerca», definendosi come «attivatore» e «izgatore delle esperienZé» |l ruolo del
ricercatore si evince dunque dalla sua capacitiatdragire con i partecipanti alla ricerca,
nello specifico dell'incontro e dell’'interlocuzionelue condizioni fondanti, afferma Annie
Benveniste, delle scienze umé&he

La ricerca azione partecipativa sara inoltre rigedl contesto specifico dell’educazione in
quanto indagine qualitativa. Si trattera di evidare un criterio e un metodo di ricerca
finalizzato ad attivare processi formativi «relativente e volontariamente limitati», al fine di
consentire «un migliore controllo del processo @ walutazione piu rigorosa dei risultati
ottenuti¥®. Ragion per cui questo approccio presta partieolattenzione alle aree
d’intervento locali considerate marginali, nelle atju sottolinea Paolo Orefice, risulta
prioritario valorizzare le conoscenze dei soggettiormazioné’. Tale valorizzazione passa
attraverso il contesto scolastico inteso quale dudgsocializzazione di genere, nel quale il
percorso formativo non verra formulato esclusivai@en termini di questioni relative allo
strumento tecnologico utilizzato, ma in virtu diausituazione operativa rispettosa delle
esigenze dei partecipanti alla ricerca.

La parte centrale del capitolo introduce il coraedll'intervento educativo, rappresentato
da due gruppi classe dei Licei Scientifici “Cac@op” e “Caro” di Napoli. Se la scelta del
tipo di Liceo € legata al fatto che si tratta diaomtesto ancora oggi fortemente “connotato”
per quanto riguarda le scelte scolastiche dei rmgadelle ragazze, quella del micro-contesto,
rappresentato dai due gruppi di studenti coinvadtla ricerca rientra nell’'ottica della ricerca
azione partecipativa quale viene evidenziata ddi€@reovvero come esperienza relazionale e
culturale con al centro le esigenze della microauitau presa in esame. Un'ultima

considerazione va fatta a proposito delle carattehie socio-culturali dei due Licei. L'area a

6 Bradbury H., Reader P. (2008fJhe SAGE Handbook of Participatory Action Resealobndon: Sage
Publications.

7 Arcidiacono C. (2008)Ricerca-azione partecipaf@AR] e cooperative inquiry: esperienze a confroimd-.
P. Colucci, M. Colombo, L. MontaliLa ricerca-intervento: prospettive e anibipp.217-238, Bologna: |
Mulino.

'8 Benveniste A. (2007), «Expertise contrainte ou-idgsication du chercheur», n°108-109 daurnal des
anthropologues
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nell’educazione di comunita per lo sviluppo locadapoli: Liguori Editore.
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ridosso della popolosa area industriale e delldriand nordorientale da un lato, e un
guartiere benestante ospitante tuttavia studervemienti da zone confinanti, quali ad

esempio l'area flegrea e il quartiere di Pianurlialmo definivano la scelta di collocare la

ricerca all'interno di un contesto definito abitugnte svantaggiato, la cui utenza risulta
contraddistinta da problemi di scolarizzazione dislagio sociale.

La seconda parte del quarto capitolo si apre coprésentazione dei metodi e delle
procedure impiegate per raccogliere i dati dettarda, che saranno in seguito analizzati con
il software T-Lab. Pur essendo preliminarmenteitigcdalle docenti coordinatrici nell’ottica
un certo squilibrio, sotto il profilo quantitativma non solo, le dinamiche di genere dei due
gruppi coinvolti nell’intervento svolto tra i medi marzo e maggio 2012 verranno analizzate
in riferimento al percorso intrapreso. Le esperedr vita dei partecipanti saranno raccolte
attraverso l'intervista in gruppo misto, scegliendotipo di colloquio finalizzato a mettere in
luce l'interazione tra i componenti del gruppo skasl'utilizzo degli strumenti della ricerca —
interviste semi-strutturate con domande a rispagiarta a partire da materiale video
selezionato insieme agli studenti, elaborati scrithutera con I'evoluzione degli incontri tra
intervistati e intervistatrice. Il che non impedistuttavia che la costruzione della griglia di
intervista e delle tracce per gli elaborati scrittnga elaborata avendo come punto di
rifermento le variabili del genere, dell’eta e tpb di produzione (scritto/orale).

L'ultima parte della tesi prende in esame il testdtto, che sara sottoposto a un duplice
procedimento interpretativo, tramite il criterianalitico, quale viene interpretato da
Demaziére & Dubdr, e tramite l'ausilio del software T-LAB. Se I'amurcio analitico &
finalizzato a evidenziare il processo di produzidineenso insito nelle narrazioni, evitando
tanto I'uso strumentale dei temi trattati, quantf@ito che essi “parlino da sé”, il riferimento
nel T-Lab dapprima alle associazioni di parolen seguito ad alcuni tipi di analisi lessicale
comparativa permettera di appurare non solo innsbdo il significatolocale delle parole-
chiave viene determinato dai contesti delle urgsicali che risultano piu frequentemente
associate ad esse, ma anche quali unita lessisaliano essere tipiche del testo preso in
esame. Cio al fine di sintetizzare in modo artitmlia messaggio significativo contenuto sia
nelle interviste che negli elaborati scritti.

Tale messaggio servira a delineare non solo i pitisgrofili di legittimazione degli
stereotipi di genere riconducendoli all’esperiedegli studenti e delle studentesse coinvolti

I Demaziére D., Dubar C. (200@entro le storie. Analizzare le interviste biogchfe Milano: Cortina.
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nella ricerca, ma anche l'influenza delle variabil genere e dell’eta nell’evidenziare punti
di forza o di debolezza dei modelli stessi. E’ plogs affermare che I'appartenenza a un
genere piuttosto che a un altro determina I'apimree piuttosto che la presa di distanza nei
confronti delle immagini del maschile e del femrt@nproposte dalla televisione? E quale
ruolo gioca in tal senso il fattore eta? La disingzione simbolica che sottende lo sport in tv
condiziona entrambi i generi, facendo emergerealzacita dei media di influire in ugual
modo sulle vite degli adolescenti e delle adolegs2e® piuttosto continua a esistere una
distanza significativa tra rappresentazioni di geneerenti il maschile e quelle inerenti il
femminile, in modo tale che il confronto resti doelra iper-sessualita femminile e virilita
maschile?

Da tali domande, che mettono a tema due usi cquistpe complementari dei media,
ovvero quello di strumenti stereotipanti suscdifibella ricerca azione partecipativa e in un
contesto relazionale come la scuola, di produrre sguardo critico sulle rappresentazioni
discriminatorie di genere, prende corpo questortawti tesi. Nella consapevolezza che i
risultati lasciano aperti non pochi interrogatsstituendo un possibile punto di partenza per

ulteriori verifiche e approfondimenti.
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PARTE PRIMA

Gli stereotipi di genere nel calcio televisivo: I'sempio della maschilita
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CAPITOLO |
Uno sguardo di genere

14



I.1 La televisione: dispositivo di formazione o cdiva maestra?

L’espansione dei mezzi di comunicazione, e in mpaicolare della televisione, ha avuto
ripercussioni importanti nel sistema di rappresante dei corpi femminili e maschili.
Coerentemente a due punti saldi della riflessioedagogica, considereremo, da un lato,
I'idea secondo cui la concettualizzazione e l'espena del corpo risultano mediate da
costruzioni e immagini di natura culturale, e pieqisamente massmediafitaE, dallaltro
lato, la linea di intervento educativo che consademass media uno strumento per accrescere
la consapevolezza e lo sviluppo critico degli imdiiv circa le problematiche di genere,
attraverso il riconoscimento delle modalita in iidee sono costruite, riflesse e riprodotte.
Entrambi i punti convergono in un ripensamentoiagidei sistemi della formazione, le cui
disfunzioni vanno individuate non tanto nell’'ottickh un progetto educativo finalizzato a
contrastare il messaggio corrosivo della culturpgbare, quanto in un’ottica intersistemica
che consenta di bilanciare I'ormai riconosciuteeidipendenza dei contesti formali, non
formali e informali.

In particolare il sottosistema informale rappreaemt dalla cultura a pagamento,
dall'intrattenimento e dai mass media diventa ure preferenziale per comprendere gli
aspetti piu profondi dei soggetti in formazione. tiegevisione rappresenta una componente
molto forte di questo sottosistema; nei bambini,eseémpio, essa «influenza lo sviluppo
cognitivo — strutturale e affettivo — emozionalénm e in misura piu incisiva dell'istruzione
formalizzata e diretéd». Ne consegue che il piccolo schermo & ormai toeal centro di
ricerche finalizzate a porre rimedio a fenomenistderati dannosi per la formazione, quali ad
esempio 'omologazione culturale, e la massificagidell’'individuo accompagnata dal suo

isolamento sia individuale che socfile

22Bordo S. (1999)The male body. A new look at men in public andgpe\New York: Farrar, Straus and
Giroux.

2 Gauntlett D. (1995)Moving Experiences: Understanding Television'sulerfices and Effectéondon: John
Libbey, cit. inProgetto per un Sistema di Monitoraggio Televisivérea di Analisi Empirica — Formazione
Indiretta e Codifica Preventiva nella Gestione t#dia — Aspetti Cognitivi e Affettivo-Relazionakalizzato
per I'Autorita per le Garanzie nella Comunicazidd@acroarea Garanzie dell’Utenza — Tutela dei mineri
Universita degli Studi di Napoli “Federico II” — partimento di Scienze Relazionali — Sezione di Bede.
Area di analisi della programmazione televisivapRato | FASE di ricerca a cura del Laboratorialitiattica
sperimentale applicata ai processi formativi e allaltimedialita. Responsabile scientifico: Maria dada
Strollo; coordinamento: Francesca Marone; grupp®iderca: Stefania Fiorentino, Emilia Romano, Claud
Sabatano.

24 Frabboni F. (2001)Manuale di Pedagogia GeneralRoma-Bari, Laterza.
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Questa «espropriazione dell'identita e della cosae, questa colonizzazione del soggetto
operata dall’erosione del tecnologitdmpone interventi formativisinergici in grado di
controbilanciare «la dimensione formativa formabhg esercita un’azione intenzionale e
fortemente connotata in senso educativo), la dirmaesnon formale (con particolare
attenzione alle politiche di formazione ed alle apppnita e risorse formative offerte dalle
agenzie e dal territorio), e la dimensione infoengkcon particolare attenzione alla
possibilitd/necessita di introdurre in essa aziati mediazione formativae di
esperienze/occasioni di formazione che esprimare ahmara ed esplicitantenzionalita
educativd®®. Tali percorsi devono far riferimento al contesteolastico, con un focus
privilegiato sulla sfera affettiva nei processi esiivi curricolari ed extracurricoldfi

Educare vuol dire, oggi, partecipare attivamentermag@rocesso di autoformazione di cui €
protagonista concreto lo stesso soggetto in swvilugpcrive Riccardo Massa che, pur
rispettando la dimensionstruzionistagrazie alla quale la scuola resta fedele al suadata
istituzionale, tale processo non dovrebbe esiméyematori dallo svolgere «funzioni latenti e
contraddittorie», ovvero da tematizzare quello zipaella residualit®® che pur non
consentendole di uscire dalla sua autorefererzigtiermette di andare a vantaggio della
dimensione relazionale, di per sé estremamente riante nelle storie di formazione dei
giovani. Si tratta, come sottolinea lo stesso ajtdel punto piu controverso del sistema
scolastico, quello da cui esso trae «la sua forta sua impotenZa, il fatto di essere,
indipendentemente dalle politiche istituzionali eate soprattutto alla sfera cognitiva,
incentrate su percorsi didattici e curricolari, lungo di socializzazione caratterizzato da un
«forte coinvolgimento emotiV8». In prospettiva pedagogica, in particolare npbalagogia
critica femministd’, gli interventi formativi prevedono che lo stessferimento ai mass-
media vada in direzione di un ritorno alla relagpallo scambio e alla comunicazione tra i

soggetti?.

%5 Cambi F. (2008)La questione del soggetto come problema pedagpdgic€olicchi E., Il soggetto nella
pedagogia contemporanea. Una questione, un corriRdma: Carocci, p. 100.

“6 Progetto per un Sistema di Monitoraggio Televisisia

" Durst M. (2010)Filosofia dell'educazione per la scuglililano: FrancoAngeli.

% Massa R., (2007);ambiare la scuola. Educare o istruiresRoma-Bari, Libri del Tempo Laterza, p. 81.

2 Ibidem, p. 80.

% Ibidem, p. 60.

L Cfr. Marone F. (2001)Le rappresentazioni della relazione formativia S. Angrisani, C. La Capria, F.
Marone, C. TuozziCinema e culture delle differenze. Itinerari dirfmazione Pisa: Ets; S. Angrisani, C. La
Capria, F. Marone, C. Tuozzi (2008uando la relazione prende forma. Questioni edweadl cinemalecce:
Pensa Multimedia.

%2 Sulla necessita di promuovere percorsi formativijiado di combattere i rigidi schemi delle rapprgazioni
di genere, nell'ottica delle pari opportunita el@elultura di genere da circa un decennio colororéapte dello
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Tale aspetto e riferibile in parte al nesso tregethermo e comunicazione, quest’ultima
essendo innanzitutto una forma di «<scambio soa@egro un’interazione tra soggetti sociali
mediatizzata tramite il simboli¢®. In particolare “il terzo simbolizzan®, inteso quale
dispositivo, neutro, comune, permette lattivitamtmicazionale tra i soggetti sociali
favorendo lo stabilirsi di relazioni di reciprocig di confronto. Cio implica che in una
medesima collettivita «i soggetti sociali entrimorélazione sulla base di simboli, di regole, di
norme, la cui validita e accettata da tutti e deetl.a comunicaziongstituente intesa quale
attivita comunicazionale in grado di produrre dtuste I'identita e il legame sociale dei
soggetti rispetto alla loro societa di apparteneopasiste allora nel fondare una «comunita
intersoggettiva tra i soggetti sociali», i qualoprio sulla base del patrimonio simbolico in
comune si rapporteranno ai modelli di genere, a@mfovi un ruolo nelle relazioni
interpersonali. Cio dipende dal nesso tra il “tesaobolizzante” e le strutture cognitive, ma
anche i quadri normativi, i riferimenti discrimioat, le regole di scelta, le credenze, i giochi
di ruolo®.

La televisione ha svolto e svolge tuttora un rudéeisivo nel processo di diffusione e di
standardizzazione dei modelli socio-culturali dtllia contemporanea. La funzione
pedagogica — relativa soprattutto al corpo, ma solo — del piccolo schermo era stata
individuata da Roberto Rossellini gia a partirdaléihe degli anni Cinquanta del Novecento,
allorquando si delineava una nuova forma di telemes pubblica, estremamente attenta alle
politiche educative informali sul piccolo schernhm.un’epoca contraddistinta dall'ingerenza
della Democrazia Cristiana nei processi formatiwinfali e informalf® il padre del
neorealismo sosteneva l'impianto pedagogico deHg Rso esplicito da programmi come
Non & mai troppo tardiOrizzonti della scienza e della tecniea soprattutto;Telescuola
grazie al quale nel 1958 la Radio Televisione dtai divenne la prima rete televisiva in

Europa a promuovere un corso di educazione a distadh all'interno di questo itinerario, al

sviluppo della cittadinanza europea si legga: Maren(2010)Cittadinanza di genere: le donne tra esclusione e
partecipaziongin M. Striano (a cura diRratiche educative per I'inclusione sociaMilano: FrancoAngeli.

3 El Yamani M. (1998)Médias et Féminismeblinoritaires sans parolesParis : L’Harmattan, p. 59.

34 Cfr. Quéré L. (1982)Des miroirs équivoques. Aux origines de la comnatitin moderneParis : Aubier (Res
Babel),pp. 84-85, citato in Yamani M. (1998)jédias et Féminismesit ; Casetti F., Odin R. (1990De la
paléo a la néo-télévisiorekCommunication», n. 51.

% El Yamani M. (1998)Médias et Féminismesit., pp. 58-60.

% Tale ingerenza fu incarnata dalla figura di EttBernabei, dal 1961 al 1974 a capo della Rai suimormii
Amintore Fanfani. L'arrivo di Bernabei alla diren® generale rappresenta una svolta nella storie del
televisione pubblica italiana, rafforzando il prtigegia da tempo al centro dell’'azienda di statoutizzare la
televisione come strumento pedagogico, tramitediviaione ben definita delle tre forme cardine palinsesto:
spettacolo, informazione e cultura». In Quintanandia A., tesi di dottorato in Scienze delle Coneagzioni dal
titolo El projecte didactic de Roberto Rossellibiniversita autonoma di Barcellona, a. a. 199561 $f. 132-
135 (traduzione dell'autrice).
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tempo stesso intrusivo e sperimentale da parte dthto italiano in ambito televisivo e
formativo che il regista da rilievo alle potenzialpedagogiche dei mezzi di comunicazione di
massa, in particolare del cinema e della televesion

Attualizzando la riflessione di Comenio, che gia /Il secolo attribuiva grande
importanza alle immagini visive nell'insegnament@pssellini sosteneva che il ruolo
dell’evoluzione tecnologica, e dell'interdipenderiza il cinema o la televisione e il contesto
culturale dei soggetti in formazione imponesse ipensamento dei rapporti tra i mezzi
audiovisivi e le agenzie culturali tradizionali. &simile linea di pensiero, fondamentale in
un’epoca in cui il ricorso alla tv quale nuova agardi educazione morale e civile, e finanche
di alfabetizzazione delle masse, evidenziava una dgjffusa sfiducia nei confronti
dell’istituzione scolastica, ci offre la possikdliti indagare la relazione tra mezzo televisivo e
ambito educativo in Italia. Pur non sottovalutanglo effetti “deformanti” dei mezzi
audiovisivi, quali ad esempio l'inversione dei fiumé giovani e adulff, il regista sostiene il
ruolo di emancipazione del piccolo schermo, in graddifferenza del cinema, di raggiungere
simultaneamente milioni di persofie

Il riconoscimento della dimensione pedagogica dezznaudiovisivi ha avuto un notevole
impatto sulla produzione televisiva rosselliniarteterminando capolavori comBlaise
Pascal La lotta dell’'uomo per la sopravvivenzaa prise du pouvoir par Louis XI\Film che
si collocano in un contesto culturale nel qualelad@mvvento della televisione ha reso
realmente esistente l'italiano come lingua nazienabstituendosi ai dialetti come mezzo di
comunicazione corrente, poiché né la scuola néfapa erano riuscite a tafite. Rossellini
pud essere considerato un pioniere, uno dei prignandi apologeti della televisione»,
anticipando «coloro che ponevano in luce le sueermlita educative» e l'urgenza di
studiarne la grammatica nella scuola st&s€zid anche in virttl del fatto che la dimensione
nella quale si svolgeva la sua riflessione sullazione educativa del piccolo schermo era

quella della televisione pubblica, che il registatenne con toni quanto mai profetici

% Si tratta di un aspetto riconducibile alla riflesge dell'area cattolica, ma anche alle analisiAdbrno e
Horkheimer.

% Rossellini R. (1987)) mio metodo. Scritti e intervista cura di Adriano Apra, Venezia: Marsilio.

39 Cambi F. (2006)l.e pedagogie del Novecen®®oma-Bari: Editore Laterza, p. 161.

4 Massa R. (2007Cambiare la scuola. Educare o istruireRoma-Bari: Editore Laterza, p. 101.

41 Sj pensa, si dice che la televisione, per eskieeea, deve sottrarsi allo Stato. Che tale si@agionamento
degli industriali, i quali sanno che una televigoflibera” sara, in pratica, privata, dunque contiase, €
perfettamente normale. Cid che lo € meno, a paier énche questa opinione sia condivisa da ceoftilyutori,
certi giornalisti i quali immaginano che un’utopitelevisione “libera”, cioé commerciale, potra fimante
realizzare quelli dei loro sogni che sono statudietialla televisione di Stato. [...] Quale altraustiento che non
sia la televisione puo provarsi a comunicare leiotozdi base, in grado di permettere agli uomini di
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Nella stagione ddboomeconomico era prematuro parlare di un'immagine dapprima
concepita come un sussidio al messaggio, si eatvedempre piu I'oggetto centrale della
comunicazione, divenendo essa stessa il messabgin. compariva il riferimento alla
“globalizzazione dellimmagine”, che secondo GionaBartori ha comportato soprattutto in
Italia una vera e propridavoluzione antropogeneticafondata sulla conversione dalbmo
sapiens in homo viden¥. Questo passaggio pud essere compreso sia sudludosf
dell’evoluzione della cultura mediale sia entr@uladro delle trasformazioni socio-politiche
susseguitesi dagli anni Sessanta del Novecentafigyf>. La progressiva autoreferenzialita
semantica del mezzo televisivo, evidente, soptattuat Italia, dagli anni Ottanta in poi, ha
ridotto il contenuto esplicativo a puro dettagli.all'interno di questo meccanismo che si
ridefinisce lo spazio mentale di uno spettatorestpa un repertorio di immagini sempre piu
rispondenti ai criteri di mercato, nelle quali leomozione dei prodotti commerciali giustifica
I'uso indiscriminato del corpo.

Attraverso un processo di depauperamento dell'toteiormativo che si € risolto a
vantaggio di quello remunerativo la televisione $atta portavoce di interessi privati che ne
hanno stravolto 'immagine di congegno pubblicoafinzato al progresso della comunita
civile. Eppure, oggi piu che mai nel parlare dini@zione «& impossibile prescindere dal
discorso sulla televisione, da Riccardo Massa dafirla grande formatrice» nel senso di

comprendere meglio il mondo [...]? La televisioneSdato fa male questa cosa? Una televisione forsidta
profitto la farebbe meglio?”. Rossellini R. (198W)mio metodo. Scritti e intervista cura di Adriano Apra,
Venezia, pp. 421 - 422.

“2 3artori C (2000)Homo vidensRoma-Bari: Laterza.

3 Sull'evoluzione e linfluenza del linguaggio telsivo in ltalia si legga: Abruzzese A. (199%) splendore
della TV: origini e destino del linguaggio audiavis, Genova: Costa e Nolan; A. Abruzzese (200P9st-
televisione e teorie dei medim Id., L'intelligenza del mondo. Fondamenti di storia erta del'immaginariq
Roma: Meltemi; Bechelloni G. (1995)a Televisione come CulturdNapoli: Liguori; Bettetini G. (1996)|l
teleromanzo: analisi semiotich&rbino: Universita; Id. (1996)L’audiovisivo. Dal cinema ai nuovi media
Milano: Bompiani; Id. (1984)La conversazione audiovisiva: problemi dell'enuamae filmica e televisiva
Milano: Bompiani; Id. (1990)Miti e mass mediaMilano: Franco Angeli; Id. (1979T,empo del senso: la logica
temporale dei testi audiovisjvMilano: Bompiani; Bourdieu P. (19973ulla televisioneMilano: Feltrinelli;
Braga P., Fumagalli A. (2004) (a cura dig logiche della televisioneMilano: Franco Angeli; Bruno M. W.
(2000), Neotelevisione: dalle comunicazioni di massa allassa di comunicazignin A. Grasso,Radio e
televisione: teorie, analisi, storie, esercikilano: Vita e Pensiero Editore; Casetti F. (1p@8Bcura di),Tra me
e te: strategie di coinvolgimento dello spettatneg programmi della neotelevisiong&orino: ERI; Casetti F., Di
Chio F. (2001)Analisi della televisioneMilano: Strumenti Bompiani; Cesareo G. (197®)atomia del potere
televisivg Milano: Franco Angeli; Chion M. (1990),audiovisione Torino: Lindau; De Mauro T. (1973)),
linguaggio televisivo e la sua influenzm L. Beccaria (a cura di), linguaggi settoriali in Italig Milano:
Bompiani; Ferretti C., Broccoli U., Scaramucci B997), Mamma Rai : storia e storie del servizio pubblico
radiotelevisivg Firenze: Le Monnier; Grasso A. (200@toria della televisione italiandl edizione, Milano:
Garzanti; Manzato A. (1997Media e Vita QuotidianaMilano: ISU Cattolica; Monteleone F. (199%toria
della radio e della televisione in Italid/enezia: Marsilio; Sartori C. (2009)a grande sorella 2. La vendetta
della tv, Milano: Mondatori; Silvestorne R. (2002)elevisione e vita quotidian®8ologna: 1l Mulino; Wolf M.
(1992),Gli effetti sociali dei mediaMilano: Bompiani, 2000.

19



«grande dispositivo pedagogico» che «realizza wol#grazione e un’incitazione continua di
discorsi sull’educazione familiare, sulla formazordei giovani e sull'adattamento
individuale»'”.

Massa si pone in un’ottica al tempo stesso compiéane e antitetica rispetto a coloro che,
come Neil Postman, alla fine degli anni Settantesitavano un intervento “ecologico”,
ovvero critico e consapevole, sulla televisiongdge della scuola, unica istituzione in grado
d’'impedire concretamente, in quanto fondata sudlirelazione tra formatori e soggetti in
formazione, la dispersione del potenziale narratiebdiscenf”. O ancora rispetto a coloro
che condividono la «preoccupazione morale» di Rapper circa il fatto che «si offrono
all’audiencelivelli di produzione sempre peggiori e chaddienceli accetta purché ci si
metta sopra del pepe, delle spezie, dei sapoti fure sono per lo piu rappresentati dalla
violenza, dal sesso e dal sensazionalismo. Il fattbe piu si impiega questo genere di spezie
pit si educa la gente a richiedetie

Il problema non e tanto negare che la televisiongoéenta o piena di sesso, quanto
piuttosto ribadire che il messaggio «pedagogiceresinte» che la contraddistingue é
all'origine della diffusione dell'interpretazionentesa quale produzione drammatizzata di
sensd’. | componenti della societa cinematografica coopnscse stessi attraverso lo sguardo
riflessivo dell’apparato filmico, ovvero tramiteilmagini e le narrazioni cinematografiche e
televisive. II modello interpretativo circolare allbase della relazione tra societa
contemporanea e societa del cinema fa si che leietuglini e le esperienze personali
quotidiane delle soggettivita postmoderne sianirétie” dai media elettronici e dalle nuove
tecnologie dell'informazione. Questi ultimi «tragftano la vita quotidiana in uno spettacolo
teatrale nel quale vengono recitati i drammi cleocidano le performance decisive delle crisi
esistenziali. Cio determina un linguaggio dellaiocbdificato in termini elettronici, mediatici.
| media strutturano queste crisi e i lori signifie&®.

Il cinema e la televisione ricoprono un ruolo fomdantale nella riflessione di Norman K.
Denzin, che configura una pedagogia dei mass-nfed@ata non soltanto la propensione di

questi stessi a definire identita culturali sityatea anche sul fatto che queste medesime

“Massa R. (2007Cambiare la scuola. Educare o istruiredit., p. 102.

4> postman N. (1981Ecologia dei media. La scuola come contropat&ema: Armando.

6 popper K.,Una patente per fare pin Giancarlo Bosetti (2002) (a cura dijattiva maestra televisione
Venezia: Marsilio, p. 73.

“" |bidem, p. 60.

“8 Denzin N. K. (2003)Performance ethnography. Critical Pedagogy and ffwditics of Culture Thousand
Oaks: Sage Publications. Dello stesso autore vechen1995), The Cinematic Society: the Voyeur's Gaze
Beverly Hills, CA: Sage Publications.
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identita non hanno accesso diretto al mondo eflatiop piuttosto si limitano alle sue
rappresentazioni. Estremizzando la sua analisissibile affermare che uno dei risvolti dello
slittamento progressivo dalla comunita cinematogaad quella televisiva e stato il passaggio
dal mondo come palcoscenico al mondo come vetrina.

Si tratta di un aspetto fondamentale, recentemahteentro di un saggio di Vanni
Codeluppf®, il quale sottolinea come il processo di esibiei@tenografica delle esperienze
individuali si sia nell'ultimo decennio accentua&d’estremo, generando veri e propri
fenomeni divetrinizzaziong ovvero di esposizione consapevole e compiaciaéa diita
personale degli individui allo sguardo altrui. Lstrategia esibitivd di un corpo
costantemente sottoposto a politiche modellante tasrenderlo eternamente giovane e
seducente genera confusione non soltanto tra mabbliprivato, ma anche tra finzione e
realta; due aspetti, questi, complementari di umaaatteristica essenziale della scena
televisiva, ovvero il confine impercettibile traate e virtuald".

La vetrinizzazione sociale rappresenta una delle daiitd piu diffuse di
spettacolarizzazione e commercializzazione del aormediante un meccanismo di
soddisfazione narcisistica e consumistica del @esid efficacemente evidenziato in
prospettiva psicoanalitica da Massimo Recalcatesperienza visiva di molti talk show e
reality trova fondamento nella possibilita offediatelespettatore di entrare a far parte di una
comunita che gioca costantemente sui principi cdusione ed esclusione, alimentando, senza
peraltro mai soddisfarlo, il desiderio nei confioméll'oggetto posseduto dall’altro. Cosi le
giovani telespettatrici ambiscono a modellare bgpio corpo con quello della soubrette o
della velina non «per una qualche qualita intriasdell’'oggetto, non per le sue proprieta
speciali, non per il contenuto, ma solo perché lgpggletto &€ I'oggetto del desiderio di un
altro, & l'oggetto desiderato da un altre L'oggettivazione del corpo femminile posseduto
simbolicamente dallo sguardo maschile lascia midtene sole di fronte alla frustrazione e
alla potenziale distruttivita di un desiderio inigislo nei confronti di un corpo che é
I'incarnazione del proprio ideale.

Recalcati ha messo bene in risalto il legame tnantiento, nella societa post-capitalistica,
di patologie soprattutto giovanili e non sempreliessgamente femminili, quali ad esempio

I'anoressia e la bulimia, e la sofferenza psiclgeaerata dallo scarto esistente tra corpo reale

9 Codeluppi V. (2007)La vetrinizzazione sociale. Il processo di spetiatrzazione degli individui e della
societa Torino: Bollati Boringhieri.

0 |bidem, p. 51.

*! |bidem, p. 22.

®2 Recalcati M. (2010\Ritratti del desideripMilano: Raffaello Cortina Editore, p. 35.

21



e corpo ideale propagandato in tv; cid0 permettecatisiderare la posizione di quegli
adolescenti che sempre piu numerosi affermano miilieaere il legame pubblicizzato dalle
immagini dei media tra un corpo femminile corrisgente a precisi parametri estetici e la
scalata sociale. Strumento privilegiato di compi@mes del mond¥, il corpo viene sempre
pil percepito oggi come uno status symbol, un mezeo ottenere carriera e successo
interpersonale in breve tempo e senza troppa atica

La soddisfazione consumistica del desiderio ragmtas un importante elemento di
contiguita tra vetrina e televisione; quest’ultinia,particolare, ha favorito un modello di
fruizione molto piu individualistico rispetto al @ma, che attraverso alcune pratiche
correlate, come ad esempio il cineforum, incentavaisione condivisa ed la rielaborazione
collettiva dei significati veicolati dalle immaginilentre dunque i film facilitano il confronto
critico con la realta che rappresentano, la telewes educa a stili di comportamenti
consumistici generati in massima parte dagli spoake finanziano i palinsesti. Al pari della
vetrina, che espone scenograficamente la merceendita, la tv mette in scena corpi
femminili e maschili la cui apparente fruibilitdimhitata sullo schermo alimenta un diffuso
senso di impotenza nella vita reale.

Il limite, scrive Massimo Recalcati, «incarna ilsetierio dell’Altro perché e la parola del
padre che dona la possibilitd di essere ricondsciuhe figli, cio® come esseri uma; in
tal senso e riconoscimento dell’altro e del suod#g®, dunque del desiderio che l'altro
suscita in noi tramite la testimonianza e I'ascoNon e sinonimo di chiusura, al contrario e
apertura al mondo: € differenza, discontinuita, egetivita, e non fusione indifferenziata,
continuita sterile, omogeneita senza rilf8viOra, se c’& un rischio in una scuola che vuole
configurarsi comesetting pedagogicp ovvero come luogo di interazione educativa e di
strategie relazionali alternative alla forma-scudtadizionald’, & proprio quello di
sottovalutare il fatto che I'essere umano € «essére di godimenrtoun essere che tende a
oltrepassare il limite, a preferire il godimenttaalifesa della propria vita.

E appunto servendosi di questo «rifiuto dell’eduib e della moderazione del piacere»

che la televisione ha costruito un nuovo tipo ditgiore, diverso da quello cinematografico

%3 Zanardo L. (2009) corpo delle donneMilano: Feltrinelli , p. 14.

*4 Cfr. Albanesi C., Lorenzini S. (2011emmine e maschi nei discorsi tra compagni di @a#isfocus group
nella ricerca di genere in adolescen®ologna: CLUEB.

% Recalcati M. (2010)Ritratti del desideriocit., p. 43.

%% |bidem, p. 42.

> Massa R. (2007;ambiare la scuolacit., p. 135.

%8 Recalcati M. (2010)Ritratti del desideripcit., p. 98.
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in quanto non piu in bilico tra credenza e dubb# dipendente dal godimento generato dalla
messa in scena altrui. Tra i vari sintomi da anremee in relazione alla societa dello
spettacolo si ritrovano alcune emergenze gia raterda Recalcati: il narcisismo diffuso tra
gli adolescenti, il senso di onnipotenza generaldatto di pensare di essere i padroni delle
vite — filmate — degli altri, la frustrazione edapressione derivanti dal fatto che il controllo

dell'illusione & in realta illusione di controfid

%9 Comolli J.L. (2006)Vedere e potere. Il cinema, il documentario e kinenza perdutaRoma: Donzelli
Editore, p. 6.
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[.2 Gli stereotipi di genere nella tv italiana

Il discorso sulla saturazione prodotta dalla logspeettacolare deve essere collegato al
ruolo della televisione in quellacomplessificazionedel sapere «che ha contribuito
allintroduzione di elementi di crescente instdhile mutevolezza negli ambienti formativi,
per cui il raggiungimento di saperi e conoscenze sembra mai risultare sufficiente
all'integrazione e all'interazione dell'individucehsuo contesto sociale e culturale, cosa che
pud generare insicurezze e senso di inadeguéfezza

Partiamo dall'idea secondo cui il compito del fotara € indicare al soggetto in
formazione possibili modalita di decodifica del&alta, relative in particolare alle situazioni
esterne alla scuola, con le quali egli interagisek corso della vita. Si rendono necessari
percorsi educativi attenti ad una rivalutazione melo guida del formatore coneemento
mediatore ovvero come colui «in grado di mostrare al soggehe apprende possibili
percorsi interpretativi e possibili strategie dicddifica della realta: non piu, quindi, un
soggetto che apprende in un ambiente indistintaenstitnolante, ma un individuo che
acquista capacita di orientamento attraverso sémmhi coerentemente direzionate e
costituite da una rete di relazioni finalizZe

Ne consegue la necessita di percorsi in gradoddilizare sulle modalita rappresentative
del mezzo televisivo, fornendo ai soggetti in formae gli strumenti utili per andare al di la
delle facili soddisfazioni, deledere tutto a tutti i costiAl fine di sensibilizzare i giovani e
aiutarli ad analizzare in modo riflessivo le prepaititudini, i propri valori e i propri stili di
vita, la «relazione mediativa tra formatore e fonoh@» deve fondarsi sull’esperienza e sulle
giuste competenze, da parte del formatore stessonateria di media. Tuttavia non é
sufficiente mettersi in relazione con i formandr daventare soggetti in grado di decodificare
I messaggi veicolati dalle immagini e dal linguaggiei palinsesti e della pubblicita
televisiva. Per far fronte ai limiti interpretatidi chi guarda la tv € necessario acquisire le
giuste competenze in materia. Bisogna quindi “foeha formatori scolastici, mettendoli
nelle condizioni di “spiegare” la tv agli studéftiSolo cosi la scuola riuscira a recuperare un
ruolo di agenzia educativa attivo in seno allaetacitaliana.

Si tratta di un compito arduo, dal momento cheigtiegnanti devono far fronte non

soltanto ai vincoli della propria esperienza di tigiere “sessuato”, ma anche alle

% Tratto daProgetto per un Sistema di Monitoraggio Televisisit
®1 progetto per un Sistema di Monitoraggio Televisisia
62 zanardo L. (2009)) corpo delle donngcit., pp. 54-55.
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disuguaglianze di genere presenti nei materialiso nelle scuole, sufficienti a rafforzare le
immagini stereotipiche veicolate dalla televisithedccorre innanzitutto individuare una
chiave interpretativa delle nozione di “genere”’eoha considerata nella sua accezione di
«differenza culturale tra uomini e donne basatdasdistinzione biologica tra maschile e
femminile®®», o in quella di «significato sociale assunto @alifferenze sessuali [...] che
designa i concetti di mascolinita e femminilita ee lbro differenze, siano esse realmente
presenti o supposte t&h. Tale definizione comporta consapevolmente debézioni,
dovute al fatto che «la vita umana non si divideng&emente in due sfere», o che la
dicotomia «esclude dal concetto di genere modb#i prevedono una differenza tra donne e
donne, o tra uomini e uomffi. Per quanto riguarda il contesto specifico della e
opportuno dunque chiamare in causa il termine &yothe nel riassumere linsieme di
comportamenti, di regole e di attese riconducilaiii maschi e alle femmine implica
un’interazione, una reciprocfta

Il cinema e comunemente considerato una formaidattica pubblica” molto piu idonea a
interventi di tipo formativo rispetto alla fictiotelevisiva. Tale aspetto non va ricondotto
esclusivamente alle caratteristiche intrinsechd’adted filmica, ma anche all’'esperienza
dirompente della Feminist Film Theory, che neglhiaBettanta smascherava le logiche
sessiste dell'industria  hollywoodiana, sottolineand@ome il cinema a conduzione
prevalentemente maschile non serviva solo a oggettiil corpo femminile, ma anche a
favorire la partecipazione attiva e consapevoltedslettatrici e degli spettatdti

Tuttavia, proprio perché inclini a fare da sfondd attivita del tempo personale, gli
stereotipi maschili e femminili in televisione ritano spesso piu pervasivi di quelli
cinematografici. Cid anche e soprattutto a causia démensione non piu spettacolare ma
virtuale della televisione, nella quale lo steneothon soltanto «nasconde e mistifica la realta

banalizzandola, ma soprattutto omologa il pensikgli individui» dando loro lillusione di

% Burr V. (1998) Psicologia delle differenze di genef&ologna: Il Mulino, pp. 65-66.

% Connell R. W. (2002)Questioni di genereBologna: Il Mulino, p. 38.

% Burr V. (1998) Psicologia delle differenze di genegit., p. 22.

% Connell R. W. (2002)Questioni di generecit.

" Burr V., Psicologia delle differenze di genenit., p. 23.

% Haskell M. (1974)From Reverence to Rape: The Treatment of Womenoiiel§l University of Chicago
Press; Rosen M. (1973ppcorn Venus: women, movies and the American dridem York: Coward, McCann
& Geoghegan; Mulvey L. (1975Yisual Pleasure and Narrative Cinetia Issues in Feminist Film Criticism
ed. Patricia Evans, Indiana University Press, 199Uesto disponibile al sito internet:
http://www.unipa.it/~mcometa/L.%20Mulvey.pdf; Coék, Johnston C. (1975)Yomen's Cinema as Counter-
Cinema in: Claire Johnston (edited by.Notes on Women's Cinem&ociety for Education in Film and
Television, London, reprinted in: Sue Thornham (macdi), Feminist Film Theory. A ReadeEdinburgh
University Press 1999.
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essere attori di una performance che inibisce lasa@pevolezza critica e favorisce
I'appiattimento ideologico-culturalg La televisione, come il cinema, resta I'esprassidi
scelte di quadri dirigenziali prevalentemente madisatagion per cui essa legittima l'idea,
propria della stereotipia di genere, che il corpmininile sia «un contenitore vuoto che
aspetta di essere significato dal desiderio ma=hil Essa non soltanto media la cultura
delluomo postmoderno, ma la satura e la incorpooaganizzandola secondo una logica in
cui il vero e il fittizio risultano difficilmente igtinguibili’’. Lo spettacolo e la simulazione
sono i principali fattori tramite i quali facciamesperienza quotidiana della Vfa
conseguentemente, un’azione educativa finaliz4ataanoscimento dell'identita di genere e
delle esperienze relazionali deve saper considéaafenzione rivestita dall'interazione tra
modelli maschili e femminili nel processo di omadagne tra mondo quotidiano e mondo
immaginario.

Il potere della fiction di creare identificazionencdei personaggi le cui caratteristiche e le
cui esperienze risultano in realtd molto lontandedaostre, sollecita specifici interventi
formativi in grado di valutare le facolta trasfomiwa degli stereotipi sui fruitori dei
programmi televisivi. Parlare di strategie di stantplturale destinate a porsi in modo critico
di fronte alla televisione, riconoscendone i maddillgenere veicolati nella societa significa
definire i termini entro i quali la ricerca pedaggsi trova ad intervenire. In tal senso, le
rappresentazioni di genere in tv vanno studiatéi @ampi di un modello educatiforte —
in quanto votate ad esercitare dominig sosterrebbe Pierre Bourdieu — oggi estremamente
presente nel nostro paese. Come & stato evidemdalean Baudrillafd il virtuale elimina
non solo il reale e il referenziale, ma anche féltovvero tutte le forme di alterita: cosi la
morte viene scongiurata con lI'accanimento terapeuti volto e il corpo perseguitati con la
chirurgia estetica e, non ultima, l'identita riceacontrocorrente delle donne occultata da
un’esibizione del corpo spesso degradante.

Tra i vari punti individuati dal Center for Resdaron the Effects of Television nella
regolamentazione del rapporto tra pubblico infardiltelevisione, si legge che & opportuno:

%9 Marone F. (2001).e donne nellimmaginario del Novecenio Angrisani S., Marone F., Tuozzi Cinema e
culture delle differenzecit., p. 162.

O Ibidem, p. 173.

L Altheide D. L. (1995)An ecology of communicatipAldine de Gruyter, New York, citato in N. K. D&n,
(2003),Performance ethnography. Critical Pedagogy andRbétics of Culture cit., p. 59.

2 Gottschalk S. (2000), “Escape from insanity: mediaorder in the postmodern moment”, citato in K.
Denzin,Performance ethnography. Critical Pedagogy andRbétics of Culture cit., p. 59.

3 Baudrillard J. (1995)) delitto perfetto. La televisione ha ucciso la&?, Milano: Raffaello Cortina Editore,
p. 113.
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1. abituare il bambino ad avere una visione equildordt differenti tipi di
programmi televisivi, che vadano dai programmi ediwc a quelli di azione,
di fantasia, sportivi, e cosi via. Cercare di nadare nell'equivoco secondo il
quale se un programma televisivo non e violentorallandra bene; molto
spesso, infatti, non tutti programmi televisivi capparentemente sembrano
innocui lo sono poi davvero;

2. comprendere quali sono gli stereotipi portati avdat messaggio televisivo da
un punto di vista sociale (per esempio, la consiriene di alcuni gruppi etnici
o di alcune eta della vita, come la vecchiaia, oppda considerazione del
mondo femminile) e portare esempi positivi deligngicativita che hanno le
culture diverse, gli anziani, le donne, nella cassplta della considerazione

socialé,

| due suggerimenti paiono utili, in quanto indicactee i limiti entro i quali € possibile
definire positivi 0 negativi gli effetti, in termirdi stereotipi di genere, determinati da uno
specifico programma televisivo sugli individui sotuit’altro che scontati, e certamente non
riconducibili ai singoli generi della programmazéorPiu opportuno sembra favorire percorsi
di riflessione sui contenuti degli stessi programmai cui logica si iscrive molte volte
nell'incontro tra disposizioni solo apparentemenimiversali e posizioni di dominio
interiorizzato.

Lo scarto tra il corpo reale e il corpo ideale com@ soprattutto in Italia una proposta
ossessiva di donne spogliate, siliconate, umiliatequanto oggetti sessuali esposti allo
sguardo maschile. Cio e testimoniato dai contiraliami sessuali di molte trasmissioni negli
attuali palinsesti televisivi. Il mancato riconaseinto della donna intesa quale individuo
autonomo rimanda a un sistema che, nell'introietiavalori maschili da parte delle stesse
donne, genera una discriminazione simbolica cleduce in una reale limitazione della loro
liberta e dei loro diritf°. Tale discriminazione avviene principalmente tramil corpo,
associato a un concetto di bellezza che rimandaaavslta ai canoni estetici vigenti nella

cultura occidentale contemporanea di snellezzare@giovinezz3.

" Progetto per un Sistema di Monitoraggio Televisisit
'S Cfr. Zanardo L. (2009)] corpo delle donngcit.
®Bordo S. (1993)ll peso del corppMilano: Feltrinelli, 1997, p. 138.
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Scrive Michel Foucault che il corpo delle donne re aomplesso teatro ove giocano
molteplici intrecci sociali simbolici e discorsiVi Nonostante la diffusa moltiplicazione dei
centri di produzione di senso abbia messo defanitiente in crisi il pensiero unico maschile,
ci0 che contraddistingue la contemporaneita italimono nuove forme di involuzione
culturale e di erosione delle conquiste dei movitnfrmministi. Non sorprende, dunque, se
una delle domande ricorrenti poste dai giornadisinieri a Lorella Zanardo riguarda i motivi
per i quali «un paese che aveva espresso un modn@mminista importante come quello
italiano non riuscisse piu a esprimere un pengmroninile autorevole» in grado di ribellarsi
ad una televisione unanimemente definita «denigeat@ pronta a svelare una «imbarazzante
commistione tra sesso e politita

L’immagine di una donna sempre «in forma, il vergia&tto, i seni e i glutei sodi; la carne
non deve “ballare”, la silhouette deve essere #scilevigata, indice di disciplina e
controllo”» testimonia il persistere di un nodo di rapportpotere e sapere rappresentato dal
corpo femminile e dal suo essere punto di riferitogrer i meccanismi di manipolazione e di
auto-sorveglianza tipici della nostra soci&t& il fatto che i rapporti di potere tra i generi
vengano esercitati attraverso un’identificazioneggiare della donna con il corpo rispetto
alla ment&" & confermato proprio dalla televisione italianae gropaganda un'immagine
standardizzata della femminilita fondata su un coigeale che vuole essere oggetto di
desiderio per gli spettatori e modello normativo Ipespettatrict’.

Come sottolinea Saveria Capecchi, I'ostentaziorgethiyante del corpo femminile ideale
nella televisione italiana, incarnata soprattuthiedcosiddette “ragazze immagine”, quali le
“veline”, le “letterine” o le piu tradizionali “sdurette”, gioca prevalentemente sull’alternanza
tra la provocazione, riconducibile alla carica mm@tinsita nella nudita, e una serie di
definizioni che circoscrivono le donne ai ruoli dortradizionalmente associti Va
considerata in tal senso la natura ambivalententedzo televisivo, che si apre a svariate
interpretazioni offrendo un ritratto da un lato awativo, dall’altro addomestico delle donne.
Si tratta di un'immagine apparentemente polisentica non rende giustizia al composito

" Cfr Foucault M. (1984),’'uso dei piaceri. Storia della sessualitéol. Il, Milano: Feltrinelli, 1985.

8 Zanardo L. (2009)] corpo delle donngcit., p. 121.

9 Capecchi S. (2008)entita di genere e medi®oma: Carocci Editore, p. 72.

80 Cfr. Foucault M. (1976)Storia della sessualita. La volonta di saperel. I, Milano: Feltrinelli, 1978.
81 Capecchi S. (2008)entita di genere e mediait., p. 74.

8 |bidem, pp. 76-78.

8 |bidem, p. 79.
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universo femminile, ingabbiato in uno status gdre@ solo superficialmente aperto alla
parita dei ses¥l.

Capecchi osserva, a proposito delle protagonidie sierieSex and the Cifyche uno degli
indicatori di quest’'essenza ambigua e rappresexata relazione narcisistica che le donne
della televisione intrattengono con il proprio aorie da un lato, infatti, «la cura ossessiva
del corpo e del look, la volonta di apparire sekyisogno di piacere ed essere desiderate
cercando la conferma in frequenti avventure sesssaino il sintomo di un’adesione alla
logica patriarcale della donna insicura e diperglatdl consenso maschile, dall’altro esse
possono tradire il bisogno di «gratificazione peede e di autoaffermazione, la
dimostrazione di una potenziale resistenza al obatmaschil&».

Lungi dal riguardare esclusivamente il contestdusitense, la questione dell’esibizione
del corpo femminile riguarda ampiamente la televisiitaliana, come dimostra tra gli altri lo
studio di Lorella Zanard8. Si tratta, come vedremo in seguito, di un puritpatticolare
importante, in quanto apre spazi di riflessiondasanbzione di maschilita. La questione si

inscrive nell'interdipendenza tra “valori maschié™valori femminili” propagandati dai mass

media, che rimandano a un quadro contraddistintia gmogressiva desertificazione della
politica, che sta generando nuove forme di inedaagg, nelle rappresentazioni sociali cosi
come nei programmi istituzionali ed economici.

Alcuni aspetti che sembrano definire il quadro atun Italia: la crisi della politica intesa
nella duplice connotazione di progetto ideologicoingpegno pubblico, I'apertura ad
un’economia spregiudicata che determina forme semténtesi di diseguaglianze socio-
finanziarie, I'oppressione simbolica e materialenpee piu priva di esiti risolutivi nelle
istituzioni tradizionali. A questa devalorizzaziodegli spazi concreti di cittadinanza attiva
corrisponde la creazione di spazi virtuali nei quelspettacolarizzazione delle relazioni di
dominio e sfruttamento tra i generi € la manifestaa visibile delle politiche molte volte
sessiste della cultura capitalistica globale, didstetti di tali politiche sulle vicende della
vita quotidiana.

Una delle trasformazioni piu importanti nelle ragg®ntazioni di genere in ltalia e

senz’altro questo lavoro di costruzione simbolicesso a punto dai mezzi di comunicazione

8 Capecchi S., Ruspini E. (2009) (a cura 8edia, corpi, sessualitd. Dai corpi esibiti al cybex Milano:
FrancoAngeli.

8 Capecchi S., Ruspini E. (2009) (a cura Kigdia, corpi, sessualit&it., p. 43.

8 zanardo rileva la violenza che soggiace al conimianto con il quale svariate soubrette di progrardetie
fasce preservali, soprattutto nelle reti Mediasspongono il proprio corpo sottoposto a inquadeatssessive
delle parti intime. Ifl corpo delle donngcit., p. 78-85.
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di massa e in particolare da quelli elettronicielosottolinea Norman K. Denzin, i modi in cui
il mondo non & un palcoscenico non sono semplicdefnire. Il potere persuasivo della
televisione €& dato in gran parte dal fatto cheotuitrisulta spettacolarizzato, drammatizzato,
commercializzato; conseguentemente, la linea darsgmne tra persona e personaggio,
performer e attore, scena e messa in scena, pdtaslo e spettacolarita svanisce. Proprio
guest’attitudine a trasformare lo spettatore iratiare della performance consolida I'opera di
dominazione simbolica del meZZp invogliando stili di vita stereotipici finalizzata
consolidare modelli conservatori e consumistici.

Cosi, a coloro che obiettano che il riconoscimeatgioruolo femminile nella cultura e nella
formazione dellimmaginario in Italia € ormai unttta assodato, come dimostrerebbe, ad
esempio, I'estrema femminilizzazione del corpo gmsmte nella scuola pubblica, & possibile
rispondere che il fatto di essere immersi in mddpehsiero solo in apparenza universali e
neutri ci porta inconsciamente ad incorporarli ®i flaostri, impedendoci di riconoscere la
costante rimozione della natura femminile a vantagy una rappresentazione conforme al
desiderio maschile.

Coerentemente con lidea secondo cui il sapereordato provoca fascinazione, per
facilitare il meccanismo di identificazione autogi ideatori televisivi si affidano alle
narrazioni, a quellintreccio, ciodéli storie gia dette, dicibili, possibjlida sempre elemento
portante della cultura, dei valori condivisi e dellefinizione degli spazi sociali. La narrazione
televisiva, in quanto racconto imperniato su urna che si compone di un intrigo e un
intreccio, e fondato su implicazioni emozionalinnga considerata una prerogativa di generi
specifici della fiction, quali ad esempio le sogge; al contrario essa € I'asse portante di
qualsiasi tipo di programmazione — sia esso dahtéy talk show, reality, o sport — che vede,
come protagonisti, una storia e dei personaggi.

D’altra parte la concentrazione degli investimelgile emittenti sottolinea come I'essenza
stessa della televisione sia fittizia. Affinchénarrazione abbia un ruolo determinante nella
definizione delle relazioni sociali, non & necessaolo che risulti facilmente riconoscibile da
parte degli individui; ovvero che si affidi a fattguali laserialita— applicata ai palinsesti — e
la ripetitivita — legata ai temi — in grado di determinare l'acielim e la fruibilita
dell'offerta televisiva. Per far si che elementi significati spesso fuorvianti, o quanto meno

ambigui, quali ad esempio la dimensione comunitdeiéa tv, si affermino, & necessario che i

8" Baudrillard J. (1995)] delitto perfettq cit.
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media rendano desiderabile I'oggetto della rapprag@one, investendolo dal punto di vista
narrativo.

In un’ottica di genere, cio significa mettere itamone gli spettatori con il corpo maschile,
o il corpo femminile rappresentato, rendendolo dirsibile in un’ottica sessista. Tale
procedimento richiede un’organizzazione narratigadba su stereotipi (dal gre®tereos=
rigido, etupos= impronta, forma, modello), ovvero la definiziodestorie fondate su una
semplificazione cognitiva che rimanda ad una catagsociale i cui componenti appaiono
privi di potenzialita di sviluppo. In tal senso a#ipconsiderati tipicamente maschili, quali ad
esempio I'ambizione, la decisione, l'attivita eutanomia, si differenziano nettamente da altri
considerati tipicamente femminili, quali I'emotiajt la gentilezza, la passivita e la
dipendenza.

La trasmissione di immagini femminili dedite pripalmente alla cura della casa e della
famiglia, preoccupate del loro aspetto fisico e egmate in ruoli di scarso prestigio, e di
immagini maschili dedite all'affermazione profesgaate e alla seduzione facilita
I'assimilazione di modelli socialmente e culturaittee indotti nei telespettatori e nelle
telespettatrié®, finendo per facilitare I'identificazione in ramsentazioni inerenti a un
maschile “positivo” (il sesso forte) e a un femreninegativo” (il sesso debole). Questo
meccanismo identificativo, lungi dal disperdersiuima fase storica destinata a smussare gli
opposti e a depotenziare i ruoli, finisce in repk& acuire la parte conflittuale dei rapporti tra
i generi. Cio riguarda soprattutto la percezionkenaschile, dato ancora oggi come un valore
universale immutabile, pressoché scontato. Come scrive $aBdilassal’, il virilismo
presente a piu livelli nell’'attuale panorama sgoiditico e culturale italiano testimonia di un
conflitto di genere «niente affatto sanato, semmache lui atomizzato, distratto dal
moltiplicarsi dei fronti, in ultima analisi refrattio alla binariet®». Diviene allora utile il
riferimento ad un settore specifico dginder studiesovvero il discorso sul maschile inteso

guale condizione specifica, del tugarticolare

8 Burr V. (1998) Psicologia delle differenze di genegit.
8 Bellassai S. (2011),'invenzione della virilita Roma: Carocci.
% Donalisio F., «Incrinature del silenzio maschileelmanifestadel 14/08/2012.
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I. 3 I modelli del maschile tra innovazione e tradiione

| men’s studiesono stati alimentati dall’esigenza di creare spazio di riflessione su un
punto nevralgico del patriarcato, ovvero il fatioedporre come neutro e generalizzabile cio
che invece e particolare. Da qui, partendo daglii &niti per giungere fino in Italia, ha avuto
origine la decostruzione delle nozioni di maschikt virilita, e piu in generale la disamina
critica all’approccio sessuato e ai suoi effettivasivi, tramite «la messa in discussione del
patriarcato, la mutazione della paternita, la sessibne (e I'eterno rispuntare) della violenza,
la femminilizzazione, l'esposizione al giudizio debrpo maschile, la “sofferenza del
maschio”, i “costi” della virilit, la fine del “didendo maschilé®».

E lecito affermare che I'esaltazione del legament@schile e virile, inteso sia «come
capacita riproduttiva sessuale e sociale», sia ecattitudine alla lotta ed esercizio alla
violenza» €& anch’essa il frutto di un dominio i#torisul corpo di coloro che ne sono
sottoposfi*? Nel suo testo intitolatba domination masculin®ierre Bourdieu non parla di
vincoli naturali ma piuttosto di imposizioni petsisti, silenziose e invisibili, effetto di una
«violenza dolce e simbolica» esercitata attraveyiscambiti «della comunicazione, della
conoscenza e, al limite, del sentiméfto cui il mondo sessualmente gerarchizzato sot@pon
gli individui, preparando le donne in modo espticie gli uomini pit subdolamente «ad
accettare come evidenti, naturali e scontate peeser e proscrizioni arbitrarie che, inscritte
nell'ordine delle cose, si imprimono insensibilmeenell’'ordine dei corpf.

Tanto le disposizioni alla sottomissione, rivoltgnpipalmente alle donne, quanto quelle
alla rivendicazione e all’'esercizio del potere, tcassegnanti 'uomo, devono essere intese
come il prodotto di un'opera di socializzazioneregata prevalentemente da istituzioni quali
la scuola, lo stato e la chiesa. Nella sua indagieke dominio maschile Bourdieu resta
ancorato al ruolo del simbolico, facendo leva ssptieazioni e interpretazioni aventi come
risultato finale lari-simmetrizzazionedelle attitudini dei due sessi, non nel contenuto
simbolico, ma attraverso lsimmetrizzazionelel rapporto al simbolico e, cosa ancora piu
importante, del rapporto al’esperienza st&ssaJna delle fondatrici e principali teoriche del

femminismo materialista, Nicole-Claude Mathieu rmoyera a Bourdieu di aver normalizzato

%1 Donalisio F.Incrinature del silenzio maschijleit.

92 Bourdieu P. (1998)] dominio maschileMilano: Feltrinelli, 1999, p. 62.

% Bourdieu P. (1998),a domination masculinéaris: Editions du Seuil, p. 7.

* Ibidem, p. 50.

% Mathieu N-C. (1999), «Bourdieu ou le pouvoir abignotique de la domination masculindxes Temps
Modernes 604, Mai-Juin-Juillet 1999, p. 301.
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la riflessione femminista a lui contemporaffeaottolineando che I'oppressione delle donne
da parte degli uomini € riscontrabile nella socmiatemporanea come rapporto asimmetrico
tra classi sessuali. Mentre nel testo di Bourdisuita centrale il processo di interiorizzazione
nel quale le donne stesse divengono le princigaiponsabili del meccanismo che le vuole
agenti passive dominate da agenti attivi (gli uaymin

Non solo. Le femministe marxiste criticano la temzie di Bourdieu ad attribuire alla
famiglia un ruolo secondario nella produzione demthio maschile, privilegiandone la
funzione di protettrice della «fusione e comuniangrosa», estranea alla logica del dominio
simbolico. Si tratta secondo Mathieu del puntogontroverso del ragionamento di Bourdieu,
che nel sottovalutare le disuguaglianze prodottanniito famigliare scrive che il «rapporto
tra i sessi inteso quale rapporto sociale di doongii costruisce attraverso il principio di
divisione fondamentale tra il maschile, attivo,l gemminile, passivo [...] Questo stesso
principio regola il desiderio maschile, come possegominio erotizzato, e quello femminile,
come desiderio del dominio maschile, come subordtn@ erotizzata, o anche, al limite,
come riconoscimento erotizzato del domihio

Si tratta, scrive ancora Mathieu, di una posizieesgemamente confutabile, in quanto la
categoria dekimbolicotrascura le valenze concrete, fatte di violenzecd, di stupri e di
assassini, della discriminazione sessuale. Esdternoasferisce sul piano della simmetria
guello che per ammissione stessa di Bourdieu @piporto asimmetrico, in quanto basato sul
rapporto alto/basso, attivo/passivo, freddo/caldo.

Sempre secondo Mathieu una simile impostazione rgemma visione maschilista
dell'interazione tra i sessi, nella quale contan@sso tra l'incorporazione erotizzata del
dominio maschile che prende vita sullo sfondo deksochismo femminile e
I'interiorizzazione di norme socio-culturali fon@asulla nozione di maschilita. Queste ultime,
costruite «di fronte e per gli altri uomini e cantia femminilita, in una sorta di paura del
femminile, e innanzitutto in se stessi» si rivelanolto spesso una trappola avendo «la sua

contropartita nella tensione e nello scontro peenér...] che ogni uomo si vede imporre

% In particolare I'ala francese del femminismo miaiésta, riunitasi intorno alla rivistQuestions féministes
attiva principalmente in Francia tra il 1977 e 88D, e che vede come protagoniste, oltre a Nictdede

Mathieu, Colette Guillaumin et Danielle Juteau.nterito alle autrici utilizzate da Bourdieu nel stesto del

1998 senza le dovute citazioni in nota, oltre gléacitata Mathieu, troviamo nell'ordine: Francolséritier, sua
collega al Collége de France; Christine Delphy,e@elGuillaumin, Paola Tabet; e ancora, Claude-Sérauss,
Gayle Rubin, Gail Pheterson — per il quale i rifegnti sono fugaci e distorti — e Maurice Godel&fr. Flaquet

J. (2011), « Pour une anatomie des classes de: $¢ikele-Claude Mathieu ou la conscience des opgsim,

Cahiers du Genre, n° 50/2011.

" Bourdieu P. (1998),.a domination masculing. 27, cit. in Mathieu N.-C. (1999), «Bourdieu keupouvoir

auto-hypnotique de la domination masculine», pit301.
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dal dovere di affermare in qualsiasi circostanzaslm virilit®%». Tale impostazione &
funzionale all'idea secondo la quale le due categdel maschile e del femminile risultano,
seppur in modo differente, entrambe sottopost®maiinio virile.

Questo aspetto di per sé centrale nella riflesssofie nozione doppressione femminie
non deve tuttavia far dimenticare I'opposizionéidithieu alla categoria della differenza, che
resta basilare in questo lavoro in quanto consaintedividuare il condizionamento culturale
e di avviare la presa di coscienza da parte ddil/iduo di una logica duale non oppositiva, in
grado di favorire un processo di rottura con laigimne®. In tal senso & importante riferirsi
alla nozione di «costruzione sociale dei corpinat, secondo Bourdieu, tramite I'iscrizione
delle differenze di genere nell’'ordine naturaleleletose. Si tratta di un meccanismo
determinante in quanto consente a un pensiero rti, plallocentrico, di mostrarsi neutro,
universale.

Il genere, concorda Sandro Bellassai, «implica amelazionalita e relativita storica e
culturale in riferimento agli uomini, cio significa che dientitd maschile non € una variabile
assoluta e indipendente, ma & fortemente condiE@ordai mutamenti dell'identita
femminile’®>». Nel corso dei secoli, quest'ultima ha pagato il pusgetto di superamento dei
limiti imposti dal rapporto di potere tra i sesend’esclusione, I'isolamento, I'emarginazione.
In caso contrario, sostiene Judith Butler, «la fone negatrice e assimilatrice del desiderio»
impone che essa faccia proprio il punto di visth agsumo, «come assoggettamento nei
confronti dell'altro o come dominid.

La messa in discussione del punto di vista unidaraschile e stata avviata dalle donne
come conseguenza quasi naturale della riflessiol& germanente condizione femminile di
sfiducia corporea, dalienazione simbolicaleterminata dal rapporto di dipendenza dalle
attese altrui, in particolare da quelle degli udamira relativita storica e culturale delle
nozioni di uomo e di donna fa si che i risultateatti nel’ambito demen’s studiepossano
essere apprezzati solo in rapportonaimen’s studiesfacendo riferimento dunque ad un
percorso interpretativo femmintfg

Lo sforzo di leggere il maschile non come un eldmessoluto, universale o neutro, ma

come elemento “eminente relazionale” oltre chevooabilmente legato al femminile ha

% Bourdieu P. (1999)) dominio maschilecit., p. 62.

% Mathieu N.C. (1999), «Bourdieu ou le pouvoir abggnotique de la nomination masculine», cit., (8.30
190 Cfr, Héritier F. (2000)Maschile e femminile. Il pensiero della differenBari: Laterza.

191 Bellassai S. (2004),a mascolinitd contemporangRoma: Carocci, p. 24.

192 Bytler J. (1999)Soggetti di desideri)Roma-Bari: Editore Laterza, p. 65.

103 Bellassai S. (2004),a mascolinitd contemporangait., p. 22.

34



rappresentato un passaggio importante anche pirelehe incentrate sulle rappresentazioni
di genere nei media. Nel caso specifico della telene, recenti studi hanno dimostrato come
gli stereotipi di genere diffusi dalle reti genéstd in Italia non costituiscono un problema
inerente principalmente le donne. Lorella Zanardo evidenziato, ad esempio, come le
trasmissioni che piu frequentemente propongono igiméginecologiche” delle donne, in
onda prevalentemente nella fascia oraria preseralalle 19 alle 21 — delle reti Mediaset
Italia 1 e Canale 5, giochino piu 0 meno semprarsmmessa in scena fondata sul confronto
tra la ragazza immagine seminuda e «il presentadpesso bruttino e comunque fisicamente
“inferiore” alla ragazza, che si esprime con lelgate la mimica degli adolescetitt».

Cosil, nella puntata del 19 febbraio 200%dherzi a partein onda su Canale 5 si notano
«due adulti, uomini maturi, che discutono intorh@@po di una ragazza molto giovane. Gli
adulti [...] utilizzano la ragazza come oggetto. ediomini sono entrambi sulla cinquantina.
Viene introdotto il tema dello sketch: sorprendergate € I'ecologia, un argomento serio che
desta preoccupazioni serie. La ragazza introdacgdmento e, nel frattempo, si spoyita.
Possiamo apprendere, dall’analisi dettagliata chaZdo, le modalita di un procedimento
simbolico che e al tempo stesso un leitmotiv domi@a un costrutto normativo, ovvero che
«nessun tema, per quanto importante, pud reggeoaitonto con il sedere della ragaZ2a.

Si tratta di uno schema di rappresentazione chea tconferma in numerosi altri programmi
della televisione commerciale italiana, e nel gusesso la relazione uomo-donna incarna la
logica sadomasochista del rapporto tra servo eopadiCome nel caso dello sketctSdherzi

a parteche vede protagonista Nina Morich “appesa” e mateahcome un prosciutto, o in
qguello del programma.ibero condotto da Teo Mammuccari, nel quale la valletiavig
Vento diventa famosa come “valletta sotto il tavolo

Senza dubbio, le modalita di rappresentazione ddtene rapportate agli uomini
evidenziano come questi ultimi detengano il potege sistema occidentale; la tendenza ad
associare virilismo e misoginia, aspetto fondanentdella societa europea tra Ottocento e
Novecentd”’, influenza ancora pesantemente i programmi téléyis testimonianza del fatto
che, oggi come in passato, ci0 che spaventa e Matta i costi “vigilata” e la

femminilizzazione della socief®.

104 7zanardo L. (2009) corpo delle donngcit. p. 78.
19 |bidem, p. 76.
1% |bidem, p. 77.
197 |bidem, p. 65.
198 |hidem, p. 63.
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Tuttavia, proprio per il ruolo fondamentale svaltalla definizione di un modello maschile
ideale televisivo nei conflitti e nei mutamenti caraversano I'attuale societa italiana, un
simile schema di messa in scena non deve esserprigtato in modo univoco. Come detto in
precedenza, infatti, le rappresentazioni di genmerelevisione sono da ascrivere nell’ottica
della polisemia piuttosto che in quella della mam®. Il processo dnodernizzaziondel
maschio italiano, associato, almeno fino alla primeta del Novecento a caratteristiche quali
la forza, la razionalita e il virilismo, si affern@apartire dagli anni Sessanta del secolo scorso,
allorquando i mutamenti nelle relazioni tra i sesshgono accelerati dallavanzare del
movimento femminista, visto come il responsabiléaderisi della tradizionale supremazia
maschile.

Al bisogno di esercitare un controllo sulle donoensiderate sempre piu una minaccia Si
sovrappone un progressivo assottigliamento dedlietanza nei confronti dell’'universo
femminile. Tali istanze piu “moderne”, veicolatérmipalmente dai mezzi di comunicazione
di massa e dalla pubblicita, ispirandosi «al superao della tradizione e a un atteggiamento
culturale complessivo [...] piu laico, liberale e gpealle novita» favorivano la diffusione di
un’immagine dell'uomo meno condizionata dall’«atttoindiscussa dei valori tradizionali» e
pitl legata agli ideali, tipici della cultura aziedidtica, del successo e della dinamitaSi
tratta di un mutamento solo in apparenza paradasdal momento che quella stessa cultura
aziendalistica che contraddistingue il messaggibbfpcitario abbonda di riferimenti e
metafore di tipo militare, facendo leva su valaadj la lotta, la competizione, il gusto per la
sfida. Questi elementi finalizzati a enfatizzarddgica del successo nella societa di massa
dimostrano che la minore austerita del maschioauorispondeva alla rinuncia della gestione
del potere; al contrario, «la disuguaglianza diepotfra i generi e il valore della virilita in
quanto fattore di distinzione gerarchaéinterno del genere maschile» restano centtali

Chi continua a coltivare concezioni classiche dellaschilita sostiene spesso che |l
messaggio televisivo, e piu precisamente quelloblficitario, sono tra le cause piu
significative di quella polverizzazione, quellamiazazione dell'uomo tradizionale che viene
visto sempre piu incline a manifestazioni di tigoniminile. E’ opportuno, qui, mettere da
parte una questione di per sé estremamente coraplessiuanto rimanda alla nozione di
femminilizzazione della societa italiana e alla #saenza ambigua. Si potrebbe citare in tal

senso I'esempio della scuola italiana, che testimmoome la femminilizzazione non comporti

19 Bellassai S. (2004),a mascolinitd contemporangeit., pp. 108-113.
119 1bidem, p. 115.
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necessariamente un’identitd femminile autonoma;noom richiamare problematiche di
grande attualita, quali ad esempio gli aspetti tieigdella crisi di una figura paterna troppe
volte oggetto di fraintendimento, e la conseguergeessita di un suo recupero al fine di
ristabilire il senso di responsabilita necessago gontrastare la logica del godimento senza
limiti e del narcisismo dilagant€.

Consideriamo piuttosto il fatto che analizzare lasohilita sotto il profilo di costruzione
socio-culturale in evoluzione, la cui contrappasia alla femminilita resta tuttavia una
costante, puo rivelarsi fondamentale per comprentiedinamiche di rappresentazione dei
modelli di genere in tv. Ci riferiremo in particodaal corpo maschile inteso quale forma
simbolica pubblica, nel quale «l'invisibile diviensibile a tutti», favorendo il processo di
acquisizione degli stereotipi sotto il profilo salei e politicd"> Solo cosi sara possibile
riallacciarsi all'idea secondo la quale riattraaeesl'immaginario maschile e da esso ripartire
aiuta a ritrovare uno spazio possibile dellimmagio femminilé*®

Gli studi sul maschile si sono finora prevalenteteeroncentrati sugli aspetti sociologici,
antropologici e psicologici relativi alla pubbli@itommercial*. Meno diffusa & I'analisi del
rapporto tra le immagini di virilita proposte daftalevisione e il sistema pedagogico, Il
sistema didattico e quello dei sap&ti Cid accade nonostante venga ormai riconosciuta la
centralita del mezzo televisivo nella diffusionentthdelli socio-culturali condivisi. Un’analisi
della duplice essenza di tradizione e innovaziogladnascolinita televisiva, orientata non
solo a decostruirne gli schemi finalizzati a ripwo@, consolidare e amplificare gli stereotipi,
ma anche a rintracciarne i tratti innovativi, degsere finalizzata a offrire uno sguardo critico
a coloro, soprattutto i giovani, che usufruiscoebpccolo schermo.

In tal senso, € opportuno interrogarsi sui modeléischili che dominano il panorama
televisivo attuale. Abbiamo gia esaminato alcumngsi di programmi nei quali la presenza
dell'uomo é conforme alla logica, estremamenteuddf nella tv italiana, dello sguardo

oggettivante nei confronti di un corpo femminileecsi vuole al tempo stesso minaccioso e

11 Recalcati M. (2010)Ritratti del desiderio cit., pp. 40-67. Dello stesso autore si leggahan@011)Cosa
resta del padre? La paternita nell’epoca ipermoderililano: Raffaello Cortina Editore.

112 Mosse G. L. (1997)L'immagine del’'uomo. Lo stereotipo maschile ngibea modernaTorino: Giulio
Einaudi Editore, p. 7.

13 rigaray L. (1977)Questo sesso che non & un setitano: Feltrinelli, 1990.

114 Caligaris G. (1997)0Ostento dunque sono? Il maschio di fine millenréd'immaginario pubblicitarig in
“Alfazeta” 63-64, 84-89.

115 Cfr. Agosti A. (2004) (a cura di)| cinema per la formazione. Argomentazioni pedagog e indicazioni
didattiche Milano: Franco Angeli; Messina L. (2002))edia e apprendimento. Il contributo della ricerca
psicopedagogicain Studium Educationis, 3: 593-615; Id. (200Bgrcezione e comunicazione visiVadova:
CLUEB; Id. (2007) (a cura di)Accompagnarsi nei medidecce: Pensa Multimedia; Tricarico M. F. (2000),
Insegnare i media. Didattica della comunicazionepregrammi scolasticiSanthia: GS.
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rassicurante. L’esibizionismo, il controllo, I'ingmto normativo sono funzionali al gioco «del
guardare e dell'essere guardati, in cui 'uomo @gis la donna si mostra come oggetto
dell'azione, come icona dello sguardo afttti. Questa impostazione contraddistingue sia il
cinema che la tv, la cui essenza fondata sullaisfadibne virtuale vuole che le telespettatrici
per poter godere dello spettacolo offerto «si idiehino nel personaggio femminile
indossando panni maschtib.

Le rappresentazioni del maschile nei programmnttattenimento precedentemente citati
non potrebbero fare a meno di questo meccanismoimiagda, sostiene in particolare Laura
Mulvey**® al momento in cui «le bambine che si vanno agstitlo come soggetti si trovano
a fare i conti con il versante del mascHile. Tuttavia proprio gli studi di genere hanno
dimostrato come gli audiovisivi non servano solgemerare e rafforzare gli stereotipi, ma
anche a promuovere lo sguardo critico delle spatita degli spettatori. Cio vale soprattutto
per il cinema, che in virtu delle sue doti metadtigam ha potuto riflettere sul ruolo di
mediatore simbolico della tv relativamente alleadliiche sessiste presenti nel tessuto socio-
culturale cosi come negli impianti giuridici e metklazioni lavorative.

Un esempio in tal sensovédeocracy. Basta apparirél documentario realizzato nel 2009
da Erik Gandini offre una lucida analisi di alcp@rsonaggi paradigmatici del potere assunto
dal piccolo schermo nel nostro paese. E riperctarsstoria della televisione commerciale
italiana partendo dalle immagini di repertorio tela al programméeSpogliamoci insieme
andato in onda dall'ottobre 1977 al febbraio 1973 sle Torino International, che nel 1980
venne acquistato dall'allora imprenditore Silvio rlBeconi, allepoca dell'uscita del
documentario presidente del Consiglio. Nonostatdstracismo di Rai e Mediaset, che
rifiutarono di trasmetterne il trailer, il film é&ao presentato con successo alla 662 Mostra
internazionale d'arte cinematografica di Veneziac8ssivamente, pur essendo distribuito in
un limitato numero di sale, ha ottenuto un buoocamgro di pubblico, confermato dalla prima
in televisione nel novembre 2011 sul canale LA7.

Ponendosi in un’ottica sostanzialmente estraneatr@tizione VVideocracynon si limita a
definire le modalita umilianti con cui i principairogrammi di intrattenimento delle reti
pubbliche e private rappresentano il corpo dellengo Gandini individua, infatti, alcune tra le

trasformazioni dell’'uomo televisivo, svelandonechkratteristiche destinate ad implementare

118 Marone F. (2001),e donne nellimmaginario del Novecengit., p. 165.
117 i
Ivi.

18 Mulvey L (1975). Visual Pleasure and Narrative Cinetria Issues in Feminist Film Criticisneit.
119 i
Ivi.
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piuttosto che a mettere in discussione il potereaimiée gia evidente nelle prassi oggettivanti
rivolte al femminile, oltre che nelle elite dei giaesecutivi. Partendo dalla testimonianza di
un operaio settentrionale il cui sogno di appariretv non si realizzera mai a causa
dell’elevato numero di raccomandati, Gandini farzdi due personaggi cardine della
videocraziaitaliana, Lele Mora e Fabrizio Corona. | due mastr di possedere alcune
caratteristiche che li accomunano. Sono entrangyessione di quello che potremmo definire
un cocktail di tradizione e innovazione, due gaahklle quali la mascolinita € comunque
sinonimo di potere; nel caso di Corona, in partie®| I'uso esibizionistico del corpo e
finalizzato soprattutto all’acquisizione di denaro.

Il richiamo alla tradizione e riscontrabile non taoko nell’ostentata fede fascista del
potente agente televisivo, esibita con tanto dpetip audiovisivo — la svastica che appare sul
telefonino, accompagnata dal motivetto—diccetta neraPiu sottiimente, esso e presente nel
costante riferimento al rapporto padre-figlio. Chkira parla dei giovani e delle giovani cui
ha fatto fare carriera come di coloro che “non eraessuno” prima che fosse lui a scoprirli e
a farli apparire in televisione. La funzione “pai@listica”’ e svelata anche dalle parole rivolte
a Corona, che proprio a lui deve l'ascesa nel maelofotoreporter mondani, colpevole,
come testimoniano le vicende penali che lo hanstovprotagonista, di essere disposto a
“vendere la propria madre” pur di far soldi.

A fronte di cido vi € una modalita genericamenteowvativa della rappresentazione del
maschile, indicata da Bellassai come il frutto uhkelssaggio mass-mediatico e pubblicitario,
che consiste nell’esibire se stesso come oggetlesiderio in quanto detentore di un potere —
Mora nella sua villa circondato di giovani aspiraatlavorare in tv; oppure nell’'esporre il
proprio corpo come fonte di desiderio, inteso nome espressione di una soggettivita che si
ponga al di la dei limiti precostituiti, bensi corasservimento utilitaristico alla logica del
consumo, Corona mostra il suo compiacimento massaggsi nudo di fronte allo specchio,
o contando del denaro steso sul letto.

Piu che di narcisismo, potremmo parlare qui di mpostazionenarcinistica Il termine
narcinismoe stato coniato dalla psicoanalista lacanianat@o&oler per indicare la sintesi di
narcisismo e cinismo; si tratta, secondo MassimoaRati, di una condizione basata sul
potere suggestivo del godimento illimitato. Rifarél contesto televisivo, la nozione serve ad
esemplificare una societa dello spettacolo fondeta sul programma del desiderio, ma
piuttosto su quello del narcisismo esibizionis&, quale cio che conta e che gli individui si

occupino del virtuale piu che del reale, rendendimszionali al discorso del mercato. Tale
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discorso non genera soddisfazione, al contrarisp esira all'insoddisfazione permanente
propria dellHomo vidensLa logica dello spettacolo impone una sublimazidel desiderio,
ovvero un godimento che passa per lo sguardo, ianaogsibile per una (falsa) soddisfazione
delle proprie pulsiorif’.

Nel caso dei due protagonisti dMideocracy il godimento dello spettatore sarebbe
determinato da uno sguardo che fruisce della \athattro in quanto espressione di cinismo,
di spregio delle regole e dunque, nella logica pesa del messaggio televisivo, vincente. La
sequenza dell'intervista a Corona che fuori detear inveisce minaccioso contro lo Stato
Italiano, “responsabile” di averlo condannato peeati di estorsione e corruzione — cui Si
aggiungeranno quelli di diffamazione a mezzo stampaevasione fiscale — € estremamente
rappresentativa di una concezione ipercapitalisieamondo, nella quale la mancanza di
limiti & determinata dal disprezzo nei confrontileléeggi.

L’unica condizione che permette di considerargdimento pedagogico come un punto di
riferimento per un’azione formativa che contradtisgereotipi di genere veicolati dalla tv &
quella di far circolare i significati a mano a matiee si avanza nella costruzione di senso.
Cio, e bene sottolinearlo, a fronte di una crisiremnica e socio-politica che deve essere
interpretata non solo come luogo di radicalizzagialelle discriminazioni simboliche, ma
anche come potenziale punto di svolta verso nuoenari, alternativi ai modelli sessisti.
Servirsi della televisione per educare alla diffizi@ significa dunque contrastare la formula
culturale dell’'universale neutro che impedisceidonoscimento della diversita, iprimis
quella femminile.

L’alteritd pone come sfida alla pedagogia di impedhe gli individui siano intrappolati in
una logica nella quale I'incontro con l'altro assaute connotazioni del profitto. Dietro i
personaggi che fotografo, sostiene Corona, non Vedeersone, vedo i soldi, Business
guesta mascolinita della televisione commercialkalia riflette gli ideali tipici della societa
consumistica. Per questo modello di uomo la conwite che il maschile non debba piu
necessariamente definirsi in contrapposizione avensione edulcorata del femminile &€ ormai
un dato di fatto; a conferma di cio, i gossip ectanaca rosa non censurano la presunta
omosessualita di Lele Mora e Fabrizio Corona, atremio la classificano come elemento

integrante della “nuova” maschilita. Cid che accomu rappresentati di questo tipo di

120 Roca R.El discurso actual y la ética narcinicaisponibile al sito internet http://intercanvis/gdf/13/13-
06.pdf. Sulla nozione di narcinismo si veda andnéelvista a Colette Soler di Massimo Recalcatitialo Al
nocciolo del desiderio il manifesto del 10/0772010. Testo disponibile al sito internet
http://www.praxislacaniana.it/wordpress/Praxis/Resteni-Stampa/10-07_2010.pdf.
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maschio é la reazione ostile nei confronti di tutio che, come la Legge, in quanto
espressione dello Stato di diritto non puo presmi@ddall’esserne il controtipo. L'ideale

maschile non si iscrive piu nell’ottica del coramgilella forza e del virilismo, bensi in quello
della totale assenza di scrupoli. L'esaltazioneimiguadagno da raggiungere a tutti i costi
serve da antidoto all’ltalia statalista, definitaghante, noiosa e priva di opportunita.

Pur condividendo molti aspetti dello stereotiparcinico le donne inVideocracyne
usufruiscono in modo limitato. L’esibizione di uarpo la cui bellezza standardizzata e a uso
e consumo dello sguardo maschile ne limita, infdtintraprendenza orgogliosamente
rivendicata da personaggi come Mora o Corona. Qui&sto puo affermare senza remore di
essere privilegiato a guadagnare 10.000 euro inserata in discoteca per il solo fatto di
esporsi allo sguardo delle ammiratrici. La mereifione del corpo maschile si affranca da
pretese moralistiche inneggianti ai valori tradmeb, persistenti per il corpo delle donne, il
cui ruolo di agente “attivo” finisce per limitarad una comparsa in un mondo dello spettacolo

dove chi detiene ed esercita il potere resta 'uomo
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I.4 L'ostentazione del corpo nell’era della spettamlarizzazione: il calcio moderno

In Videocracy. Basta apparirdrik Gandini dimostra come i programmi d’intrait@ento
si prestino bene all’analisi delle modalita di disgnazione simbolica insite nelle
rappresentazioni del maschile. Fabrizio Corona @amonaggio emblematico di un sistema
sociale che reagisce alla frustrazione e alla ealipotente derivanti dalle sensazioni di
vuoto e di mancanza di autenticita nutrendo faatdsionnipotenza, legate alla convinzione
che si & nel proprio «diritto a sfruttare gli alei ad esserne appad&t. In un’epoca
contraddistinta dalla costante atomizzazione datoli sociali, la messa in scena, come nel
caso di Fabrizio Corona, di qualita quali la riczhkeg la bellezza e I'onnipotenza ottiene
costante approvazione e ammirazione, mentre ihfalito diventa inaccettabile.

Un simile meccanismo é facilitato anche dall'influa esercitata «dalla riproduzione
meccanica della cultura, della proliferazione dimiagini visive e sonore nella “societa dello
spettacolo”» nella quale I'esperienza di ognunougstg «I'apparenza di un'immensa camera
dell'eco, di una sala degli spectfib. Nel suo saggio incentrato sulla denominazione
culturale e socio-politica del narcisismo, Christep Lasch sostiene che «la vita moderna
nella sua totalita € a tal punto mediata dalle igimaelettroniche che non possiamo
trattenerci dal rispondere agli altri come se I® lazioni venissero riprese e simultaneamente
trasmesse davanti a un pubblico invisibite.

L’intrusione del telespettatore nelle vicende pivdel fotografo di vip diviene una prova
della sua stessa esistenza, mentre la vita reatke gl consistenza, sostituita da un virtuale
sempre pitiperreale fondato sulla “sorveglianza di sé” e sulla sotsione del senso
dell'individualita alla consumazione di immaginilde e del mondo esterfd L'immagine
trasmessa al pubblico dal personaggio — Corona reenmgarnare perfettamente l'idea
dell'uomo narcinico tramite appunto il distacco emozionale, i sentitheantisociali
giustificati dal fatto che tutti gli altri sono i o disonesti, la convinzione che invidia e
sopraffazione dominano anche nei rapporti intirasdoluta diffidenza nei confronti dei
rapporti umani controbilanciata dall'ideologia gebfitto personale.

Secondo Lasch, il narcisismo diventa una vera pr@rauestione sociale in America nel

momento in cui a mutare sono le stesse modalitd sdecesso. L’autore sottolinea

121 asch C. (1979).a cultura del narcisismo. L'individuo in fuga dsdciale in un’eta di disillusioni collettive
Milano: Bompiani, 1981, p. 51.

122 |hidem, p. 61.
123 yi,

124 |bidem, p. 62.
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'importanza del passaggio daelf-made manarchetipo di un’operosita sobria, moderata,
autodisciplinata e votata al futuro, al burocragiadcarriera commerciale, il cui edonismo e
la cui ricerca del piacere priva di prospettive an@sano una lotta per il potere inteso quale
superamento degli altri e gusto di riuscire laddale hanno fallitd?>.

Il trionfo del narcisismo coincide quindi con I'afimarsi di un nuovo tipo di uomo, nel
quale virilita diviene sinonimo di concorrenza, dompetitivitd. Un genere televisivo
riconducibile alla categoria dell'intrattenimentel muale e possibile rintracciare l'ideale di un
uomo votato alla lotta intesa quale competiziosergza dubbio lo sport. E il calcio moderno,
strutturato sul connubio con il piccolo schermoppr@senta un ambito privilegiato per
analizzare il rapporto tra media e costruzione simh del corpo maschile in termini di “etica
del profitto”. Tutti gli sport, scrive Pierre Bouedl, soprattutto «quelli piu adatti a produrre i
segni visibili della mascolinita e a manifestarprevare le qualita dette virili, come gli sport
fondati sullo scontro fisico diretto» sono il simo di una vulnerabilitad riconducibile
all'ideale impossibile della virilitf°. Tale presupposto viene oggi arricchito dalla petisva,
ugualmente impossibile da ottenere per la stragramdggioranza della popolazione, che la
notorieta e il successo finanziario siano raggibitigirapidamente e con poco sforzo
attraverso la riconversione spettacolare di uwidtisportiva sinonimo, almeno fino agli anni
Sessanta del Novecento, di sacrificio e scarsagpipne auto-celebrativa.

La televisione, ma anche la stampa specializzpta eecentemente la Rete, sono riuscite a
fare del calcio un enorme serbatoio di audienagettahdone la preesistente popolarita nella
societa italiana e il ruolo di catalizzatore deflasse mediatich&. Se, almeno fino alla fine
degli anni Settanta del secolo scorso, il legam#@zgnistico tra corpo atletico e potere virile
si manifestava in modo privilegiato negli stadiedlén manifestazioni di violenza che spesso li
contraddistinguon@® dagli anni Ottanta in poi il progressivo raffomzento del binomio

calcio-tv ha determinato alcune importanti modificlsu questa particolare forma di

125 |bidem, pp. 67, 81.

126 Bourdieu P. (1999)] dominio maschilegit., p. 63.

127 sul rapporto tra calcio e tv si legga: Bettetinj Grasso A. (1988) (a cura dl)p specchio sporco della
televisione : divulgazione scientifica e sport aaililtura televisivaTorino: Fondazione G. Agnelli; lozzia G.,
Minerva L. (1986),Un matrimonio d'interesse: sport e televisipfi@rino: RAI ERI; Minerva L. (1990)]I
pallone nella rete: storia e numeri, vizi e virtéldalcio televisivpTorino: ERI; Porro N. (2000) (a cura di ),
Francia '98 il pallone globale: le patrie, i golead I'audience, gli sponsor.Roma: RAI-ERI; Id. (1997) (a cura
di), L'ltalia in Tv agli Europei '96: il calcio come iddita e rappresentazionerorino: ERI; Simonelli G.,
Ferrarotti A. (1995)| media nel pallone: stampa, televisione, spbtilano: Guerini e Associati.

128 Hoberman J. M. (1984Rolitica e sport. Il corpo nelle ideologie politiendel’800 e del 900Bologna: I
Mulino, 1984, p. 7. Si veda anche Elias N., Dunriing1986) Sport e aggressivitdBologna: Il Mulino, 1989.
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narcisismo pubblico, richiamando sempre piu limmagione dei telespettatori
sull’agiatezza degli atleti e sulla loro propengi@lla comunicazione mediatica.

Nel calcio “moderno” lo spettacolo sposa la logiled rapporto tra la leadership e I'auto-
esibizione fisica; essendo indirizzato ad un puwablidotto a spettatore passivo, coinvolto
non in quanto parte di una comunita sportiva ideak in quanto consumatore di una
rappresentazione drammatica, il calcio mette imageersonaggi il cui culto della virilita non
si limita piu alla dimensione atletica, ma coinwlgnche una sfera privata opportunamente
vetrinizzatatramite relazioni con donne appartenenti al maselccinema e della televisione.

L’ostentazione del corpo degli sportivi in televise e piu generalmente nei mezzi di
comunicazione € la diretta conseguenza di una madflrappresentare lo sport peculiare dei
media, in virtu della quale gli atleti diventanormio mediali, asserviti cioé alle logiche
narrative della fictioff®. La fictionalizzazionedello sport si & arricchita, soprattutto
nell’'ultimo decennio, dell'esaltazione della beltazdegli atleti e delle atlete, senza la quale
I'esposizione mass mediale dei campioni viene #tdia messa in discussione. L'assunto,
diffuso almeno fino al diciannovesimo secolo, selmorcui le gesta agonistiche erano
considerate sinonimo di bellezza e stato prograssante sostituito da un orientamento
estetizzante, nel quale cio che conta & innanaitimhmagine, I'impatto fotogenico prodotto
dal volto e dal fisico dell'atleta.

In tale ottica, negli ultimi Giochi Olimpici svo#li a Londra abbiamo visto piu volte
all'opera uno degli alleati prediletti dell'iconpativa di inizio secolo, il gossip. Hope Solo,
portiere della Nazionale femminile statunitensealcio, € passata alle cronache non soltanto
per le sue innegabili doti sportive, ma anche eatgto per aver rivelato I'abitudine, molto
diffusa a suo dire tra gli atleti, di far sesséio” nel villaggio olimpico. Il “dietro le quinte”
dei Giochi londinesi era svelato con tanto di fosé diffuse soprattutto nella REte Si tratta
di un ulteriore elemento che evidenzia non soltant@sso tra corpo nudo e mercificazione
femminile ma anche quello tra corpo atletico e igghe narcisistica, che assume un chiaro
significato nel contesto del discorso sin qui cdtao

Le qualita estetiche erano fino a qualche annatéaute utili ma non fondamentali, dal
momento che l'impatto prodotto dall’immagine deléda sullo spettatore non era declinato in

una chiave esclusivamente spettacolare. Emblemati¢al senso, il caso di Diego Armando

129 Boni F. (2008)]l superleader. Fenomenologia mediatica di SilvierlBsconj Roma: Meltemi, 88.

130 E| relato picante de Hope Solo sobre cémo se vieenluegosnel Mundodeportivo.com del 17/07/2012.
Testo dell'intervista disponibile al sito Internet
http://www.mundodeportivo.com/20120717/participadjoegos/hope-solo-sexo-juegos_54326168419.html.
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Maradona, definito dal giornalista e scrittore $por Gianni Brera “Divino Scorfano” per
evidenziare i caratteri sacri con i quali il fudasse argentino era stato dipinto
nell'immaginario napoletano. La definizione, scrivitorio Dini, € una «mirabile sintesi per
indicare la contraddizione tra I'aspetto esteticbzd e le giocate balistiche straordinarie per
agilita, rapidita di esecuzione. Tanto piu senssliose si considera che compiute con una
sfera — oggetto meno addomesticabile possibileenequella parte del corpo — i piedi — a sua
volta meno adatta al controllo e piu difficiimemg@vernabile dalla mente».

Nella sua illustre e al tempo stesso tormentataresgza nella squadra partenopea, che lo
vide alternare le vittorie di due scudetti e unppaoUefa al coinvolgimento in affari di droga
e di camorra, il “Pibe de Oro” si rese protagonidiauna gestione smoderata del proprio
corpo, «tanto nell’esercizio del gioco piu belld deondo, quanto nella vita quotidiana». Il
connubio di genio e sregolatezza si manifestavauria parabola di successivi e a volte
repentini cambiamenti, nella dismisura di forma @meahsione. Espressione della
contraddizione e della forma tragica che il gerootgn quasi inevitabilmente, con se stesso:
massima vitalita ed espressivita e altrettanto dgartendenza autodistruttiva alla
consumazione di questa vitafitd.

Nell'ultimo decennio, I'esibizione narcisistica dadrpo atletico ha prodotto una variante
piu sottile del leader calcistico, focalizzando Iaufigura dell’allenatore e sulla sua
propensione a incarnare un’idea della leadershipraamente potente dal punto di vista della
comunicazione sportiva. Si tratta di una figuratighmente innovativa rispetto al recente
passato, nella quale valori tradizionalmente assio@l mister sportivo, ad esempio
I'esperienza e il basso profilo sono stati sogtitalla giovinezza e dalla propensione alla
visibilita alimentata dal piccolo schermo. La contk esposizione degli allenatori ai riflettori
televisivi & divenuta ormai una costante, al pudd@ofarne delle star, esattamente come i
giocatori. | codici di questo regime di visibilitono pur sempre quelli della
spettacolarizzazione mediatica, funzionale, contkerao in seguito, alla funzione simbolica
del leader, che deve sempre comunicare sicurezapaeita del gruppo.

Ci preme sottolineare come il processo di leadazimne del calcio si iscriva nella logica
del potere e del controllo. Si tratta di dinamiaie sono sempre esistite, e che in questa
configurazione per molti versi inedita delluomo lastico trovano ancora la loro

contrapposizione nella dimensione del femminilell'di&ica specifica di quest’analisi & utile

131 Dini V. (2010),1l “Divino Scorfano”. Il corpo di un genio del giaxpit bello del monddn Pelizzari M.R. (a
cura di),ll corpo e il suo doppioStoria e culturaFisciano: Atti di Convegni e Miscellanea, Rubsitip. 133.
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mettere a confronto tre estratti di articoli chedew@o come protagonisti proprio due
personaggi del mondo del calcio: Eva Carneiro, owedociale del Chelsea, e José Mourinho,
ex allenatore dell'Inter attualmente al Real Madrpiest'ultimo estremamente popolare
presso il pubblico televisivo italiano e non sdBii articoli, tratti rispettivamente dal web e
da un quotidiano, intendono dimostrare come, shytatin un contesto come quello
calcistico, la mascolinita e la femminilita sianoedcostruzioni socio-culturali riconoscibili
quando appaiono I'una in opposizione dell'dftfa

L’impianto narrativo degli estratti non pud presi@ne da una componente visiva
estremamente marcata, a testimonianza di come idepplr cinema e successivamente la
televisione hanno ridefinito le impostazioni e ntenuti degli altri media piu “tradizionali”.
Viene privilegiato un metodo di analisi qualitativaui punti di forza sono la «centralita del
linguaggio», la «ridefinizione profonda del rapportra l'osservatore e il campo», la
«consapevolezza di non produrre conoscenze assoduteterpretazioni plausibili», ed infine
la «presentazione dei risultati della ricerca imrfa di narrazioni che adottano una strategia

specifica retoricg ™.

«A spasso come un turista qualsiasi. José Mourtisteggia le spallette dei lungarni Vespucci e
Soderini, attraversa i ponti, discorre con due grasche lo accompagnano. Sereno e ciarliero nel
quadrilatero terra di Cesare Prandelli, che proprigquesta zona si fa vedere spesso e frequenta il
ristorante «Il Nove». La passeggiata di Mourinhdreofmateriale ai «calcio-pallonari» che
estremizzano l'interpretazione dei comportamentharpiu banali: potranno dire che e un affronto,
una sfida, I'ennesima spavalderia, Mourinho chegqma baldanzoso nel quadrilatero di Prandelli
con laria di chi vuol marcare il territorio delvale. Panzane buone per gli amanti del calcio
chiacchierato. Quella del mister dell'inter & seocgphente una passeggiata al sole di Firenze. E' una
mattinata bellissima, limpida. Alle 11 non c' efila di vento. Insolito silenzio e poca gente a zon
in questa parte di Firenze. Si sente il bel runde#Arno. Camminata inosservata. Lungo il tragitto
sul marciapiede Mou incrocia e cede il passo adnal@ersone, una famigliola con passeggino e un
ragazzo di colore che sembra Balotelli e che éclua non riconoscerlo. Gli altri lo superano e gioi
fermano a guardare indietro, sorridenti per la s Mou firma un autografo, stringe una mano che
gli viene tesa, risponde con un gesto al salutooroso di due ragazzi in motorino. Si sa, piace alle
donne. Dopo averlo incrociato, una ragazza fa siwae di marcia, impugna il cellulare e prova con
discrezione a fotografarlo. Un'altra si appoggla apalletta e telefona all'amica: «E' Jose, gy
passo da me, sto per svefife.

«Labella dottoressa Eva Carneiro addolcisce la cekCthelsea ma non riesce a sollevare il livello
calcistico e il morale dei giocatori, sconfitti leesfida di martedi contro il Napoli. Eva e efficie nel
suo lavoro, ma vedendola in panchina con il sucasiju penetrante, il volto serio, e intenta a
indossare guanti di lattice quando soccorre unagiwe infortunato, i tabloid britannici si sono

132 Kimmel M. S. (2002)Maschilita e omofobia. Paura, vergogna e silenzitiancostruzione dell'identita di
genere in C. Leccardi (a cura di)Jra i generi. Rileggendo le differenze di genere,gdnerazione, di
orientamento sessualMilano: Guerini Reprint, p. 172.

133 Melucci A., in D. L. Altheide (1995),’analisi qualitativa dei mediaRubettino, Catanzaro 2000, p. VIII.
134 Mourinho passeggia sui lungarni di Cesane La Repubblica del 11/04/2010.
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concentrati sul suo aspetto sexy. Mora, occhi marszuro, ha avuto molti contatti su Facebook, uno
dal titolo "Il medico caldo del Chelsé&.

«Forse un motivo ci sara se i giocatori del Chetpgest'anno faticano a ingranare sia in Premier
League che in Champions. E quel motivo potrebbecave nome: Eva Carneiro, massaggiatrice dei
Blues. La sexylottoressa € balzata agli onori delle cronachenteibmatch di Champions tra Napoli
e Chelsea quando e intervenuta prima per curarghlare successivamente per soccorrere Bonsingwa.
La giovane massaggiatrice non & passata inossenesisneno ai segugi dei tabloid inglesi. La
Carneiro, prima, faceva il medico sociale dellaioale inglese di calcio femminile. Poi ha iniziao
collaborare con il Chelsea nel 2009, ma solo dastqustagione € una presenza fissa sulla panchina
della squadra inglese accanto al tecnico VillassBGhissa se dopo essere diventata una star del web
non smetta i panni di massaggiatrice per iniziaxe carrieranellatelevisioné®®.

L’estratto di Repubblica contiene almeno tre eletine@ssenziali delle regole della

maschilita, efficacemente riassunte dallo psicolBgbert Brannott”:

1. «Mou firma un autografo, stringe una mano che igihg tesa, risponde con un
gesto al saluto rumoroso di due ragazzi in moteriloconcetto di maschilita
si definisce in termini di successo, potere, statisale;

2. «Joseé Mourinho costeggia le spallette dei lungafaspucci e Soderini,
attraversa i ponti, discorre con due persone chactmmpagnano sereno e
ciarliero». Restare calmi diviene una cifra ess@pziell’esser virili;

3. «potranno dire che €& un affronto, una sfida, I'sma spavalderia, Mourinho
che passeggia baldanzoso nel quadrilatero di Pltanda l'aria di chi vuol
marcare il territorio del rivale». La maschilita reisurata in termini di

aggressivita e competitivita.

Alle tre “regole” andrebbe aggiunta quella delladisgone, determinante nella parte
conclusiva dell’articolo. Benché si riferisca attarta stampata, la maschilita espressa nel
brano riportato € il prodotto di una serie di sigaiti costruiti prevalentemente dal mezzo
televisivo, che traggono identita da un modello amente diffuso nella cultura occidentale,

ovvero l'uomo bianco, di classe media, sulla quiaman eterosessudf&. Per contro, nei due

135 Eva Carneiro endulza la crisis del Chelse®| mundodeportivo.com del 22/02/2012. testoatigile al sito
Internet http://www.mundodeportivo.com/2012022&altinternacional/carneiro-chelsea-
doctora_54258362809.html.

136 Eva Carneiro sexy dottoressa cura i giocatori deke@ea in liberoquotidiano.it del 22/02/2012. Testo
disponibile al sito http://www.liberoquotidianoritlerca.jsp?q=eva%?20carneiro.

137 Citato da M. S. KimmelMaschilita e omofobia. Paura, vergogna e silenatiancostruzione dell’identita di
generein C. Leccardi (a cura diJ;ra i generj cit., p. 178.

138 |bidem., p. 177.
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estratti incentrati sulla dottoressa del Chelsaaidano le definizioni culturali di femminilita,

regolarmente associata a:

1. avvenenza sessuale, spesso con richiami piuttegtiicid: Eva Carneiro é
definita «bella dottoressa» che «addolcisce la des Chelsea», ma anche
«medico caldo», la «sexy dottoressa» che «indassatigdi lattice», o ancora
colei che «non riesce a sollevare il livello caicis e il morale dei giocatori»;

2. il rifiuto della donna come colei che puo mettareeiisi il successo maschile:
«Forse un motivo ci sara se i giocatori del Chelgeast'anno faticano a
ingranare sia in Premier League che in Championguét motivo potrebbe
avere un nome: Eva Carneiro»;

3. Iimpulso a ripudiare il ruolo attivo della donnaella dimensione
professionale, riaffermandone la passivita transtefunzione oggettivante
dello sguardo: «Eva e efficiente nel suo lavofofna vedendola in panchina i

tabloid britannici si sono concentrati sul suo #spgexy».

Come si vede, nell'analisi comparata degli estrattontrasto tra intraprendenza maschile
e subordinazione femminile risulta particolarmergficace. Se il primo personaggio
concentra e riassume molti dei fattori che costdomno I'ideale della mascolinita, nel secondo
la restaurazione di una femminilita remissiva anei¢ramite I'affermazione del voyeurismo
maschile, divenendo suo malgrado, proprio tranatenétafora televisiva il contraltare della
vera virilitd. Nonostante le conquiste ottenuteledalonne in un contesto professionale
tradizionalmente sessista come quello calcistiomorquiste ribadite tra I'altro dal commento
di un internauta, il quale critica il lessico delpgmlare quotidiano sportivo catalano ricordando
che «compito della dottoressa € quello di occuphaisgiocatori infortunati, € non di sollevare
il loro morale o qualche altra parte fisica» — ticd resta quella dello stereotipo normativo

maschile della subordinazione sessuale femminile.
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I.5 Relazioni di potere e discriminazione simbolicacalciatori e veline

Il calcio € uno degli contesti piu refrattari argpi evolutive o di apertura a temi di concreta
attualita. Questioni come il doping, la corruziome,n un’ottica completamente diversa
'omofobia risultano essere sistematicamente mekseparte, privilegiando una visione
dellambiente calcistico superficiale e opportuicst Recentemente la magistratura ha
cercato di far luce per la seconda volta sul fenmrael calcio — scommesse, che negli ormai
lontani anni Ottanta, pur segnando un’epoca inaltalide come unico grande accusatore
Carlo Petrini. Giocatore professionista in forzsgaadre del livello di Milan, Roma, Torino e
Bologna, Petrini era stato coinvolto in affari dipihg, droga e scommesse. Egli pago in
prima persona la sua decisione, determinata in geate dalla tragica morte del figlio, di
mettere in discussione se stesso in quanto faqaetie di un mondo dorato dominato
dall'ipocrisia, nel quale «si fa, ma non si dit&»

Petrini saldo il proprio debito con la giustiziancona pesante squalifica che stronco la sua
carriera, mentre le accuse nei confronti dell'indascalcistica gli valsero la messa al bando
da parte di tutto un ambiente, compreso quellocdeipioni del mondo del 1982, che non
seppe o non volle comprendere la portata innovatela sua testimonianza. Temi come le
partite vendute, I'elusione dei controlli antidogin soldi in nero restano cosi al tempo stesso
un tabu e una costante delle discussioni da “bdo dport”. Un po’ come la polemica
scatenata del conduttore televisivo Alessandro KdeP@aone a proposito della presunta
omosessualita di alcuni giocatori della Naziondle banno preso parte agli Europei del 2012.
Il riferimento ad un calciatore con il quale il gralista avrebbe avuto una relazione ha
prodotto ora reazioni equilibrate, come nel cadtodaventino Marchisio, ora provocazioni
al limite dell'offensivo, come nel caso delle diatdzioni rilasciate da Antonio Cassaffoll
problema € in gran parte rappresentato dal riferimela parte degli operatori del mercato
delle comunicazioni alla “categoria” degli omosedsise i gay sono considerati una fascia di
mercato emergente, e dunque appetibile per gli tadde marketing, essi sono anche
potenzialmente pericolosi per la fascia di mergaiotradizionale, e piu anziana dal punto di

vista anagrafico. Ad imporsi, quindi, non puo essériconoscimento della liberta di scelta

139 petrini C. (2010)Nel fango del dio pallon€Roma: Kaos Edizioni.

1401 centrocampista pugliese rispose al giornakspinionista televisivo in questo modo: «FrocNiazionale?
Mi auguro di no! Se dico quello che penso sai aeaoviene fuori... Sono froci, problemi loro, migaw che
non ci siano veramente in nazionale. Se lo ha dettochi Paone che c'é stato... C'é stato?”». Tedle
dichiarazioni disponibili al sito http://www.tgcom2nediaset.it/euro2012/articoli/1049158/cecchi-gaon
%E2%80%9Csono-stato-con-un-azzurro%E2%80%9D.shtml.
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sessuale, che viene lasciata sottotraccia, a \gintagei pregiudizi radicati nei quali
I'eterosessualita e la condizione naturale deliaaice.

Circondati da un’aura sempre piu esclusiva, in tuaforti di guadagni smisurati
determinati dai diritti televisivi e dagli sponsorcorpi dei calciatori devono restare immuni
dalla contaminazionala sostanze o elementi considenaipuri. | due esempi appena citati
servono ad evidenziare come coloro i quali ceradinevidenziare un “cono d’ombra” sul
palcoscenico calcistico subiscono le reazioni kipiclel sacro violato. Questa modalita di
rappresentare il maschile non va nell’'ottica dpldura all’altro, bensi in quella della
chiusura, del rifiuto dell’altro. Si tratta ancawsaa volta di una propensione funzionale alla
logica del cinismo sociale, che, come scrive Izg®dgbacenkopf, deve far riflettere sulla
duplice valenza della nozione di narcisisftio

Esiste un narcisismo positivo, consistente nelatitna, una tappa necessaria per la vita
dell'individuo in quanto fondata sull'investimentth energia libidinale verso qualcuno. E ciod
che permette al soggetto di non cadere in depresseodi collocare le proprie energie
sull’'oggetto del desiderio. Esiste poi un’accezioegativa del termine, consistente nel rifiuto
della legge paterna con la conseguente creazionmalilegge propria. Dal punto di vista
sociale si tratta di una perversione legata altiagiei confronti di cio che é istituito, come la
legge maggiore.

La violenza e l'onnipotenza narcisistiche, sostiedmpacenkopf, hanno un riscontro
crescente nella societa attuale, a causa dellacpotiel mercato e della logica consumistica.
Queste ultime sono diventate legge allorquando dnamposto a tutti, senza eccezioni, di
consumare. Tuttavia, il fatto che non tutti dispamg dei mezzi per farlo genera I'esclusione
e le disuguaglianze sociali. L’attuale crisi ecommm in Europa testimonia come
I'estromissione non sia piu riscontrabile esclusieate tra coloro che, vivendo nei paesi del
Sud del mondo, sono al di sotto della soglia digné&y ma anche tra gli appartenenti alla
cosiddetta fascia media in Occidente.

Gli invisibili, i non registrati sono oggi i lavai@i e gli imprenditori di ieri, il cui

fallimento finanziario viene vissuto come fallimenpersonale. Cio ha aperto le porte al

1 La definizione di narcisismo nel testo fa riferime ai contenuti di un seminario dal titoRerversione
sociale e riconoscimento nel processo di soggdiives: potenza, creativita e interazione sogiaknuto il
18/05/2012 da lzabel Oliveira Szpacenkopf, docgmésso I Universidade do Estado do Rio de Janddro,
Fundacado Carlos Chagas Filho de Amparo a Pesquoidgssthdo do Rio de Janeiro e I'Espace Analytique de
Paris, e organizzato da Maura Striano, professaiario di Pedagogia Generale, presso I'Univerdiegli
Studi di Napoli “Federico II". Della stessa autrigcedi anche (2003)A Montagem Branca E a Violencia No
Espetaculo TelejornaEditora Civilizacao Brasileira.
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mancato riconoscimento, alla negazione da partsisteima, e conseguentemente alla diffusa
pratica dei suicidi, considerati oggi una vera @pia emergenza sociale. L’essere umano, in
guanto essere fondamentalmente sociale, ha bistigggsere riconosciuto, ad esempio nella
relazione tra Stato e cittadino. Se, come accatleapgtalismo, prevale una pratica legata
all'indifferenza per i valori degli altri esseri @mi, questo stesso soggetto reso sovrano di se
stesso finisce per sentirsi responsabile dei faliitndi un intero sistema. Ne consegue che il
suicidio appare come l'unica soluzione possibile sehso di vuoto e d’insufficienza
permanente.

Non é un caso, probabilmente, che a decidere tetsigla vita per difficolta finanziarie o
perdita del lavoro sono stati, nel 2012, principate uomini. Si tratta di un dato che deve far
riflettere, dal momento che il dibattito intorncc@ che deve essere un uomo ai tempi della
crisi passa anche per la richiesta di aiuto e atindscimento da parte di coloro che fino a
poco tempo fa erano considerati parte integrantéasieesa socio-economica del paese.
Ciononostante l'indifferenza diffusa impedisce achgesta maschilita dimostratasi in grado,
con la sua fragilita, di riflettere le istanze dedlocieta attuale sostituisca quella tradizionale.
Di conseguenza, lo stereotipo propagandato anche wedorica calcistica di un maschio
performativoin quanto forte e sicuro di sé si € ulteriormetiifuso prima e durante la crisi
economica, a conferma del fatto che, nonostantaitammenti irreversibili in atto, «lI'idea
tradizionale della virilita rifiuta di sparire», aontrario essa continua ad aggredire il
telespettatore con «immagini di uomini scattantétii, alti, dai lineamenti squadrétp.

Certo il legame tra sport e spettacolo non ha patnpedire ad una cultura alternativa gay,
affermatasi a partire dagli anni Settanta e Ottal@iaNovecento, di «influire sulla cultura
normativa» veicolata dalluomo virile. Soprattutimfluenza della moda ha dato il via alla
contaminazione tra istanze androgine e istanzdichie favorendo un affrancamento
del’lomosessualitd dallo stereotipo negatio Questi mutamenti non impediscono, come
sottolinea George Mosse, alle immagini della masital di essere sempre presenti nella
nostra culturd®. Nel calcio, in particolare, il connubio tra vitdl e successo incondizionato
costituisce I'essenza dello stereotipo maschiletraita di un vero e proprio ideale da

proclamare in pubblico, magari servendosi di unamdli un segno facilmente riconoscibile.

142 Mosse G. (1997),'immagine del’'uomo. Lo stereotipo maschile nelbea modernaTorino: Giulio Einaudi
Editore, p. 239.

143 Mosse G. (1997),'immagine dell’'uomocit., pp. 249-250.

144 |bidem, p. 252.
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La maschilitd normativa continua a resistere nedtnoosistema socio-culturale, come
conferma il connubio tipicamente italiano di caloia e veline. Cio che conta, in questa
particolare alleanza, € il rigido binarismo dei genll pubblico deve prestare attenzione al
significato simbolico attribuito al corpo delle dane alla sua funzione di partner di uomini
ricchi, belli e atletici. Il ruolo socialmente prestituito di fidanzata, moglie o madre viene
riproposto con delle connotazioni esasperate, ritt delle quali la donna del calciatore non
va quasi mai oltre il cliché di una femminilita éspa, volgare il piu delle volte, e comunque,
come é lecito attendersi, mai mascolinizzata.

Trasmissioni televisive com&uida al campionatoin onda su ltalia 1 con la co-
conduzione di Susanna Petrone, incarnano l'ideapetreuna donna il corpo € il miglior
biglietto da visita. La seduzione, per le veline soubrette impiegate nei rotocalchi calcistici,
e incarnata da una sensualita provocatoria quasipree associata allimmobilita e
allinattivita. La ragazza-immagine che sorridewadsullo sgabello posto ora al centro, ora in
un angolo dello studio, le gambe accavallate edec® cucita mentre finge di prestare
attenzione al dibattito condotto da opinionisttittigorosamente uomini ha come unico scopo
quello di attirare il telespettatore e aumentamadience. Si tratta di una figura esplicitamente
antifemminile, nella quale ad essere umiliato n@oléanto il corpo delle donne, ma anche il
loro ruolo attivo nel mondo del lavoro.

Lo scopo di questa oggettivazione del femminiléférmare la posizione subordinata delle
donne nei confronti degli uomini. Il corpo femmamiltradizionalmente relegato a una
dimensione privata assurge a una dimensione pab$tio se esposto allo sguardo pubbilico.
La rottura dell’ordine simbolico avviene raramerteme nel caso della giornalista Monica
Vanali, nella trasmissione di Italia 1 Studio Sporta prezzo di qualche compromesso, come
nel caso di llaria d’Amico, che associa competeazattitudine alla leadership a un corpo
accattivante. Nel migliore dei casi, tuttavia, dgazza immagine delle trasmissioni calcistiche
e dotata di scarse competenze, ragion per cui pevare di “migliorare” la propria
condizione solo legandosi sentimentalmente al cangpidi turno, alimentando ulteriori
gossip funzionali alla logica secondo cui il privat pubblico e il pubblico € privato.

In un’intervista rilasciata al settimanabggi, € ampiamente diffusa nella Rete con tanto di
foto di pose audaci, 'ex modella Martina Colombha esaltato le doti sessuali del suo
fidanzato assicurando: «Billy Costacurta? E il focco Siffredi*>». Mentre la showgirl

195 Martina Colombari: “Billy Costacurta? E il mio Rum Siffredi”. Testo disponibile al sito Internet
http://www.oggi.it/focus/personaggi/2012/01/17/maatcolombari-billy-costacurta-e-il-mio-rocco-s#fli/
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Melissa Satta diveniva, secondo la versione on dieleCorriere della Sera, la causa dello
scarso rendimento del calciatore del Milan (e sdanizato) Boateng dopo aver rivelato a
Vanity Fair: «Facciamo I'amore tra le sette e lecilivolte la settimarfa®. Il tutto, anche in
questo caso, condito di immagini intenzionalmesidieite.

Nei due esempi appena citati e interessante o fdie la stampa abbia sposato la logica,
tipica della televisione, dell'«evento che avviemo perché c’é una cinepresa che lo registra,
e che non avverrebbe altriméfifs. Parafrasando Giovanni Sartori, possiamo aggnencfee
la produzione dellgpseudo-evento lo «scadimento nel triviale e nell'insignificenbon e
dovuto a nessuna necessita oggettfsase non a quella di attribuire importanza allfopne
femminile esclusivamente per far emergere la tarilimaschile. Piu sottiimente, il
meccanismo diiduzione-compressiongenerato dalle foto intenzionalmente esplicite @ast
supporto delle frasi a sfondo sessuale (o addwittpornografico, come nel caso del
riferimento all’interprete di film a luci rosse 8#di) fa sparire I'inquadramento del problema
cui le immagini si riferiscono, mentre il dover ffaedere” ingenera il desiderio o I'esigenza
di “farsi vedere**°. Si tratta di un procedimento nel quale 'accumiédle non-notizie e dei
cosiddetti “indici periferici” contribuisce alla f€rizione dellhomo vidense alla
rappresentazione stereotipata delle relazioni dege

L’analisi del legame tra ruoli di genere e discnadione simbolica dimostra come il
potere della tv di «rendere qualsiasi causa o temavalido oggetto di interesse e di
preoccupazione per qualsiasi membro del pubbfieaisulti evidente nell’abbinamento tra
calciatori e show girl. Nella parte conclusiva deb saggio dedicato allo stereotipo maschile
nell’epoca moderna, George Mosse si chiede seckdmmodo il movimento femminista, e la
conseguente decadenza del patriarcato avrebberernueato la sopravvivenza o la
scomparsa di quello stesso stereotipo. Una solazéomappresentata da quelle strategie di
comunicazione, presenti tanto nelle disposiziotitipbe quanto nelle logiche del marketing,
in virtu delle quali proprio i mass media incentigail processo di contaminazione tra i
generi, determinando una circolazione delle quaifgnute fino alla prima meta del secolo

scorso caratterizzanti esclusivamente il maschilésonminile.

146 Colombo M. La Satta mette K.O. il fidanzato. “Troppo sesso Boateng” Testo disponibile al sito Internet
http://calciomercato.corriere.it/2012/01/23/la-aattette-ko-il-fidanzato-troppo-sesso-con-boateng/

17 sartori G. (2000)Homo videns. Televisione e post-pensi&oma-Bari: Economica Laterza, p. 57.
148 1, i
Ivi.

149 Ivi

130 Meyrowitz J. (1985)No Sense of Plagé&lew York: Oxford University Press, 1994, cit.Sartori G. (2000),
Homo videnscit., p. 88.
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Questa impostazione si iscrive nell’'ottica dellantbouita piuttosto che in quella della
rottura rispetto ai canoni tradizionali; attravefsmpiego di immagini conformi al gusto di
un pubblico moderno, nel quale una parte importantestituita dalle giovani generazioni, la
trasmigrazione delle qualita “tipiche” delluomo della donna risulta funzionale alla
sopravvivenza del ruolo normativo del maschile,uaqiie degli stereotipi di genere. Un
esempio molto utile in tal senso é offerto dalledalta di rappresentazione di una delle
coppie televisive piu famose, composta dal calogaterancesco Totti e la soubrette llary
Blasi.

Nel 2011, il programma televisivo Rai di secondatdPorta a portaha mandato in onda
uno special dedicato ai due personaggi, per malhi grotagonisti di rotocalchi rosa,
contenitori sportivi e di intrattenimento e campagrubblicitarie sia commerciali che sociali.
La loro continua visibilita ha portato a un progige assorbimento nella scena sociale dei
loro corpi, anzi del loro corpo di coppia dotatadllezza, fama e ricchezza. Il titolo di quello
che potrebbe essere un teleromanzo in due puntatebéematicola favola di Francesco
Totti e llary Blasiripercorre le molte luci e le poche ombre di urelled coppie piu
performative del panorama di intrattenimento teden in Italia, focalizzando tanto sulle
vicende private quanto su quelle professionali.

Dal primo incontro al fidanzamento, dalla “sbandakal romanista per la show-girl Flavia
Vento alla pronta reazione di llary per riconquists suo uomo, fino al matrimonio perfetto:
in questo prodotto fatto apposta per la tv nullengenuo. Cio vale tanto per il sistema
iconografico, incentrato sul corpo mediale e la sakbnizzazione dei palinsesti delle reti
pubbliche e private, quanto per un sistema linguastappresentato dal commento femminile
e dalla sua costante retorica conforme agli stgriedi genere: «Francesco, I'ottavo re di
Roma, incarna la romanita assoluta. Calciatoreratieco, uomo simbolo di una passione che
non conosce ingaggi. llary, la showgirl, lettertted programma Passaparola, diretto da Gerry
Scotti, i suoi cuori li conquista con il sorrisoteleninato di chi conosce il mondo dello
spettacolo».

Scrive Federico Boni che la retorica del raccodtg|la narrazione € una modalita tipica
con la quale la televisione gestisce le vicendeapei di personaggi famosi, facendone veri e
propri eventi mediatici. Il ricorso al commento ladtavola di Francesco Totti e llary Blasi
fa si che il corpo maschile e quello femminileitgglino uno spazio di confessione pubblica
nel quale a essere messi in piazza sono sopraitattocessi della vita privata, considerati

fondamentali per ottenere quelli lavorativi.
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Il corpo mediale & cosi rappresentato al pubbliediante le immagini, che evidenziano la
sua colonizzazione dei palinsesti delle reti pudidi e private. Rispetto al format classico
della favola a lieto fine, la messa in scena e pasa&omplessa dal fatto che non ci sono solo
le vicende private a connotare il discorso mediatima anche la questione della presenza
femminile nel mondo del lavoro. In effetti, llaryahsempre conservato un ruolo di
protagonista nello scenario televisivo italianosgando da semplice velina a conduttrice del
programma di Italia 1Le iene dimostrando come il fatto che entrambi i persgnag
appartengano a due ambiti lavorativi complementam rappresenti un problema. Tale
disposizione poco conforme ai canoni dello speltacclassico”, nel quale la morale
imponeva che in seguito al matrimonio la donna atibaasse le scene per questioni morali, €
invece funzionale alla logica del marketing dei snaedia elettronici.

Nella fiction televisiva i calciatori e le veliné ®ompletano a vicenda, facendo da cassa di
risonanza reciproca alle proprie vicende lavoragisentimentali. Il fatto che Francesco Totti
e llary Blasi continuino a muoversi entrambi nedt@nario mediatico rafforza il loro modello
di coppia, implementando un intreccio tra spet@catessualita e famiglia sempre
rigorosamente incorniciato da valori ora tradizipn@ome la pazienza femminile in
occasione del tradimento del partner, ora piu msgjsti, quali il rispetto e il sostegno
reciproco, la cura e I'educazione dei figli da padt entrambi i coniugi. Il caso di Totti e llary
deve essere analizzato come un esempio di conedelasione funga da diffusore sociale di
un’immagine dell’'uomo e della donna al tempo stésmdizionale e innovativa.

Cosi llary e al tempo stesso una madre affettuaseeseria professionista, dedita non solo
alla famiglia ma anche al suo ruolo di personagdglevisivo. Mentre Totti non € solo un
atleta la cui fama é riconosciuta sia in ambit@lec- a Roma — che globale — e il campione
del mondo del 2006 piu popolare all'estero insiean&lex del Piero — ma anche un padre
affettuoso e un uomo responsabilmente impegnatcampagne a sostegno dei giovani
portatori di handicap e contrarie allomofobia. lpmomiscuita” dei ruoli di genere veicolata
dalla televisione resta comunque quella tradizenalncorata ad un’affermazione del
femminile limitata al mondo dello spettacolo e asibizione consumistica del corpo delle
donne che lo contraddistingue, e il plot erotizeacui tutti, uomini e donne, genitori e figli
sono chiamati ad attingere.

La coppia calciatore-velina offre un apporto defeante affinché il meccanismo
confezionato da industrie, imprese e mercato diegnsiero dominante, dal momento che

fornisce I'eco mediatica, fungendo da cassa dinasa@a per la messa in circolazione di
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stereotipi nel tessuto socidlé L'incontro vincente tra sportivi e donne dellceipcolo, in
particolare, rappresenta il luogo ideale per lgpragentazione della “fuga dagli stereotipi e
ritorno”, modalita diffusa per recuperare una magahindebolita e trasferirla nel mercato
globale sottoforma di immagini alla moda. Inoltignoelemento della telenovela, dalle donne
svestite in televisione ai bambini, dall'impegnd seciale al guadagno diventa immagine,
favorendo il procedimento identificato da Sartanme perdita di comprensione del problema
cui le immagini stesse si riferiscono.

Le modalita rappresentative deffavola di Francesco Totti e llary Blasi fondano sulla
definizione di un femminile sostanzialmente funalenal maschile, per il quale esiste sempre
il rischio che il regime di visibilita cui viene stantemente sottoposto possa degenerare in
veri e propri scanddfi>. Le indiscrezioni costantemente al centro delimache rosa, relative
alle numerose relazioni extraconiugali di Totti,d# un lato ne rafforzano lo stereotipo di
latin lover, dall'altro ne minacciano 'immaginetesmamente popolare di marito e padre
affettuoso. Immagine, questa, riconosciuta anch@uablico di appassionati di calcio, per il
quale la corrispondenza tra vita sentimentale Hitsce scarso rendimento atletico € una
costante fondamentale.

La coppia piu rappresentativa del matrimonio trattsigolo e calcio andrebbe allora in
crisi se non intervenisse la donna con la sua @unezi‘curativa”, di icona tradizionalmente
preposta a contenere gli eccessi delluomo, agadol@®e in questo modo la funzione
normativa. Poco importa che siano in pochi a ceeddre una donna affermata in campo
lavorativo e dunque sufficientemente autonoma cdlagy non disponga di altrettanta
intraprendenza in ambito sentimentale; cido che goint fin dei conti, & la tendenza della
televisione a invertire «il progredire dal senglall’intelligibile» e a capovolgerlo «nalitu
oculi, in un ritorno al puro e semplice vedere» in vilel quale la produzione di immagini
cancella i concetti e «atrofizza la nostra capastéaente e con essa tutta la nostra capacita di
capire®%.

Inoltre il successo femminile nel mondo del lavarosubordinato alle regole della
spettacolarizzazione, nella quale, come sottoliodanimmagini della minisoap d?orta a
porta, 'ostentazione di un corpo femminile la cui belta stereotipata € a uso e consumo del

pubblico televisivo riduce la donna «allo statutstdumenti di produzione e riproduzione del

151 Attimonelli C. (2009) Little Miss. Erotizzazione dei corpi delle bambiire Capecchi S., Ruspini E., (a cura
di), Media, corpi, sessualitzit., pp. 90-93.

132 Boni F. (2008))I superleadercit., p. 46.

133 sartori G. (2000)Homo videnscit., p. 23.
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capitale simbolico e socidf», facendola diventare «un oggetto valutabile e
interscambiabile, circolante tra gli uomini al pati una moneta™». Con modalita di
rappresentazione solo apparentemente discordap@ttdo alla norma, dunque, la coppia
formata dal calciatore Totti e dalla show-girl Ylaribadisce presso il telespettatore «il
principio di inferiorita e di esclusione della damnfondato «sulla dissimmetria fondamentale
del soggetto e dell'oggetto, dell’agente e dello stratoeche si instaura tra 'uomo e la
donna sul terreno degli scambi simbdfidi.

C’e da chiedersi anche qui se si tratti, come affeBourdieu, di un assoggettamento
incosciente allo schema di discriminazione simiaglin grado di coinvolgere tanto le donne,
costrette a subire gli effetti dello scarto tréoilo corporeale e il corpo ideale propagandato
dalla tv, quanto gli uomini, ostaggi di una scenedmatica in cui domina un corpo maschile
nel quale il connubio tra atletismo e denaro edaigasuccesso e virilita. O se piuttosto tale
discriminazione debba essere rapportata alla ausxiehe ogni donna ha dei meccanismi di
negazione e di svilimento che la contraddistingumnquanto persona. Cio in virtu del fatto
che il problema non e rappresentato esclusivandait&incosciente simbolico delle donne,
ma dalle interferenze continue istaurate dall’oppi@ne, e dalle condizioni sociali in grado di
permettere una resistenza efficace, collettivampeatsate .

Si tratta in altre parole di interrogarsi sull’afedi frustrazione prodotto dall’assorbimento
della riflessione sulla rappresentazione televisdele donne in un’ottica meramente
simbolica, e, inversamente, sul movimento versamnatisi critica e cosciente, resa necessaria
proprio dal riferimento al nesso tdwnnae amorein termini divalore Valore puro, ovvero
sentimento in grado di definire «la ricchezza edegrmisteriosa delle relazioni affettive tra i
sessi», secondo la lettura di Bourdieu; ma ancéepeattuttovalore di scambio nel quale il
sentimento € istituito in quanto norma, al fineappresentare una delle strutture oggettive del
dominio maschile, ovvero 'uso del corpo femmirglame oggetto di scambio dei rapporti tra

uominit>®

%4 Bourdieu P. (1999)) dominio maschilecit., pp. 54-55.

1% sardigna A.M. (1980).,.es chateaux d’Eros ou le infortunes du sexe desnes Paris : Maspero, p. 88, cit.
in P. Bourdieu (1999)] dominio maschilgecit., p. 55.

1% Bourdieu P. (1999)) dominio maschilecit., p. 53.

157 Mathieu N.C. (1999), «Bourdieu ou le pouvoir ahggnotique de la domination masculine», cit., pt.31

138 |hidem, pp. 319-321.
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CAPITOLO Il 1l corpo maschile come modello ideologco

Donne e pallone...un binomio da sempre
precario. E piu sono emancipate peggio €.
Cose come il fuorigioco e il libero riesci
ancora a spiegargliele. E magari le capiscono
pure. Ma quello che alle donne non entrera
mai in testa & perchgroprio il calcio. Non ce
'no mica con le donne, sia chiaro.
Assolutamente. Ma donne e pallone...naaa!
Sighora mia, conosce per caso anche un solo
allenatore donna? Mi faccia un nome e io mi
cucio la bocca. Ci sono allenatori che non
hanno mai giocato a pallone — I'Uruguay
addirittura ha vinto un mondiale con un
allenatore che non ha mai giocato a pallone.
Tutto e possibile, ma che una donna alleni una
squadra di calcio e...da escludere.

(Thomas Brussigrino a diventare uomii

La campagna pubblicitaria della multinazionale sedeBeiersdorf vede protagonisti, nel
2010, alcuni componenti della squadra di calcio d&lan. Nello spot lallenatore
Massimiliano Allegri si rivolge ai giocatori Clare@ Seedorf e Alessandro Nesta, intenti ad
osservare un video nel quale un uomo e una donseasibiano effusioni. «Nell'uno contro
uno», dice Allegri ai suoi uomini «voglio vedenedsi, ma evitiamo le entrate “ruvide” per
non rovinare la prestazione». La risposta di SdedokHo capito mister, I'importante e
buttarla dentro» scatena la risata generale da et presenti, che dimostrano di aver
afferrato il doppio senso della frase, confermatitadvoce fuori campo che invita a “giocare
sul velluto” con il dopobarba Nivea.

Beiersdorf ha difeso la campagna televisiva “Ni#ea Men”, sponsor del Milan dal 2008,
sostenendo di non essere intenzionata ad «irf@asensibilita di qualcuno», e dichiarandosi
contenta «dei risultati prodotti». Di fatto nellpas i singoli personaggi — la donna, il mister, il
giocatore di colore — acquistano un’identita befinita. In particolare I'allenatore di calcio
dispensa lezioni di tattica finalizzate al risulta alla performance che sfociano nell'idea di

un mondo in cui la donna resta assimilata allegzioni oggettivanti del soggetto maschile.
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Tale proiezione viene articolata innanzitutto niscdrsi, da sempre strumento privilegiato
della pregiudiziale sessista nell’'universo calctiNel gennaio 2011 due noti commentatori
di calcio di Sky Sport, Richard Keys ed Andy GraySky Sportgia distintisi per alcune
considerazioni razziste nei confronti di Theo Wélcoeo di aver indossato un paio di
scarpette rosa e per questo giudicato non mergedella nazionale, furono rimossi dai loro
incarichi per aver fatto, fuori-onda, delle battgssiste nei confronti di una guardalinee
donna durante I'incontro di Premier League tra \@dhampton e Liverpool. Frasi come «le
donne non conoscono nemmeno la regola del fuongiac«qualcuno finira per eccitarsi»,
riferita a Kenny Dalglish, allenatore del Liverpoakino alla assistente di linea, furono
all'origine di un provvedimento disciplinare detimidoveroso a fronte di parole giudicate
«totalmente inaccettabili e inclassificabili» da#dienda.

Cio accadeva nel campionato inglese, che pur atdigénto da una presenza femminile
pil massiccia rispetto all'ltalia si scopriva «sstg primitivo e retrogrado», secondo le
parole del difensore del Manchester, Rio Ferdindehtre sul set del commercial “Nivea for
Men” la “lezione di vita” contrassegnata, secondosponsor del Milan, da «una chiave
giocosa e sdrammatizzante coerente con la persodalia marca» era impartita dalla figura
che negli sport di squadra in generale, e nel @alni particolare, incarna il leader
democratico, in grado di gestire i propri uominazje a tecniche di comunicazione efficace,
finalizzate a generare empatia e consenso. Un rsoviemminile appena accennato nelle
immagini testimonia come la figura dell’'allenatonen sia mossa dall'ideale di “lasciar
essere” l'altro, ma piuttosto da quello di padrayiago, di dominarlo al fine di rendersi
competitiva>®,

Secondo una modalita estremamente diffusa nellat gpofessionistico, I'alterita —
incarnata non solo dalla donna, ma anche dal calelta pelle — risulta subordinata ai valori
del sistema commerciale. Uno degli interrogativgamti della nostra epoca e rappresentato
dal fatto che cio che dovrebbe condurre alla \étazionale, ovvero il desiderio e 'amore —
appena accennati dai due innamorati del video le ngbpresentazioni mediatiche cosi come
in quelle pubblicitarie «sfocia spesso nel triodfan predatore nei confronti di una preda che
e riuscito a sedurre». Con la conseguenza che intat® di «un’avanzata verso o nella
prossimita», bensi di un’«esultanza conquistatye@eralmente seguita da una qualche forma
di morte®®.

9 rigaray L. (2008)Condividere il mondoTorino: Bollati Boringhieri, 2009, p. 68.
189 |bidem, p. 66.
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Dagli anni Sessanta del secolo scorso fino ad digghancipazione dell’individuo é
consistita in una progressiva relativizzazioneadetizione di divieto, andata di pari passo con
un diffuso senso di onnipotenza; siamo divenutijvecAlain Ehrenberg, «puri individui
proprietari di noi stessi», nel senso che «nonpitélcuna legge morale né alcuna tradizione
a indicarci dall'esterno chi dobbiamo essere e catolebiamo comportaré». Tuttavia
Ehrenberg equivoca quando sostiene che c’e stataiomnuzione del ruolo della disciplina
nelle forme di regolazione del rapporto individwueieta; piuttosto sarebbe opportuno
affermare che alle forme di controllo piu “tradizadi’, facenti appello all’obbedienza
disciplinare, sono succedute forme appartenendi siléra simbolico-culturale, facilmente
assimilabili dalle risorse interne e dalle compeéementali dell'individuo.

Vero e proprio laboratorio delle ambiguita di ustesma improntato alla falsa sovranita
dell'uomo-consumatore, la pubblicita sollecita emt¢mente il conformismo e I'automatismo
sfruttando le controversie e le trasformazioni céteutturano lindividualitd nell’era
contemporanea, tanto nella sfera privata quantuéila pubblica. Lo spot “Nivea for Men” &
illuminante in tal senso, in quanto il nesso traaeaipazione femminista e rivendicazione
razziale viene risucchiato nella logica di una ln&ialimentata da razzismo e sessismo,
entrambi sistemi di dominio, sostiene bell hookbg csi rafforzano e si sostengono
vicendevolment&?

La diffusione mediatica della nozione di virilitéme diversi problemi, come testimoniano
le polemiche nei confronti dello sponsor della sijaadel Milan nate in occasione
dell'«Iniziativa contro le pubblicita sessiste nggte o omofobe». Indipendentemente dai
risultati concreti ottenuti dal gruppo attivo sucEbhook — la Beiersdorf sostenne che lo spot
Nivea ha portato a termine il suo normale cors@migrammazione televisiva, lungo 15
giorni — resta I'importanza di un’iniziativa voliad alimentare la discussione intorno alle
dinamiche ambigue molte volte alla base del messamgpblicitario.

L’iniziativa messa a punto su Facebook sottolireadtura “partecipativa” di Internet, che,
sostiene Rupert Wegerif, non pud essere semplidenmecorporato nei sistemi di educazione
formale preesistenti «senza che questi ne vengaodificati. Cido in quanto essi sono

strutturati secondo una logicaonologica mentre la rete ha una logica interna diversa,

181 Ehrenberg A. (1998).a fatica di essere sé stessi. Depressione e spdietino: Einaudi, 1999, pp. 7-9.
%2hooks b. (1998)logio del margine. Razza, sesso e mercato cuiiukdilano: Feltrinelli.
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fondamentalmente dialogic% L'impostazione dialogica rifiuta i comunicati endo
“esistenzialmente vera la comunicazione” tra edwea¢ educand®’.

L’impiego in ambito educativo della categoria deldgo non solo in quanto metodo, ma
in quanto sistema finalizzato al riconoscimento dapere dell’alunno €& reso possibile,
secondo Wegerif, tramite Internet, che si distindaesistemi tradizionali non soltanto per il
fatto di essergpartecipativg ma anche per il fatto di mettere gli studentirétazione con
«I’Altro Infinito, un altro che non possono conosgepreventivamente fissare o anche mai
completamente comprendet&»

Internet ha rappresentato un cambiamento epocaleneecanismi di circolazione dei
contenuti mediali, realizzando il passaggio daltridhuzionecontrollata dalle corporation
(modello top-down) a quella in cui ciascun fruitqggo avere un ruolo nelle modalita di
diffusione delle informazioni. In tal senso, I'itiva messa a punto nei confronti dello spot
Nivea rientrerebbe nella logica della cultura papativa, nella quale la disamina critica del
messaggio mediale da parte dei destinatari divettbwgperformativo, destinato a modificare |l
messaggio stesso.

Tuttavia non ci soffermeremo in questa ricerca santp distingue il maschile del web da
quello televisivo, o sulle modalita, peraltro esteemente interessanti, tramite cui Internet
riformula, mettendole in discussione, le nozionidiscolinita e femminilitd®. La presenza
di queste rappresentazioni nella rete testimonimecda critica mossa dalla “cultura
partecipativa” al discorso sessista del calcio yada@entemente considerata nell’ottica di una
sfida postmoderna alla «nozione di universalitd Elehtita statica e sovradeterminata nella
cultura e nella coscienza di ma$sa

Per offrire «nuove possibilita alla costruzione séi e all'affermazione di un'iniziativa
individuale®®® preme piuttosto analizzare i meccanismi tramiiela televisione italiana
costruisce e diffonde I'associazione tra calcioasahilita. Tali meccanismi sono funzionali a
un processo di significazione culturale fondatogslla costruzione discorsiva dominante

accuratamente esaminata e disarticolata da JuditlerB consistente nell’'universalita della

183 Wegerif R. (2012)Dialogic. Education for the Internet AgBRAFT Chapter 1 DEIA Wegerif. 29th June
2012 Pre-Print for Routledge 2012, pp. 6-7 (tradura dell’autrice).

%4 |bidem, p. 92

185 Wegerif R. (2012)Dialogic Education for the Interngtit.

186 5j legga in tal senso F. Maronéavigare nella rete tra vecchi stereotipi e nuowssibilita nel testo a cura
di F. Marone e M. Striand&;ulture postmoderne e linguaggi pedagogMilano: Franco Angeli, 2012.

7 hooks b. (1998)logio del marginegit., p. 20.

1%8 |pidem.
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legge patriarcaf&®. Pur trattandosi di una legge ornsaicolarizzataspogliata cioé di quella
retorica che I'aveva contraddistinta fino agli as@ssanta del Novecento, essa continua ad
essere trasmessa tramite un modello fortementébatitke dai movimenti femminili degl
anni Settanta, e tuttavia ancora in grado di tré&mse tramite i comportamenti, i linguaggi e

il senso comuneCio avviene in ltalia soprattutto a partire daginaOttanta, quando alla
mercificazione del corpo maschile nella moda eanglibblicita si affiancano rappresentazioni
mediatiche sintomatiche del desiderio di ridimenaie le conquiste concrete delle donne, e
di ridurne la soggettivitd ad una dimensione es$einsente corporéd’. In questo senso, la
legge patriarcale &€ una costruzione ancora oggidimentale nello spettacolo calcistico, il cui
fine normativo risulta maggiormente evidente nedlppresentazioni del leader, in particolare

in quelle dell’allenatore.

189 Butler J. (1990)Scambi di genere. Identita, sesso e desidéfitano: Sansoni, 2004, p. 58.
170 Bellassai S. (2011),'invenzione della virilita. Politica e immaginarimaschile nell'ltalia contemporanea,
Roma: Carocci Editore, pp. 125-126.
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1.1 L'esibizione narcisistica del leader: José Motinho

Nello spot “Nivea for Men” il dualismo maschile/femmile € strumentale a una legge
patriarcale declinata al singolare. ParafrasandahlB8utler, che cita a sua volta Lévi-Strauss,
la donna nella pubblicita € un puro strumento sdeswn oggetto di scambio finalizzato a
rafforzare i legami interni e I'identita collettivdel clan-squadfd’. Un esempio chiarificatore
dell'idea secondo cui I'identita del gruppo rifeettjuella del proprio leader e offerto dall’ex
tecnico portoghese dell'internazionale, José MdwinNel corso delle due stagioni
calcistiche — 2008-2009 e 2009-2010 — trascorseilanb I'attuale allenatore del Real
Madrid ha vinto praticamente tutto, dallo scudetéb primo anno, alriplete — campionato,
coppa Italia e Champions League — nel 2010.

A renderlo famoso, nel nostro paese come nel dEBtaropa, non é stato esclusivamente |l
contratto milionario che lo legava all’'Inter, fratti un curriculum di tutto rispetto, denso di
esperienze e vittorie in club importanti quali BoetChelsea. Piuttosto il suo punto di forza e
consistito nell’essere un personaggio capace deuwlia sensualita e al fascino tipicamente
mediterranei una grande visibilita mediatica. Milidi telespettatori, in Italia, hanno potuto
seguirlo nel suo excursus di gesti plateali duramt@tch, di interviste dense di provocazioni
verbali, e di polemiche che per mesi hanno riemigitoronache dei rotocalchi. In un articolo
scritto per ilmanifestoil 25 maggio 2010 all'indomani della finale di Ghpions League,
vinta 2-0 sul Bayern Monaco, si legge che la squaliliJoseé Mourinho doveva essere intesa
come «una variante del classico mitologico “sedettabbandonata”, I'Inter che rimane da
sola appena dopo aver coronato il suo sogno faezénmente quel film di Truffaut in cui la
sposa (Jeanne Moreau) diventa vedova il giorncededizze. Ma nessuno qui ha «ucciso»
Mourinho, e lui che saluta la Beneamata».

La riflessione principale dell’articolo non riguarth storica vittoria dell’Inter, giunta dopo
un digiuno durato 45 anni, bensi le molteplici stttature di una vicenda passionale — |l
matrimonio tra I'imprenditore e dirigente sportildassimo Moratti e I'allenatore Jose
Mourinho — i cui contorni si definiscono in virttelle molteplici configurazioni del potere
riconducibili al prototipo di uomo vincente. Il &nfo e la naturale conclusione della “storia
d’amore” tra i due componenti del contratto azidéedaostituiscono l'occasione per
consolidare I'immagine di allenatore-profeta, deditla «strategia organizzativa, I'amore del

dettaglio tattico, la pastorale del sacrificio caontario>.

" Butler J. (1990)Scambi di genereit., p. 59.

63



A definire l'identita del leader sono la «direziommpressionante», la «ferocia del
«pressing e della difesa “alta”, la convinzioneaecbndizione atletica, la determinazione, la
consapevolezza di una progressiva impermeabiliteial® e agonistica». Alle sue doti militari
e connessa la capacita di ottenere ubbidienza raistspetto da tutti i giocatori, campioni
compresi, unitamente a quella di attirare su dliosko e le contestazioni dei detrattori.

La seconda considerazione si inoltra nella dimevesjooliedrica dell’*uomo di successo”
nell'era dello spettacolo calcistico. La natura omde € al tempo stesso sinonimo di
tradizione e innovazione dal momento che «mettesine nella stessa notte del trionfo le
lacrime (per I'Inter) e le corna (all'inter) e blpo di teatro finale di un comunicatore che
ancora una volta si € mangiato tutti». Il ruololalédatralita risulta determinante in colui che
lascia il pubblico «ebbro e osannante», forte di«impatto sentimentale» determinato
dall'aver abbandonato la squadra dopo averla «ppégsmata e portata in cima all’Europax».
Nel suo «pontificato rivoluzionario», Mourinho hapsito sfruttare le sue doti drammatiche,
puntando al massimo dell’esposizione mediaffca

In riferimento ai profili di paternita sintetizzatla Arnaldo Spallacci, nell'articolo é

possibile individuare tre modelli di mascolinit&amnati dal personaggio-Mourinho:

1. una maschilita tradizionale attenta a riproporre il modello della virilita della
paternita “classiche”;

2. unamaschilita in trasformazioneche ha ridefinito la propria identita in virtuide
mutamenti culturali successivi alla diffusione dedssaggio degli audiovisivi;

3. unamaschilitainnovativae destrutturata aperta a un nuovo tipo di protagonismo
maschile, meno refrattario a qualita consideragaissato tipicamente femminifi

L’articolo del manifestce la dimostrazione del modo in cui i mass meditone in scena
la virilita nell'ltalia contemporanea. Gli aggeitiVsedotta e abbandonata” affondano le
proprie radici nel plot retorico funzionale all’abjorio identitario del maschio, rimarcando, di
fatto, la polarizzazione di genere (maschile/femimjnallenatore/squadra), e restituendo
potenza trascendentale ad un corpo maschile psigaesente messo in crisi dal processo di
sovraesposizione mediatica. Tale procedimento @ pessibile dall’impiego di un lessico
esplicitamente celebrativo, nel quale I'elogio detsonaggio passa per la sua legittimazione

172 |acrime e corna. L'Inter conquista 'Europa ma Ipesial One annuncia I'addjonel manifestodel
25/05/2010.
173 Spallacci A. (2012)Maschi,Bologna: Il Mulino, p. 146.
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gerarchica. Poco importa se il lettore &€ consagesioé la celebrita € mossa «da un compenso
stabilito per contratto»: in un mondo iperreale| geale la televisione ha modificato i
parametri del suo rapporto con la realta, «unisimb virtuale trova ancora il suo pubblico
disposto a crederlo real®». Cid vale soprattutto per un paese come I'ltafiel, quale lo
scenario politico dimostra come «la messa in sdefia virilita sia piu fiorente che ma.

In televisione Mourinho dimostra un’indubbia aldilinell’essere al tempo stesso in
continuita e in discontinuita con il virilismo ckeo. Consideriamo ad esempio |l
cortometraggioJose Mourinho: il miglior allenatore del mond@rodotto dall’emittente
sportiva ESPN Classic, versione italiana dellausigense ESPN (Entertainment & Sports
Programming Network) diffusa dalla piattaforma Haigee Sky. Si tratta di un video a meta
strada tra il documentario di montaggio e il repgét giornalistico, nel quale le vicende
relative alla carriera del portoghese vengono natate da una voce off che commenta
immagini miste a brani di interviste. Il documedapud essere considerato un filmato di
carattere e scopo propagandistico, finalizzatoffardiere un’immagine encomiastica di uno
dei protagonisti del panorama calcistico internaaie.

L’immagine celebrativa e ottenuta attraverso lénemianze sia del diretto interessato che
di quelle di calciatori, collaboratori o imprendit@portivi che lo hanno conosciuto. Viene
offerta un’immagine edulcorata dell’ambiente cdlcts descritto come un luogo nel quale
contano esclusivamente il sacrificio, I'ambizion&,dedizione al lavoro e alla vittoria, la
disciplina, la fede e 'amore paterno. Tutte qaalitcarnate da José Mourinho, che mette in
scena un personaggio pubblico forte di una retasagaientemente distribuita, finalizzata a
rievocare la forza, il potere e l'aggressivita. @omppare chiaro dal titolo, I'allenatore
contemporaneo € sinonimo di privilegio sociale,attaristica grazie alla quale esercita la
facolta di gestire anche le proprie contraddizeambivalenze.

In questa sede ci interessa soffermarci su alctam@ €he evidenziano la capacita del
personaggio di mediare tra tradizione e innovaziererivoluzione, secondo la definizione
utilizzata nel succitato articolo dehanifesto Dicono di Mourinho quelli che lo hanno
conosciuto: “E’ Speciale” (Diego Milito, calciatgre’E’ bravissimo, il migliore in assoluto
(Cristiano Ronaldo, calciatore), “E’ speciale, (pexsona che molto probabilmente nessuno
riuscira ad eguagliare nei prossimi cento annitg@oMendes, procuratore), “Quel tizio e
speciale, non saprei come altro definirlo” (Frardaipard, calciatore), “Non c’é giocatore al

7 Bellassai S. (2011),'invenzione della virilita cit., p. 164.
175 |bidem, p. 154.
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mondo che tu abbia allenato che parli male di @&go Armando Maradona), “E’ senza
dubbio il migliore allenatore della storia” (Fiotero Perez, proprietario Real Madrid), “La
scienza ha reso possibile la clonazione. Ecco,conte lui credo sia impossibile clonarlo. La
sua incredibile motivazione, il modo in cui la treette a chi lavora con lui e gli obiettivi che
si pone costringono le persone che lavorano comduimpegnarsi allo stesso modo” (Rui
Faria, vice allenatore).

E ancora, sul suo talento vincente: “A livello dincunicazione non avevo mai sentito un
allenatore comunicare come lui, con una certezgalats” (Carlos Mozer, allenatore), “La
sua energia era incredibile, era un nuovo genesdlehatore” (John Terry, calciatore), “La
cosa che mi piace di piu in lui & la disciplinacdncetto che non si pud vincere senza di
essa.” (Cristiano Ronaldo), “Quando arriva in ugaasira lo fa per vincere” (Didier Droga,
calciatore), “Vincere. Noi vinciamo, tu vinci, idnco. Trasmette questa ossessione anche ai
suoi giocatori” (voce fuori campo).

Mourinho sa essere protagonista anche sotto filpreelazionale: “Il rapporto con i
giocatori € sempre straordinario. E’ un padre, omca, € molto piu di un allenatore” (voce
fuori campo), “Non ha problemi a relazionarsi comiocatori, come succede agli altri
allenatori che temono in questo modo di perdetertaautorevolezza con la squadra. Riesce
a creare un ambiente positivo, familiare grazia edlazione che stabilisce con loro. In questo
modo quando pretende il massimo quelli si impegradi®0%” (Rui Faria, vice allenatore).

Di sé Mourinho sottolinea soprattutto il fatto disere un predestinato: “Non posso dire
che avevo in mente delle mete, dei numeri, deltasperfettamente stabiliti, ma avevo dei
segni che mi indicavano la strada da seguire ednettvato”. Tale status privilegiato impone
una canonizzazione piuttosto che una legittimazipradana; cosicché egli dichiara “Non
sono superstizioso, non vado in campo con quelmetato vestito o paio di scarpe. Non ho
rituali, pero faccio cose che mi fanno sentire bdPer esempio leggere tre o quattro righe
della Bibbia prima di uscire dall’hotel per andati® stadio, telefonare a mia moglie e parlare
con i miei figli prima di andare allo stadio”. Uniportante modalita della strategia
narcisistica di Mourinho consiste nell’esaltare rtanto il fatto di essere considerato il
migliore allenatore del mondo, ma piuttosto quéli@aver vinto un numero considerevole di
titoli concreti: agire grazie alle competenze tebei e alla fede, senza ostentare modestia e
senza soffermarsi sulle opinioni e i giudizi altfiMerito di vincere, non ho problemi a dirlo,

non sono cosi umile da non volerlo dire”.
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Il ricorso alla retorica della conquista sostendéh registro mistico-religioso iscrive il
personaggio nel principio di gerarchia, che pueerde un fondamento della vita militare si &
da tempo trasferito nella vita civile. Tale aspeitpresente nel passato in lItalia soprattutto
durante il ventennio fascista, quando «la cresigtla conflittualita sociale attenuo negli strati
conservatori i residui scrupoli morali di frontelealopzioni violentemente repressive e
liberticide'’®%. Cosi il «valore risolutivo della violenza», cifesato dal regime unica
soluzione al caos e al senso di insicurezza, divend dei motivi trasversali del discorso del
tecnico portoghese, la cui carriera, come vedremiocapitoli successivi, e disseminata da
episodi sintomatici di una personale disposizidteeazioni di forza.

Il silenzio nei confronti delluniverso femminileal quale il video non fa quasi mai
riferimento, non € soltanto un’ulteriore testimorda dell'assenza di prospettiva critica di un
prodotto dall’impianto formale peraltro accattivenfondato su un sapiente mix di immagini
dense di agonismo e inserti musicali coinvolgemnd,i quali spicca il brano di apertura del
gruppo inglese dei Muse. Piuttosto € un procedimehe porta alle estreme conseguenze la
questione, elaborata nella teoria della differeiseasuale di Luce Irigaray, della non-
rappresentabilita delle donne nel «sistema deb@iazione monologica del maschii®. I
bagaglio identitario del’'uomo sopravvive alla dafiurazione della contemporaneita e si
rafforza anche grazie all'assenza delle donne,ndeflosi grazie ad un procedimento
autoreferenziale tutto sommato funzionale alladagiarcisistica.

In gran parte alimentata dal linguaggio mourinhjameesta logica si nutre di una realta
concreta: in un momento storico contraddistintouda crisi economica che mina i diritti
lavorativi cosi come le identita politico-culturali calciatori rappresentano una categoria
privilegiata, una sorta di casta protetta la causezza e la cui esclusivita vengono assicurate
da guadagni spesso esorbitanti. La narrazione mielissi rivolge a un pubblico
verosimilmente frustrato da uno scenario econon@csociale poco rassicurante facendo
appello a uno dei piu classici attributi della Nai, il cameratismo. Nel video trasmesso su
Sky questo legame tipicamente maschile ribadisgeoprio ruolo di elemento fondante di
un’identita di uomo forte, impermeabile agli imputkestrutturanti provenienti dal mondo

esterno. Questimmagine significativa mette il plidibin relazione con una «una sorta di

176 Bellassai S. (2011),'invenzione della virilita cit., p. 69.
Y7 Butler J. (2004)Scambi di genereit., p. 24.
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paradiso virile perdufd®, in grado di nascondere le conseguenze dellaifioamione
mediatica sull’'universo maschile.

La duplice e convergente dinamicawiiilizzazionee mercificazione del maschile agisce
anche in un contesto diverso da quello del repertagrnalistico, quale ad esempio il varieta-
contenitore. lIChiambretti Night Shovina rappresentato un ulteriore banco di prova per le
doti drammatiche di José Mourinho, funzionali adpaopriazione del corpo maschile da parte
della televisione. Il programma condotto da Chiagttbré un contenitore di interviste su
argomenti ricorrenti, nel quale gli ospiti si camitano discutendo di un argomento che puo
essere dibattuto anche in piu puntate. Nel cas@@® lo show si avvalse della presenza di
due vedette femminili di origine tedesca, le serélbra e Lola Mogalle, la cui provenienza
targata Moulin Rouge lasciava intravedere la v@laidi curatori del contenitore di puntare su
una femminilita sensuale ma al tempo stesso “trawiae”, riconducibile ai canoni classici
del celebre corpo di ballo parigino.

La puntata del 1 aprile 2009 dedicata all’alloranteo dell’Inter riscosse un notevole
successo di pubblico, con 1.419.000 spettatori @ shrare sul target commerciale pari al
19.16%'"°. L'intervista venne condita dallo spogliarello (hintegrale) di una avvenente
soubrette, desiderosa di distrarre I'ospite dajemento a lui piu caro, ovvero il calcio. Il
Chiambretti Night Shovha puntato spesso sullo spogliarello femminilenedestimoniano
quelli, ormai famosi, della showgirl Melissa Sattalella ragazza-immagine di trasmissioni
calcistiche, Susanna Petrone. L’icona dell'uomo itesmlella trasmissione per le sue
competenze professionali, attorniato da corpi debmgazze a sua completa disposizione e
funzionale alla rappresentazione femminile prevalenei media italiani, destinata per
alimentare 'immaginario maschile. Quanta invichaiaaano provato i telespettatori nel vedere
che quelluomo avrebbe potuto possedere quals@sialgrazie al denaro e al potere di cui
era detentore? E quanta ne avranno provata lg&ttasici, convinte che, grazie a un corpo e
a un’attitudine conformi ai modelli televisivi areero potuto ambire a quello che era
considerato uno degli uomini piu sexy del momeng&atebbe probabilmente scontato
ricondurre una simile icona al quadro avvilentdalpblitica italiana, portato alla ribalta dalla
Procura di Milano.

Tuttavia, se & vero che, come argomenta Belladisaiirilismo “virtuale” di Silvio
Berlusconi rappresenta una questione politica isginglibile, la rappresentazione maschile

178 Bellassai S. (2011),'invenzione della virilita cit., p. 147.
179 Ascolti tv: Mediaset, boom per 'Chiambretti Nigtdh Mourinho,"asca.it", 2 aprile 2009

68



prevalente nella tv italiana solleva non pochi rirdgativi. Nel documentario di ESPN |l
campo del potere era articolato tramite la solasgmea del soggetto maschile, con
I'esclusione totale del soggetto femminile; nellmw di Italial invece I'opposizione binaria
maschile/femminile ci riporta ad una «cornice tatante» finalizzata, scrive Judith Butler
nella sua analisi dellopera di Luce Irigaray, atmhe rappresentativiallologocentriche
centrate sul maschi. La contrapposizione tra le immagini di un modetiediatico molto
spesso degradante per I'identita femminile, giasoes luce da Lorella Zanardo, e quelle che
fanno da supporto al discorso maschile ha il verops di dissimulare delle pratiche
discorsive funzionali alla logica della dominazione

Cio che interessa del Mourinho dehiambretti Night Shownon e tanto il contenuto
dell'intervista, peraltro gestita con la consueldlita dialettica e la giusta dose di ironia.
Piuttosto preme sottolineare che, trasformandosiggetto del desiderio femminile, egli fa
riemergere I'attenzione ormai consolidata, nel ueasimo secolo, nei confronti del corpo
maschile da parte dello sguardo altrui. Nel varigtavisivo l'allenatore interista non si
sottrae al processo di esposizione visiva, al eootrdimostra di essere perfettamente a suo
agio, definendosi come soggetto attivo nel sistede marketing improntato alla
valorizzazione della visibilita maschile. Cosicchd essere a “disposizione” non € piu
soltanto la donna, tradizionalmente impiegata petrine le fantasie maschili fondate
sull'intreccio tra sesso, denaro e potere, ma aliebmo e la sua virilita riconfigurata in virtu
della messa in scena televisiva.

Si tratta di un rovesciamento solo apparente deli rprecostituiti nel calcio, gia
riconoscibile nelle modalita di rappresentazioné aciatori, il cui virilismo corporeo e
molte volte a uso e consumo dei paparazzi e ddlbedmere. Il corpo del leader che diventa
merce per 'immaginario collettivo non costituiseea concreta violazione della virilita, al
contrario € connotato in termini commerciali anaimein’ottica di genere, dal momento che
nell’era della vetrinizzazione sociale cio cosstie un elemento di prestigio tanto per il

pubblico femminile quanto per quello maschile.

80 Butler J. (2004)Scambi di genereit., pp. 24-25.
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[I.2 Fenomeno italiano o globale? La retorica virilstica nell'Inter dei tre titol

Gli esempi fin qui citati testimoniano come il daldn televisione mantenga in piedi
I'assunto, in parte messo in crisi dalle conquistaminili in ambito sportivo, del «carattere
patriarcale dello sport moderno e il ruolo che 380 svolgere nel mantenere I'egemonia
maschilé®>. Traendo spunto dalla lettura dei sociologi Narigias e Eric Dunning, & giusto
affermare che lo sport piu popolare in Italia eaaauna riserva maschile e svolge un ruolo
essenziale nella produzione e riproduzione deltiii& maschilé®®, ma a patto di ribadirne la
sua trasposizione ormai quasi esclusivamente \aitpaopria del dispositivo mediatico e piu
precisamente televisivo. Piuttosto che il calcisénstesso, sono le trasmissioni calcistiche a
strutturare un messaggio pervasivo circa le ideeleg valori relativi al rapporto di potere tra
il maschile e il femminile.

Tale aspetto pud sorprendere se rapportato all'igmaao cinematografico
contemporaneo, nel quale, come evidenziano i paggpndi Lara Croft e Catwoman, la
violenza e la lotta sono sempre piu caratteristidela sfera femminile. Il calcio in
televisione continua invece a puntare su un’icoafigifondata sul predominio maschile, oltre
che sulla rigida segregazione dei generi. Talersgmme concettualizza l'interdipendenza tra
il maschile e il femminile nelle rappresentaziorediatiche. Analogamente, lo «spostamento
in direzione di una maggiore “civilizzazione” dellendenzemachodegli uomint®*s non
sempre corrisponde all’abbattimento della segreg&zsessuale, al contrario esso € un modo
per mascherare i problemi inerenti il potere mdschello specifico del calcio in tv, tale
potere pud manifestarsi in forme di violenza diiferata.

Consideriamo dunque alcuni dei rapporti tra quasieetto e il personaggio analizzato in
questo capitolo. Nel maggio 2010, dopo aver congtais| suo secondo scudetto e la Coppa
Italia sulla panchina nerazzurra, e in attesa det@le di Champions che lo avrebbe visto
trionfare al Santiago Bernabeu di Madrid, José Muar si rende protagonista di una
provocazione destinata a creare scalpore. Ai noaiofli Rai sport dichiara infatti di “non
sentirsi a casa propria in Italia”. La frase saflewn polverone nella stampa sportiva, ma non
solo, se si pensa che il settimanale scandali$=to” pubblica un articolo nel quale addetti
ai lavori e giornalisti ribattono ognuno a modoolal tecnico portoghese. Lo scrittore e
giornalista Beppe Severgnini fa risaltare I'immagimi moralizzatore di Mourinho,

i:; Elias N., Dunning E. (1986%port e aggressivitaBologna: Il Mulino, 1989, p. 344.
Ivi.

183 |bidem, p. 345.

70



sostenendo che «alcune delle sue sparate sull’atebitaliano sono parziali, e inopportune.

Ma cos’eé l'opportunita, nel calcio italiano? Forgesilenzio peloso dentro cui abbiamo

nascosto le cattive abitudini di tutti, e i crimgiiqualcuno? Per questo Mou ha gia la valigia
pronta: sara un’uscita di scena drammatica, séudiamenticabile».

Per il consigliere dell’'Inter, Marco Tronchetti Reya, il perché della fine dell’avventura
italiana di Mourinho risiede nel fatto che «un gtarcondottiero va sempre la dove c'e da
compiere una grande impresa», mentre Maria Laurdof@p del “Corriere della Sera”,
ricordava chexmolte signore in eta, forse nostalgiche dei divuld tempo, sono diventate
interiste per lui. Ora sono nervose. Mourinho eresgione al cubo del bastardo broncio. E
ora temono che, da vero bastardo, se ne vadaneI@faudio Ranieri, a quei tempi allenatore
della Roma, ammette che «se andasse via Mourinhanamicherebbe. Anche perché sta
migliorando: prima mi offendeva, ora tira fuoriadfoni letterarie, in cui mi paragona a
Sartré®%.

Sorvolando le argomentazioni di tipo finanziarioegenti peraltro nel medesimo brano,
mediante le quali & lo stesso interessato a fotaihiave di lettura delle due dichiarazioni
sibilline — «Dopo il Bayern avro il tempo di ess&goista e pensero a cio che mi fara piu
felice dal punto di vista professionale», l'arti@omette in risalto alcune componenti
fondamentali del virilismo “virtuale”. La rappredamione mediatica vuole innanzitutto che il
ruolo riservato all'uomo siaautorevole la frase di Mourinho € il colpo di teatro
indispensabile di un personaggio che si e distimtlp scenario calcistico italiano, per le sue
doti di picconatore. Essa inoltre segna il confrae’'uomo “comune”, il cui compito consiste
nell'accontentarsi di cid che ha, ecibndottierodestinato a raggiungere nuovi scenari con
nuove conquiste.

Le rappresentazioni normative veicolate dai medigp@ngono inoltre ormai da tempo una
riconfigurazione del maschile consona ad un pubbtiti alfabetizzato rispetto al passato;
conseguentemente l'uomo pubblico veicola modellischdi dominanti arricchendoli di
qualita fino a qualche tempo fa ritenute impensabdr il contesto calcistico, quali ad
esempio il gusto per la citazione letteraria. Qauedimensione “inedita” del virilismo
televisivo si rivolge anche e soprattutto a un pigbbfemminile mediamente piu raffinato
rispetto a quello maschile, e tuttavia sempre dikpa ricevere I'icona del fascino dell’'uomo
bastardo. Il riferimento non deve stupire, in qoamgli ultimi anni il pubblico femminile che

184 perché Mourinho in Italia non si sente come a casa@ura di Anania Casale, in “Visto: L'ltalia narfa”
del 19/05/2010.
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segue il calcio in tv & aumentato considerevolmdoi® studio dell’agenzia di monitoraggio
e analisi dati Vidierre rivela, infatti, che nelZDil 27% del pubblico complessivo di Sky era
costituito da donne, corrispondenti nella stagid®@9-2010 a 442.350 unttd

A contribuire all'icona del bastardo affascinanterédispositivo scenografico che si serve
delle stesse donne dello spettacolo, nella conmezche I'immaginario popolare vada nutrito
non soltanto di corpi femminili degradati a oggetitici passivi, ma anche di corpi maschili
le cui potenzialita erotiche esprimono un poteta/@t Il giornale onlineQuotidiano.netha
diffuso due video, molto cliccati sgputube nei quali una voce maschile attribuisce a Belen
Rodriguez e Alba Parietti il ruolo di aspiranti artiadi Joseé Mourinho. Le immagini
intervengono a delimitare possibilita e limiti delesiderio femminile, definendone
caratteristiche fisiche e contorni anagrafici. drpo femminile viene impiegato per marcare
una distinzione drastica tra la donna appartenainmeondo dello spettacolo, sempre a caccia
di avventure erotiche, e quella coniugata, piudtigbile e credibile. Indipendentemente dal
grado di erotizzazione del corpo maschile, appacera una volta evidente la promozione di
un femminile svilito, fondamentalmente legato aestépi perlopiu espliciti.

La strumentalizzazione del corpo delle donne vaadii passo con un maschile mercificato,
ridotto a slogan — nel video incentrato su Belamegidefinito un «un figo mondiale» — al fine
di ampliarne il potere seduttivo. Si tratta di wtgye incarnato dallo stesso Mourinho, la cui
formulazione verbale non consiste nel «mettereenizd e linguaggio in opposizione, come se
'una fosse l'inverso dell’altra» ma piuttosto meBtrutturare un linguaggio che contiene «le
proprie possibilita di violenza e di disgregaziodel mondd®®. Il 3 giugno 2008, in
un’accesa conferenza stampa al centro sportivoneska “Angelo Moratti”, Mourinho si
presenta alla stampa parlando in italiano, e seilo@ndi un modo di dire tipicamente
milanese. Ribatte alle domande insistenti di umrgibista inglese circa il suo passato al club
londinese del Chelsea dicendo «non sono un'pisla

La frase non & solo un modo piuttosto astuto diodhirsi in un contesto straniero, e
dunque potenzialmente ostile per il tecnico porésgh Essa rappresenta anche l'inizio di un
excursus mediatico fondato su un mix sapiente traica gestuale e eloguenza verbale —
favorita tra I'altro dalla versatilita linguistica nel quale la provocazione e molte volte
I'insulto regolano il rapporto con l'Altro. Il prexlimento linguistico di Mourinho andrebbe
interpretato alla luce del ragionamento di Judithld, in riferimento soprattutto al legame

18 Citato nela Repubblicadel 22/10/2012.
18 Butler J. (1997)Parole che provocano. Per una politica del perfotiva Milano: Cortina, 2010, p. 6.
187 Citato nelLa Gazzetta dello Spodel 4 giugno 2008.
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tra le modalita specifiche con cui il linguaggionaccia di fare violenza e «l'interpellazione
costitutiva dell’Altro presente in ogni parlafity. E vero, come sostiene Butler, che il
linguaggio € dotato di capacita di agire, performativo proprio in quanto principio
relazionale; ne consegue che le cose che facciama tinguaggio, gli effetti che con esso
produciamo, le cose che facciamo al linguaggio esciudono che «il linguaggio € anche la
cosa che facciami®.

Il potere del linguaggio di uscire dal contestocsfieo della violenza per aprirsi a nuovi
significati favorirebbe quindi I'analisi critica He rappresentazioni di genere da parte dei
media? Quali sono i limiti di applicabilitd di ursamile riflessione nel contesto specifico
dell'argomento qui trattato? Nel precedente capitabbiamo preso in esame le modalita
tramite cui I'articolo di un quotidiano dichiaratante politico come imanifestosi serviva
dellargomento calcistico per riproporre degli sf#ipi estremamente radicati
nellimmaginario del pubblico italiano. L'aspettartso e costituito dal fatto che in ltalia i
quotidiani sportivi alimentano un’offerta gia estramente ricca dal punto di vista televisivo,
nella quale la messa in scena drammatica incentalla provocazione e l'offesa, sia
mimiche che verbali, rivestono un ruolo fondamemntebin dagli anni Ottanta, l'insulto
linguistico rappresenta una costante di molte tissoni calcistiche.

E’ sufficiente prendere in considerazione prograrnamell Processadi Aldo Biscardi e
Diretta Stadig entrambe in onda su 7 Gold, per rendersi congoilcbalcio “giocato” conta
oggi infinitamente meno di quello “parlato”, cheliama le modalita di espressione proprie
delle tifoserie calcistiche, trasferendole in umtesto virtuale. Da anni, ormai, gli stadi
italiani sono contenitori di forme piu 0 meno esjpé di violenza sia fisica che verbale. Per
quanto concerne il primo genere di violenza, essss@ica non piu tanto all'interno degli
stadi a causa della massiccia presenza di pofuanto all’esterno di essi, dove il contatto
diretto con la fazione opposta o con le forze dedline fornisce I'occasione per esercitare
concretamente gli scontri simulati negli studi vesei.

La violenza di tipo verbale si manifesta invecarita cori e striscioni incentrati su un
soggetto “altro”, esprimibile mediante epiteti darmpo razzista, omofobico o politico. In
molti casi questo genere di teppismo € un atto foreta, consistente nel dirigere 'ingiuria
nei confronti di fazioni la cui appartenenza poétié di segno opposto, o nell’attaccare
verbalmente i rappresentanti delle forze dell'oediin alcuni casi la forza dell'ingiuria

188 |bidem, p. 5.
189 |bidem, p. 11.
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aumenta allorquando la persona cui € indirizzataénpiu in vita. Il caso recente di Piermario
Morosini, morto all’eta di 24 anni per un attaccardiaco nel corso del match Pescara
Livorno, e insultato dai supporters del Verona iceécemblematico in tal senso.

Gia noti per la loro militanza in gruppi di estrebastra, gli ultras scaligeri hanno inteso
colpire il giocatore di una squadra, il Livornagui tifosi si servono dello stadio per dichiarare
la loro militanza di sinistra. L'appartenenza idegita si € tradotta in una pratica indifferente
ai valori dell’'essere umano, dimostrandosi funzierala logica della mercificazione, nella
quale I'identificazione del soggetto passa inevitaénte per I'oggetto. Uno dei motivi per i
quali gli appassionati di calcio disertano ormaiaatmi gli stadi italiani & rappresentato dal
fatto che le fazioni estreme che li frequentanduaihinente fondano se stesse sull’opposizione
violenta all’altro, sul rifiuto dell’altro piuttost che sul confronto corretto. Dal canto suo, la
televisione fa propria una strategia di azioneun'mvettiva che contraddistingue lo stadio si
sposta in un contesto virtuale, destinato ad alierenla violenza pur in apparenza
neutralizzandone gli effetti diretti. Questo medsaro perverso € funzionale agli interessi
economici di coloro che sostituiscono le norme vegkre civile con quelle del profitto
individuale.

Per comprendere quanto questo procedimento artiaolaschile nel calcio in tv, e utile
riferirsi anche ad un’altra modalita di messa ierec dell'invettiva, ovvero l'intervista e la
conferenza stampa. Il 4 maggio 2010, in occasi@tia digilia del match Roma-Inter valido
per I'assegnazione della Coppa lItalia allo Stadim@ico di Roma, il riferimento all’Altro da
parte di Mourinho appare piu che mai funzionalea albgica della “sindrome di
accerchiamento”. Dopo aver liquidato I'allenatoedl@ Roma Claudio Ranieri, del quale nega
di ricordare di averlo definito «vecchio» e fonte «hausea» in esplicito riferimento al
romanzo di Jean Paul Sartre, I'attacco verbalev@to su piu fronti. Quello dei tifosi della
squadra avversaria, ai quali dice «Se c’e unaitévabn le tifoserie, € roba che esiste in tutto
il mondo.Se c’e un problema con le tifoserie non € un problenia Se i tifosi della Roma
non vogliono pace, non vogliono festa problemi i9rguello nei confronti dell’allora
Presidente della Roma, Rosella Sensi, alla quaiedge dicendo «Vergogna e rubaf&hi
ha la fortuna di nascere in una culla d’'oro nonedexancare di rispetto. Noi abbiamo lavorato
tutta la vita per essere in una culla d’oro. Notodihe meritiamo rispetto. lo esigo rispetto.
Puo essere presidentessa, dottoressa, nata imllend’oro ma deve avere rispetto dei ragazzi
e della squadra. Non merito rispetto. Esigo rigpettL’'unica considerazione solo

apparentemente “neutra” € nei confronti dei nemtiarici dei romanisti, i laziali, autori di un
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controverso striscione nei suoi confronti recamatdrase “Uomo vero in un calcio finto” in
occasione del contestatissimo — in quanto accuBdimgli — match di campionato tra Lazio
e Intef*™’,

Come si vede, la conferenza stampa di Mourinhotapsas un piano virtuale la logica del
combattimento. Essa sottolinea la superiorita deftio rispetto alla donna, la cui inabilita
“naturale” a dirigere una societa calcistica éastatmpensata dal fatto di essere figlia di un ex
presidente. Il grado di competenza, e soprattidatttudine allo scontro fanno invece si che
'uomo sia capace di mantenere un monopolio effettispetto alla donna, ritenuta poco
incline alla lotta e dunque meno degna di rispettain ambiente nel quale il controllo si
esercita con 'aggressivita e I'attitudine a rimeoe il successo battendosi in prima persona.

Questo modo di definire il potere maschile nel icale racchiuso efficacemente nelle
parole di José Mourinho, la cui pretesa di «direuito e di definire il tutto» & fedele, nello
specifico del riferimento alla presidente della Rom un modello di padronanza basato sulla
sottomissione d’'un sesso all'alt?d Il discorso maschile mette la donna nella conigidi
«essere percepita» attraverso la categoria doneinatel patriarcafd® risolta con
un’espressione falsamente conciliante — la “cultaad — il cui fine é svilirne la posizione
autonoma facendola dipendere dalla figura patddreadtra parte il discorso femminile viene
incarnato dalla retorica emozionale di Rosella Eehg contrappone alla rottura mourinhiana
un’immagine femminile tutto sommato stereotipatant@ appare evidente nelle dichiarazioni
televisive rilasciate al termine del match perstd @entro la Sampdoria, I'enfasi posta sul
vittimismo nei confronti degli arbitri e sulla rinoiliazione con i tifosi risulta funzionale alla
logica dell’opposizione binaria tra un maschilevate un femminile passivo.

Nel successivo capitolo vedremo come l'attitudith@ provocazione e sfociata in forme di

violenza esplicita, oltre che in altre dichiaratamee contrarie alle regole sportive. Le

190 Sulla gara, determinante per 'assegnazione tébte terminata con il risultato di 0-2 per glipits si legga

la Repubblicadel 04/05/2010: «Calcio e pallottole. Tifo e min@cto sport e la sua parodia. Che sconquasso,
che caos. Il mondo sghignazza e [lltalia un povesigogna, ma neanche troppo: meglio continuare ad
accapigliarsi e a tenere alta la tensione, a qoalconverra. E' il campionato di serie A, e sembrginanni di
piombo. Lazio-Inter e i suoi mille rivoli, tutti ssici. Il presidente laziale Claudio Lotito rivelaaver ricevuto
una lettera contenente una pallottola di grossibroak un messaggino affettuoso: «Se non batieterl'siete
finiti». Immediata la denuncia alla Digos: sarelibeedicenti tifosi romanisti. Cronache da una csibéto
assedio, e sotto ricatto. Anzi: sotto schiaffo, eosn dice qui. Si apprende che nella settimanaadid-Inter
alcuni ultra hanno minacciato i giocatori lazialFarmello, occhi negli occhi, una mano sul fineggirabbassato:
«Sapete quello che dovete fare, senza se e senzaNwa dovete giocare... Questo non & calciolacdta in
ballo...» e altre piacevolezze. Il prologo a gualstro "se vincete ve menamo" che € risuonatoGllitnpico
domenica sera e la causa di quell' impegno trenubdai laziali in campo, che tante polemiche heeggio».

%1 |rigaray L. (1977)Questo sesso che non & un sedtano: Feltrinelli, 1990, p. 106.

192| ee Bartky S. (1990)eminity and Domination, Studies in the Phenomagpolaf OppressionNew York-
London: Routledge, p. 41, cit Bourdieu P. (1998)) dominio maschilgecit., p. 82.

75



potenzialita delle invettive al centro della coefera del 4 maggio 2010 furono d’altronde
rese evidenti da alcuni episodi di cronaca. Citiorgcontri tra tifosi e forze dell’ordine
prima, durante e dopo l'incontro nella zona antittdo stadit’>, mentre nel corso del match
si distinsero il difensore interista Chivu, protagba di gesti osceni nei riguardi del
pubblicd®, e il romanista Francesco Totti, autore di un ¢imale” all'avversario Mario
Balotelli colpevole di averlo provocato verbalmente

Nel suo discorso Mourinho afferma che lo stato urendei tifosi avversari non € un suo
problema; tale assunto impone il riferimento alkezione di responsabilita. Nella dimensione
ecologica di Karl Otto Apel, ogni singola aziondl'dedividuo produce delle conseguenze
sulla collettivitd. L'etica del discorso non e int&ta sulle norme concrete volte alla
soluzione dei problemi, ma sui discorsi praticagmatici che, sulla base di norme precise,
determinano la diversita di opinione e i confldglle persone. | mass-media, considerati da
Apel come mezzo di accesso all'organizzazione dmifaesponsabilita, svolgono un ruolo
primario in tal senso, nella misura in cui la nodadi responsabilita deve comunque fare i
conti con il principio di esclusiod®. E’ giusto ricordare il principio escludente sulap si
fonda la corresponsabilitéesponsumil cui uso e attestato nel lessico religioso bdnetto,
sottintende uno spazio limitato e limitabile (nattitpossono darlo).

A questa disposizione andrebbero ricondotte le moseeforme di manipolazione dei
mezzi tecnici di comunicazione. Tali forme deterama quello che secondo Guy Debord é |l
vero dramma di una societa dello spettacolo nelilegla conoscenza di un dato oggetto e

mediata dalla comunicazione, ovvero conoscere ionatori occulti e le loro intenziofi?. |

193 | a sera del 5 maggio la capitale divenne ostadeita finale di coppa Italia, con i dintorni deBtadio isolati
e blindati come in un' operazione militare e ilfficm in tilt. | cittadini furono costretti a percsi stradali
interminabili. Sul fronte degli incidenti, di partilare gravita fu il caso di Stefano Gugliotta, @kane picchiato
da alcuni poliziotti vicino allo stadio Olimpico, & seguito rinchiuso nel carcere di Regina Cod#li.
venticinquenne romano, accusato di essere uneillizaver partecipato agli scontri con la polidideamine di
Roma-Inter, denuncio di essere stato pestato petdlfatto di indossare una maglietta rossa. kllgqecasione
risultd determinante la mobilitazione dei residetfitivia Pinturicchio, che dai balconi videro e fédnono il
pestaggio della polizia la sera degli incidentgaredosi poi a testimoniare e consegnando i filntlatiapo della
polizia, Antonio Manganelli, dispose "una rigor@gtvita ispettiva" per verificare la correttezzegti agenti.

194 ba Repubblicadel 07/05/2010: «lI difensore romeno, tra l'altroax, avendo giocato nella Roma dal 2003 al
2007, si trova in mezzo al cerchio del centrocanmpsieme a lui c'é il compagno di squadra Dejami&iaic
che lo abbraccia. Chivu si divincola, lo sposta eplieda ad un raptus poco sportivo indirizza urtoge®lto
eloquente e volgare all'indirizzo dei tifosi deRoma: le braccia larghe sono rivolte al cielo, pehgono
abbassate e indirizzate verso le parti intime depipo corpo. Infine si lascia andare ad una sditarlo
liberatorio. Un gesto, questo, che non si pud cestwsiderare goliardico, ma molto offensivo vels@érsone a
cui era rivolto. Infine il giocatore prosegue ilosperegrinare in mezzo al campo, senza nuovi gastac
raggiunge altri compagni di squadra. La scenata siigresa ed € finita su YouTube, I'aggiunta denmenti &
stata disattivata».

195 Apel K.-O. (1992)Ftica della comunicazionéilano: Jaca Book, 1992.

1% Debord G. (2001),a societa dello spettacqltvilano: Baldini Castoldi Dalai, 2001.
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discorsi di Mourinho celano spesso posizioni deiesse, come nel caso dell'intervista
rilasciata alla vigilia della penultima gara di gqaonato, nella quale accusava i diretti
avversari della Roma di tentata corruzione nei mori del Siena Calcio. Si tratta di un
ragionamento contrario alla massima della qualitBalil Grice, che invita a tentare dhre

un contributo che sia ver@ in una delle sue sottoarticolazioma@n dire cio per cui non hai
prove adeguaf€’. La grande eco derivata dalle dichiarazioni dehieo portoghese dimostra
come la televisione non abbia rispettato le norntespensabili per tutelare tutti i membri
della collettivita di comunicazione, facendosi edir portavoce del principio escludente della
nozione di corresponsabilita.

Tale aspetto contraddistingue anche il discorsetdabggio 2012, incentrato sul virilismo
che domina il calcio in tv. L'ideale di maschio terario e verbalmente aggressivo non é
soltanto I'espressione «socialmente accettabitealizzata e piu 0 meno controllata, della
violenza fisica®® che uno sport competitivo come il calcio tendegittimare negli stadi.
Rappresenta anche uno spostamento verso un lipell@levato di aggressivita nella vita
quotidiana, sulla quale i media esercitano ormande influenza. Una conseguenza di cio e
che, se da un lato il tradizionale legame tra emab e maschilita continua a far breccia nelle
curve degli stadi, come dimostra il caso dellosstane dei tifosi laziali inneggiante alla
solitudine delluomo “solo contro tutti” in un cadto corrotto e ipocrita, dall’altro esso si
rivolge al piu vasto pubblico televisivo, con cogisenze significative sia sul piano simbolico
e culturale che su quello delle relazioni interpagsi.

L’enfasi sul successo a tutti i costi e sulla geler aggressiva genera un modello di
mascolinita individualistica e competitiva, per daale il mancato raggiungimento degli
obiettivi € sinonimo di fallimento. La vocazionedadminio esibita cinicamente da giocatori e
allenatori genera sentimenti quali inadeguatezakeeazione, che talvolta sono all’origine di
gesti estremi. Rimanendo all’esempio dell’'InteMburinho, la maglietta provocatoriamente
anti-juventina sfoggiata da Marco Materazzi in @iocae della finale di Champions vinta
contro il Bayern Monaco sarebbe stata all’'origiredlad lite nel bar Blu Sky di Torino, nel
corso della quale un uomo di 62 anni viene assa®sitia un suo coetaneo simpatizzante

nerazzurro dopo un alterco durante la visione deiclm Cosia Repubblicariporta i fatti in

197 Grice P. (1975)Logic and Conversatigrin P. Cole e J. Morgan (a cura djyntax and semanticgol. 3:
Speech actsNew York: Academic Press, pp. 41-58; trad. it.Glorgio Moro inLogica e Conversazione
Bologna: Il Mulino, 1993, pp. 55-77.

198 Elias N., Dunning E. (1986%port e aggressivitait., p. 347.
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un articolo intitolatoVittima e carnefice, due vite parallele legate datlassione per il dio
pallone

«Sembrano uno lo specchio dell'altro i ritratti deé protagonisti di quest'ultimo fatto di sanglie a
bar Blu Sky. Quasi coetanei, entrambi erano rindestijualche tempo senza un'occupazione, anche se
tutti e due avevano avuto attivita in proprio. Dopo passato nel mondo dell'edilizia, Edmondo
Bellan, nato in provincia di Rovigo 62 anni fa, axeoi cambiato settore investendo nel 1988 in una
sala giochi e biliardo che ha tenuto per tre anniia Pozzo Strada e poi in due bar in via Landm e
via Caraglio, zona san Paolo, poi chiusi. E averaato di barcamenarsi, pur sopraffatto dai dehiti,
attivita che pero non hanno portato molta fortueaadesso cercava di trascinarsi verso l'eta della
pensione. Anche il suo aggressore, Rocco Acri, s, &migrato da Cariati, nel Cosentino, era stato
un piccolo imprenditore del commercio all'ingrosem adesso di fatto era senza un lavoro stabile.
Entrambi padri e separati dalle mogli. Mentre Agirera rifatto una vita con una nuova compagna,
Bellan dopo la fine del matrimonio viveva in un apgpmento di via Serrano con l'anziana madre,
sofferente di cuore, a cui e stato difficile difeedl proprio figlio era deceduto in quel modo adsu
Due esistenze piene di similitudini, compresi duecqi guai con la giustizia che per entrambi
risalgono pero agli anni Settanta, una vita faldehveva avuto un precedente per lesioni, Acruper
reato contro il patrimonio. Due esistenze che sabata, per un puro caso, si sono scontrate in modo
irreparabile. E si sono scontrate per una partitaldio™.

In quanto parte integrante del mercato dei berbdsumo, il calcio mediatico si rivolge a
un numero sempre crescente di interlocutori, altaredo in loro il miraggio della
rappresentazione dominante fondata sul connubispet, denaro e potere. Nel caso in cui la
realta dovesse dimostrare che I'icona di potenridew tutt’altro che solida, il ricorso a
dettagli di vita privata serve a ribadire il corditra un maschile positivo, in quanto orientato
al dominio e alla seduzione, e un maschile negath@apace di raggiungere il successo sia
sotto il profilo professionale che sentimentale eQwltima configurazione dimostra tutta la
sua inadeguatezza a fronte di un'immagine fruttardi legge del mercato che intrappola gli
individui in una logica che crea le necessita, Ganelo danni irreparabili all’autostima, e
generando patologie sociali. In Italia le polemicheloseé Mourinho hanno suscitato vivaci
reazioni tanto da parte degli ammiratori, quantopdste dei detrattori. Tra questi ultimi
Marco Travaglio sostiene che l'allenatore dell’'mte

«sta allo sport come Vittorio Sgarbi sta alla podit Vorrei provare a comprendere com'é possibile
che questi fenomeni da baraccone, queste versiodeme della donna barbuta e del mangiafuoco,
dopo tanto girovagare per il mondo con alterneufgf riescano a trovare I'’America in Italia [.n]un
paese controllato da 15 anni da un nanerottolopcbmette tagli alle tasse, lavoro e soldi per tutti
ponti sullo stretto e no, dimezzamento dei reathiepiu ne ha piu ne metta, senza mantenere mai un
solo impegno, c'e speranza anche per i MourintjoHare i furbi € il nostro sport nazionale. Ma non
potremmo farci furbi®.

19 Nela Repubblicadel 24 maggio 2010, pagina 3, sezione: Torino.
20 gpecial-One o furb-oneth “A”, testo diponibile al sito internet:
http://it.wikiquote.org/wiki/Marco_Travaglio.
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Le critiche di inclinazione clownesca sono soloparte rivolte a colui che si scagliava
contro la prostituzione intellettuale all’'origineelth manipolazione dell’opinione pubblica
italiana. Attento conoscitore dell'apparato medmtie piu precisamente di quello televisivo,
Travaglio e in realta consapevole delle valenzéspedagogiche del buffone. Si tratta di una
figura profondamente radicata nel tessuto culturiéddiano, le cui origini teatrali si
manifestano inizialmente nella Commedia dell’Art@adl’avanspettacolo, per poi trasferirsi
nel cinema e successivamente nella televisionepalticolare nel cinema muto d’inizio
Novecento molti attori famosi provenienti dal cattecircense, come André Deed e Marcel
Fabre, incarnano un maschile ibrido, a meta stte@lda tradizione tardo-aristocratica e
'innovazione tecnologica di stampo borghese. Laateodelluomo burlesco, sottolinea lo
storico Gian Piero Brunetta, consiste nella «ezaitee del caos, del disordine,
dell’irriverenza verso ogni forma di autorita ctsitia, dello sberleffo continuo al potere e alle
istituzion?*.

Brunetta rileva anchedhtifemminismalella comicita di quegli anni, peraltro molto amat
dai Futuristi, convinti nel primdanifestodel 1909 che 'uomo italiano dovesse «glorificare
la guerra — sola igiene del mondo —, il militarisniopatriottismo, il gesto distruttore dei
libertari, le belle idee per cui si muore, e ilpiszzo della doni&. | proclami di Marinetti
riassumono efficacemente il tentativo dell’ltalil dorimo decennio del Novecento di
conciliare virilizzazione e modernizzazione. La ogmia di fine Ottocento, frutto non
soltanto dell’apprensione nei confronti dei movithnd@mministi ma anche delle innovazioni
tecniche, diviene uno strumento retorico mediarteguale si risponde alla presunta
degeneraziondella societa europea con il rilancio del virilisnehe di fatto aprira la strada al
fascismé®

Anche se e eccessivo vedere nei comici degli aregi@sclusivamente una riproposizione
dello stereotipo antifemminista, di fatto il cinemantribuisce a ristabilire I'ordine gerarchico
tra maschile e femminile, associando la rotturalideghemi codificati ad una diffusa
misoginia. Tale aspetto attraversa nei decenressuto socio-culturale italiano, giungendo
fino ai giorni nostri. Esso si trasferisce dal 4pgmnismo superdivistico» di Mussolini, il cui
«culto della personalita» e riconducibile in graartp alla dilatazione da parte del

Cinegiornale Luce delle doti oratorie e mimiche dalicé® alle gaffe televisive di

201 Brunetta G. P. (1993%toria del cinema italiano. Il cinema muto (1895289 Roma:Editori Riuniti, p. 195.
292 Nel Manifesto del Futurismdel 20/02/1909.

293 Bellassai S. (2011),'invenzione della virilita cit., pp. 44-57.

204 Cfr. Argentieri M. (2003)|."occhio del regimgRoma: Bulzoni, pp. 73-97.
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Berlusconi, le cui «messe in scena carnevaleschewna politica dilaniata da scandali
sessuali e crociate anticomuniste appaiono intinméeneonnesse a quella cultura narcisistica
nella quale il leader & «corpo-spettacolo» consaaita celebrazione di sé ste€8o

Joseé Mourinho non é dungque un fenomeno isolate:hegbaputo inserirsi con destrezza
nel contesto italiano, pervenendo agli onori dellanaca grazie alle sue doti comunicative.
Cio che é interessante e il doppio registro esp@gendato sul legame tra la propaganda
oratoria, resa evidente dai discorsi pubblici ridimti, tesi sfiancare l'avversario, e la
veemente gestualita con la quale gestisce i mét@. febbraio 2010, nella gara contro la
Sampdoria conclusasi con un rocambolesco 0-0 elupkce espulsione di parte interista, la
mimica mourinhiana diede vita ad un vero e promhow. Utile, in tal senso, la lettura
dell'articolo di Repubblicaintitolato: Risate, corse folli e manette. Il match fuori cofitr di

Mou:

«L'area tecnica davanti alla panchina come un paéagco e il viso come una maschera. Signore e
signori benvenuti al Jose Mourinho Show. Che quéstr-Sampdoria non sarebbe stato un match
come gli altri e stato chiaro sin dai primi mingtiando contrariamente alle sue abitudini Mourinho
decide di assistere a quanto accade in campo st&addo in panchina, immobile, senza parlare. Una
quiete cosi assoluta da sembrare forzata, fruttmaiscelta fatta precedentemente. E invece Maarinh
deve essere stato avvertito da un presentimentmeGe avesse saputo che di li a poco si sarebbe
scatenato l'inferno. Che, infatti, si scatena. 8dedntorno alla mezz'ora quando Walter Samuekvien
espulso. Rosso, dice Tagliavento e lui, Mou, espl&d alza in piedi comincia a gesticolare. Poreor
verso il quarto uomo, urla qualcosa e, sempre diagdorna indietro. Riescono a fermarlo ma dura
pochissimo, perché nemmeno tre minuti dopo, LuciBagzini si scontrano in area Tagliavento
ammonisce il doriano e Mou impazzisce di huovo:zPazandava espulso, secondo lui. Stavolta le
urla e le corse non bastano piu, non basta pioliloscampionario dell'allenatore ferito, ci vuole
qualcosa di piu clamoroso. Mourinho punta una tetesra e con un gesto da attore consumato
incrocia i polsi, come a dire "dovrebbero ammamettarbitro”. La partita si infiamma, tutti gridan
tutti cadono, tutti fanno falli. Finché Cordoba nesagera e si fa espellere. Mou in panchina caatinu
ad incendiare il clima, gridando sempre piu fodesrendo in maniera sempre piu scomposta. Nel
secondo tempo si ricomincia. Eto' si tuffa in adeaiana e viene ammonito da Tagliavento per
simulazione. Il provvedimento € inevitabile, ma Maho esplode in una risata isterica, insistita, pi
indignata che stupita. E tutta scena e la cosatiivevidente quando l'allenatore incrocia lo sgoiaid
Palombo, reduce da uno scontro violentissimo cditdViVede il sangue colare sul parastinchi e dopo
aver protestato con l'arbitro sostenendo l'inesistedel fallo, regala un occhiolino tenerissimo al
doriano. Il match nel frattempo si € messo sui igausti, per I'Inter. La Samp non ci ha creduto
abbastanza, e i nerazzurri sono stati tanto ig&ili da non arretrare troppo. Cosi quando Pazzini
viene espulso per doppia ammonizione ed e chiangttache la partita finira in parita, sul Jose
Mourinho Show puo calare il sipario con la repliiauna vecchia affermazione un po' sbruffona ma
vera: "Quest'Inter pud perdere solo se gioca fi’sei

Nell’episodio divenuto celebre come “il gesto dell@anette” si compenetrano

strettamente, rafforzandosi vicendevolmente, I'detha violenza e l'insubordinazione verso

205 Cfr. Boni F. (2008)|l superleader cit., Roma: Meltemi.
2% DaRepubblica.idel 21/02/2010.
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un sistema calcistico definito corrotto, in quamdominato da una lobby gerarchica
parassitaria e ipocrita. Servendosi dell’enfasi manil corpo del leader propone
un’interpretazione moderna della virilita futuristeella quale il gesto nevrotico délémme

burlesquenon scardina il nesso tra disciplina e autoritads Tale dimensione, al tempo
stesso tradizionalista e innovativa in quanto femdaull’alternanza tra aggressivita e
gentilezza, durezza e amichevolezza manifesta giftei squisitamente mediatica del

personaggio-Mourinho, facendone un’icona maschdbaje.
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[1.3 Il calcio e la dialettica valori-denaro nelleimmagini mediatiche

Il nesso tra retorica verbale ed enfasi mimicaosagie nel moderno allenatore di calcio in
un sistema codificato e razionalizZAfo funzionale alla spettacolarizzazione del corpitan
nel dispositivo televisivo. Tale dispositivo risentl’altra parte di precise strategie di
marketing legate al momento sportivo estremamemieizio dal punto di vista mediatico, per
le quali I'allenatore é coadiuvato da un team @ieets composto da uffici stampa e ricercatori
aziendali, che studiano discorsi simili a quelli tiader politici. La pianificazione di ogni
singola dichiarazione finalizzata ad «annullareatunali picchi negativi di comunicazione,

connaturati al mondo del calcio» genera due efietilamentali ed opposti: da un lato

«incrementa in maniera significativa I'esposizionedratica del personaggio e, di conseguenza, la
sua riconoscibilita; dall’altro polarizza il peré&p tra societa ed allenatore». Ne deriva che il
personaggio & esposto meno e meno difficolta avfaturo a trovare nuove opportunita lavorative,
specie in un mondo del lavoro come quello del calitie € soggetto ad un velocissimo tasso di
"obsolescenza" [...] D'altro canto, la strategia dirketing impostata da Mourinho lo rende un
contenuto di comunicazione completamente autonoatla docieta in cui lavora. Solitamente, cioe,
gli allenatori che rimangono legati alle societp per qualche stagione, risentono dal punto davist
comunicazionale del cosiddetto "bacino di perceziodelle societa che allenano, finendo per
diventare sinonimi di una serie di valori identiiivi della societa stessa. Per Mourinho, invece, s
registra il percorso inverso: sono i tifosi dell&ieta e, conseguentemente, la societa stessagad a
subito uno scarto di percezione verso il "bacinpeitezione" del personagdits.

Sin dalla prima conferenza stampa in Italia, iloias svolto da Mourinho sulla propria
dimensione di leader sportivo si € andato via vedingndo tramite una progressiva
vetrinizzazione, peraltro gia avviata negli anmistorsi in Portogallo e in Inghilterra, nella
quale la messa in scena di valori un tempo coredidappartenenti alla vita privata erano
messi a disposizione di un pubblico abituato serppread una fruizione individualistica — la
televisione — piuttosto che collettiva — lo stadBoprattutto nei due anni interisti I'istinto
bellico, inteso come condizione necessaria perivaggre il potere e il successo e divenuto
fondamentale in Mourinho, il quale ha saputo impoeil'immaginario comune grazie ad un
procedimento mediatico che porta alle estreme guesee la logica dello sportivo vincente.

Come per i calciatori, anche per gli allenatorievéd regola essenziale di un’efficienza

subordinata «agli ideali di efficienza produttiviaecsono propri del sistema industridfe,

27 Ferrero Camoletto R. (200%)]tre il limite. Il corpo tra sport estremi e fitag Bologna: Il Mulino, p. 192,

cit. in Codeluppi V. (2007),a vetrinizzazione socialeit., p. 34.

2% Mourinho genio del marketing, oltre lo sport e ih€sea ne ILSOLE240RE.COM, testo disponibile al sito
internet: http://www.ilsole24ore.com/art/SoleOnL4vi®port/2010/02/Mourinho-vende-Mourinho.shtml.

209 Codeluppi V. (2007)..a vetrinizzazione socialeit.
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che nello specifico dell’era ipercapitalistica saduce in un’adozione incondizionata della

logica della vetrina a 360°. Nel caso si trattiudi personaggio la cui etica si riduce spesso
all'assunto cinico che il fine giustifica i mez#a televisione ha bisogno di un modello da

esporre incessantemente, facendone un vero e @ipimento di fruizione generalizzata. Le

recenti dichiarazioni del tecnico portoghese, dfii stanco della sua vita socidfe se da

un lato esprimono il desiderio di riflettere su u@ndizione perennemente vincolata alle

regole della comunicazione visiva, dall’altro parsshlmente finiscono nel cortocircuito della

vetrina televisiva, alimentandola ulteriormente.

Per essere costantemente al centro dello spetiadtlenatore deve sottomettersi alle
costanti manipolazioni messe in atto tanto dal aterccalcistico quanto dal dispositivo
mediatico. Il richiamo permanente ad una maschiligercinetica ed iperattiva,
ininterrottamente alla ricerca di nuove sfide e viuprimati sembra voler trasferire
nell'allenatore la figura dell’atleta disposto atty anche a doparsi, pur di migliorare le
proprie prestazioni. Basta osservare Mourinho ia delle sue performance dentro e fuori dal
campo per vedere all'opera un modello di uomo pguale lo sport € strumento di «igiene
del corpo», finalizzato a «scaricare le energietis in eccesso, che sono dannose perché
contengono spinte aggressive e pulsioni se$stali

Un simile modello si presta a non poche contraddiziriconducibili al fatto che se, come
argomenta Codeluppi, la competitivita sportivaatastsempre agli antipodi della prestazione
sessuale nellimmaginario collettivo, oggi i mediada pubblicita utilizzano il corpo degli
atleti (e dei calciatori in particolare) per larreigegnali sedulttivi, finalizzati a incrementare le
vendité'®> José Mourinho interpreta bene questa contradwiziancarnando le figure
delluomo-oggetto erotico, e del professionistarpo la cui ideologia irreprensibile prevede
che i risultati ottenuti dipendano dal sottomettgireaffetti famigliari al rapporto con i propri
uomini e finanche con i trofei, questi ultimi moitelte opportunamente riproposti in una luce
sensuale. Alcuni stralci della sua biografia, incan sulla vittoria della Champions League
con il Porto nel 2004, sono emblematici in tal sens

210 «Odio la mia vita sociale. La odio. La gente noncomosce veramente. Se quando finisce la partitasgi

spegnere le luci e diventare uno sconosciuto, fei.f&lon posso andare a vedere una partita di igio.f Se

vado a una partita di dodicenni, verranno quelé shvogliono fare una foto, quelli che vogliono autografo,
quelli che vogliono insultarmi, quelli che voglioaodare dietro la porta per insultare mio figlio,ragazzino di
12 anni. Per strada vorrei poter essere normale»urbintervista rilasciata all@NN, citato inE dura essere
Mourinho: "Odio la mia vita sociale'traduzione di Tancredi PalmeBazzetta.it1/10/ 2012.

21 Codeluppi V. (2007).a vetrinizzazione socialeit., p. 37.

22 |bidem, p. 38.
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«Guardai Tami e i bambini davanti a me e provagr®zioni che ho gia descritto. Nello stesso
tempo sentii il braccio sudato del capitano intoanme; aveva rischiato il giallo uscendo dal campo
per abbracciarmi e disse: “Mister, lei € il migkpisiamo campioni! [...] La coppa era bellissima. Le
avevo fatto la corte il giorno prima, ma non avegato toccarla. Vi vidi il mio riflesso, vi alita
rimasi in piedi al suo fianco... ma non la toccailiiSaul palco e ricevetti la medaglia da Lennart
Johar%Tgson, che disse. “Arrivederci in agosto & g Monaco”. Mi avvicinai alla coppa e la
bacial .

Coronamento della virilita virtuale, il trofeo rgso all'infinito dalle telecamere non riflette
tanto i risultati sportivi ottenuti quanto un mddedli uomo vincente perché corrispondente ai
valori sociali dominanti. Nel simboleggiare una dimione economica sempre piu
fagocitante rispetto a quella meramente sportisacdppa assurge ad oggetto seducente,
specchio dell'investimento narcisistico dell’alléor@ cosi come dei giocatori, la cui
riproposizione reiterata dell’atto di sollevarldbaciarla nel momento della vittoria diffonde,
rafforzandola, I'icona di un maschile straordinamero e proprio esempio — ineguagliabile —
per tutti. Questo simbolo del trionfo € in realthaggetto destinato a decretare il privilegio di
colui che lo ha conquistato, tramite la messa ianacdi un’iconografia del successo
direttamente proporzionale ai guadagni smisurati.

Senza soffermarci sulla questione in una chiaveciip@mente economica, € utile
ricordare che iltriplete del 2010 valse alle casse dell'Inter circa 100ianil di euro tra
vittoria in Champions League, campionato e copgléltll guadagno piu sostanzioso del club
di Moratti arriva dalla conquista della Coppa a kMad34,9 milioni), alla quale, grazie al
nuovo contratto televisivo triennale, la Uefa alrelaggiunto un bonus di 20-25 milioni. Solo
la Champions avrebbe pesato sui prossimi bilanci7de76 milioni. Sul fronte nazionale,
invece, I' Inter avrebbe ottenuto dai diritti tv 80lioni di eurd** Quest'ultimo dato deve far
riflettere su un sistema calcistico come quelldiateo, che dopo decenni di suddivisione
solidale dei diritti televisivi &€ passato, in sdgual decreto di liberalizzazione delle pay tv
messo a punto dal governo Prodi il 27 ottobre 13@6una ripartizione proporzionale alla
redditivita garantita dai singoli club. Il passawgii diritti soggettivi ha scatenato una vera e
propria guerra per la gestione e la spartizionepdeventi, nella quale il centro di potere
tradizionale, rappresentato da Milan, Juventus rddr,| e dalle squadre che decisero di
scender a patti con esso, tra le quali va menzaoaathe la Roma della famiglia Sensi,
detteranno sempre piu legge alle societa cosidaeiteri.

213 ourenco L. (2008)Mourinho. La biografia ufficiale dello Special Onidilano: Oscar Mondadori, p. 288.
214 Quanto vale alla cassa la 'tripletta’ di Mara# la Repubblica — Affari e Finanza del 31/03/20
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Attualmente in Italia esistono due piattaforme\swe a pagamento, la satellitare Sky e la
digitale Premium Mediaset, che gestiscono un caloimai compromesso nhon solo
dall'ultimo scandalo scommesse, ma anche e soticatiai conflitti di interessi, i contrasti
con la Lega, i contrasti tecnologici di prodotta tligitale e satellitare, e le cifre sui diritti
tv?!°. Cosa voglia significare questo concretamenteliazione a quanto detto fino ad ora lo
vediamo quando nel 2008, a monopolio interistaayiato nel 2006, anno di Calciopoli e
delle penalizzazioni inflitte alla Juve, giungeadiibalta un allenatore che sfida apertamente la
logica del duopolio milanista e juventino. La ridézazione prende forma tramite una
riproposizione mediatica del duello del primo Nosweto, che nel costituire «una
manifestazione del proprio senso di virilita» soidi interessi di natura squisitamente
finanziaria mascherandoli sotto forma di «combagtito cruento per causaodore*%»,

Si tratta di una trasposizione in chiave spettaeaii|l'ltalia calcistica dei decenni tra fine
Novecento e inizio Duemila, dominata da lotte ititesfrutto, tra I'altro, della spartizione dei
diritti tv. In quanto «teatro della virilita», ilugllo mediatico messo in atto da Jose Mourinho
e condizionato da codici precisi, in virtu dei quablui che prende parte al duello deve
mostrare vigore fisico, disprezzo del nemico e i@bilinguistica. Tali aspetti sono
strettamente connessi al valore dell'onore, a slia elemento centrale dell'identita maschile
tradizionale. In senso piu ampio, altri valori geximente associati alla tradizione definiscono
un personaggio le cui enunciazioni sia mimiche cfegbali sembrano indirizzarsi ad
un’opinione pubblica vista come schiera da edueareggenerare moralmente. Tale azione
pedagogica viene esercitata tramite i media e pacigamente la televisione, strumento
normativo fondamentale per stimolare le masse aftuige del prodotto calcistico.

Tra i valori funzionali a questa pedagogia trovialacfamiglia, il lavoro, inteso come
supremo obiettivo cui subordinare ogni altra cesa, fede religiosa.

Nel profilo di José Mourinho, la famiglia rappret®emna garanzia di persistenza della
tradizione. Il discorso mourinhiano € idoneo allgita secondo cui cido che conta, nella
televisione, non sono le cose mostrate, ma il modoi esse vengono mostrate, attraverso
strategie comunicative finalizzate a far percepame vero il mezZ0". Per il telespettatore la
vita privata dell’allenatore si trasferisce dentvaschermo, finendo per essere sostituita dalla

sua rappresentazione. Una rappresentazione in cdigli diventano strumenti di

25Beha 0., Di Caro A. (2006ndagine sul calcipMilano: BUR, pp. 452-468.

1% Bellassai S. (2011),'invenzione della virilita cit., p. 55.

217 Grasso A. (1999)Fisiologia del reality showin A. Alessandrini (a cura di)] reality show Milano:
Direzione Intrattenimento RTI, Gruppo Mediaset] .
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comunicazione attraverso i quali diffondere I'imnmegvincente paterna, quando ad esempio
vengono esibiti come trofei alle telecamere diotuittmondo in occasione del vittorioso giro
di campo al Santiago Bernabeu, o dei festeggianpamtia Coppa Uefa vinta con il Porto:
«Stringendo la medaglia, non riuscii a smettereodiere e saltai cosi in alto che pensavo di
toccare il cielo. E lo toccavo. Poi mi fermai datraadla mia famiglia. Non |li vedevo, ma
sapevo che erano li. Piegai il ginocchio, baciaiubvo la medaglia e la tenni in alto. Quello
era il momento dei miei familiari, nella mia memtestadio era diventato silenzioso e potevo
solo sentire loro. “Vinceremo, papa”. “Abbiamo inpiccina miat'®.

La donna appare a sua volta contrassegnata da immeaione totale del messaggio
sovversivo del femminismo, attenendosi all'iconamdiglie rassicurante e sempre pronta a
fungere da sostegno all'avanzamento professionaleaktner. Il rigetto dellimmaginario
femminile coincide con la «specularizzazione» dedschio, il quale investe la donna

riflettendosi in essa e «raddoppiandosi lui steSsp

«Joseé Mourinho ha sempre in mente il calcio. Landoohe lui ha sposato lo sa e sa che sara
sempre cosi. “Anche a casa, lui parla sempre dicggbensa sempre al calcio [...] All'inizio della
cena, mi chiede come abbiamo passato la giornagmbini e io. Poi, a meta cena, sta gia parlando d
calcio e al dessert comincia a mettere su cartgladra e la strategia per la prossima partitao Ecc
com’e fatto... e non ci si puo girare intorno. Luigsaempre cost*%.

Pur essendo perfettamente integrata in un contest@ quello italiano, nel quale, scrive
Bellassai, la rappresentazione mediatica delle eldma rappresentato una vera e propria
questione politica, la narrazione del tecnico pgitese € raramente intervallata da immagini
femminili. Le poche volte in cui cid0 accade, esdang sottoposta a un processo di
semantizzazione il cui fine é far risaltare il paraggio maschile. Tale procedimento e fedele
alla logica, propria del linguaggio maschile, difemminile volto esclusivamente a facilitare
la costituzione del maschio come soggetto del disfd. I 3 dicembre 2010, nel corso
dell'accesa conferenza stampa successiva allesarndécise dalla Uefa per le espulsioni
“pilotate” nella gara di Champions League contwidX, il neo-allenatore del Real Madrid
risponde cosi a chi gli chiede se teme la gentdachspetta al varco:

«Mia nonna & morta molti anni fa, ma io ricordotéacose che mi diceva da bambino. Una
suonava piu 0 meno cosi: “Se la gente ti invidiei éesere molto contento e non preoccupato”. E io

218 | ourenco L. (2008)Mourinho. La biografia ufficiale dello Special Onit., p. 235.
29 |rigaray L. (1977)Questo sesso che non & un sesig p. 23.

220 ourenco L. (2008)Mourinhag, cit., p. 216.

“Zrigaray L. (1977)Questo sesso che non & un sesig p. 107.
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sono contento. Secondo la linea di pensiero delfsma queste non sono sanzioni ma medaglie: io non
posso uscire dall’area tecnica e altri si. lo nossp raccogliere un pallone destinato a un awiersar

altri si. lo non posso parlare al quarto arbitralte si. Tutte queste per me sono medaglie, va ben
cost®».

Se la figura della nonna €& considerata un puntdfeimento positivo per la parabola
ascendente di Mourinho, quella del padre risuk@ae connotata da componenti negative, in
quanto potenzialmente svilenti per il virilismo.oCin riferimento ai suoi trascorsi sia da
giocatore che da allenatore: «Sono figlio di urradktore e ho guardato mio padre allenare
diverse squadre in tutto il Portogallo. Non possa dimenticare i giorni piu dolorosi per un
allenatore di calcio. non é un’idea nuova ed eagtagta ripetutamente negli anni: la frustata
psicologica. Ho visto mio padre licenziato varidt@ptroppe volte. Non mi risulta che gli
abbiano mai telefonato prima per giustificarsi imizhe mod&. L’emergere di un disagio
legato al ricordo del fallimento del genitore, s® uh lato si manifesta in toni discorsivi ali
confini del malinconico, dall’altro lascia prestgposto ad un’immagine nella quale Mourinho
incarna una paternita protettiva, sia in famighe con i suoi giocatori. Il valore del padre e
quello della dedizione al lavoro si compenetrarftoraandosi vicendevolmente: «Una punta
d’orgoglio personale mi spinse a restare al Beaefidon dovevo andarmene senza aver
dimostrato di poter fare un buon lavoro [...] Senzara/into niente, mi ero conquistato uno
spazio costruendo una squadra forte e unita chevaqbortarci da qualche parte. Anche
questo mi logorava: ero incredibilmente arrabboché allevavo un figlio che avrei dovuto
abbandonaf@®.

I tema dellabbandono torna costantemente nellppresentazione del rapporto
padre/allenatore-figlio/giocatore. Nel dopopartilla finale di Champions vinta con ['Inter,
ormai gia in fuga verso una nuova squadra (il Realyn nuovo contratto milionario,
Mourinho abbandona improvvisamente l'auto del plesie del Real Madrid Fiorentino
Perez per andare ad abbracciare il difensore narazklarco Materazzi. L’abbraccio venne
immortalato da alcune telecamere poste all'usogodstadio, e trasmesso piu volte dalla
televisione italiana, come a raffigurare I'addid tkcnico portoghese all'ltalia. Ecco cosa
scrive in quell’occasiont&a Repubblicadel video, vero e proprio oggetto di culto peifadi
interisti, che lo ribattezzaronthe emotional goodbye

222 Rjecco Mou dopo le batoste. “La squalifica? Una amglih”, nellaGazzetta dello Spodel 03/12/2010.
22| ourenco L. (2008)Mourinhag, cit., p. 112.
224 |bidem, p. 77.

87



«Piangono abbracciati come se avessero appeni fBasnbi e una telecamera (ora su youtube) li
riprende: tre ore dopo aver alzato la Champions Mg&iMtanno sciogliendo fuori dal Bernabeu. Si
presume che uno di loro, Mourinho, stia per dinmstte che I'altro, Materazzi, ci resti malissimoa V
cosi: Caramella Mou é gia salito in macchina, mpegato il pullman dell'inter scorge Materazzi
appoggiato al muro con un‘aria disperata. Piu oher &into tutto sembra aver perso la strada,
l'entusiasmo, un padre. L'autista inchioda. Mowndeee va ad abbracciare il suo "ex" giocatore. Poi
crollano insieme. Quando si stacca, il volto dehteo € sfigurato dalla commozione, gli occhi sono
fessure livide. Per due anni questo muppet masticatconfuso i manuali del pallone e dellamore
sino a creare la sua Inter, il gruppo del contrdgie dei sentimenti. Lasciarsi dev'essere tremendo.
Anche i tatuaggi hanno rischiato di squagliarsmezzo a tutte quelle lacrime. D'ora in poi € meglio
riflettere prima di chiamarli dufi™.

L’attenzione dei media nei confronti di Mourinhodache i suoi gesti assumano sempre
un significato simbolico, in quanto inseriti in preciso rituale, nel quale le azioni cosi come
le parole finiscono per dipendere costantementBodadione del pubblico. La televisione
sottopone il leader a un regime di visibilita assml incoraggiandone una rappresentazione
nella quale sono i telespettatori stesssignificare il corpo maschile. Cid comporta non
soltanto la confusione tra dimensione pubblica enedisione privata, ma anche
'abbassamento del personaggio famoso al livellb meblico, tramite I'esposizione di
inclinazioni prima associate alla vita privata.nt&rdipendenza tra privatizzazione della vita
sociale e esposizione in pubblico della vita pavatall’origine del corpo spettacolo, le cui
contraddizioni e ambiguitda sono da ricercare, dtptta nel caso del maschile,
nell'abolizione del confine tra scena e retroscemapella conseguente creazione di uno
“spazio intermedio” nel quale il privato viene mess vetring2®.

In ambito calcistico questo terzo spazio puo essgpresentato da un’intervista effettuata
al termine di un’incontro, magari durante una fdsgposo successiva ad un match decisivo.
Quando la televisione mostra il retroscena lo fifesmandosi sull’aspetto espressivo degli
individui, la cuicorporeitaacquista nuovi significati proprio nel “dietro deinte”?’. Cosi, al
termine della vittoria contro il Siena, grazie atjaale l'Inter si € aggiudicata il quinto
scudetto consecutivo dell’era Moratti, un giorrntaliglella Rai intervista Mourinho mentre
piange all'interno dell’autobus della squadra nevara. Gia in precedenza le telecamere
avevano immortalato le lacrime del tecnico port@ghel cui commosso giro di campo
rappresentava il preludio quasi naturale di untpi@m intimo.

Poco importa stabilire I'autenticita delle lacrimersate in disparte, lontane da occhi
indiscreti al di fuori della telecamera, mentre foden al cronista che in Italia «non si sente a

225 Quel pianto con Materazzi simbolo del gruppo Sgedia la Repubblica del 26 maggio 2010.

226 Boni F. (2008))I superleadercit., p. 38.
227 |y,
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casa sua». Piuttosto ci interessa sottolineardéacloeo visualizzazione mediatica implica che
cio che era tradizionalmente in antitesi con I'atgio del maschio virile viene ora mostrato
in televisione. Come detto in precedenza, la calel consumo di massa richiede che |l
corpo del leader diventi un oggetto fruibile conamtt altri. La messa in scena di un
comportamento giudicato “intimo” per un uomo, nahkg |"allenatore € ripreso nell’atto di
piangere dopo la vittoria, il corpo sfinito a evoedimpresa riservata a pochi privilegiati non
comporta la perdita dell’aura del personaggio famndg contrario, proprio perché fondata su
una valorizzazione del retroscena in una chiaveblmdy tradizionalmente associata al
maschile, la rappresentazione “intimistica” offraoma linfa alla leaderhip. Nella virilita
virtuale I'esaltazione di un maschile straordinagialirettamente proporzionale con la sua
desacralizzazione. Si tratta di un dispositivo ab ® consumo dei telespettatori, ben
esemplificato da un articolo pubblicato Repubblicadal titolo emblematicdl pianto umano

del condottiero

«E a noi che José Mourinho deve quella preziosdmacche finalmente lo consegna alla
normalita. E va bene che l'ltalia, dove «non sitesem casa», gli deve la scoperta che anche un
allenatore di calcio pud permettersi l'ironia dicolata di Yves Montand e la profondita triste di
Albert Camus. Ma forse dall'ltalia, che fortissimerte lo vuole in casa, dal Paese del batticuoed e d
turbamento, Mourinho ha imparato che anche lar@cre dignitd. Forse siamo noi ad avergli
insegnato che qualche volta l'incontinenza dell@zomi & la vera prova di carattere dell'uomo di
carattere. E infatti diventata bellissima quella $accia che cercava il distacco e trovava la passi
la faccia di un uomo che, abituato a prendere &= @b faccia, voleva negarsi alle lacrime e non ci
riusciva. E inutiimente cercava la freddezza, lanpostezza e la calma mentre scopriva che
I'emozione ha le sue leggi biologiche e si puo geae in privato o in pubblico, al balcone o con la
testa sotto il cuscino, trattenendosi e gonfiandaabbandonandosi ai singhiozzi, ma ci sono momenti
in cui 'bisogna’ piangere, perché anche il pianteréa. Mourinho € dunque diventato italiano geazi
alla fragilita e alla presunzione di una lacrima? [[n questa Italia di bulli e di padroni, di conakamti
e di duci ma non di leader, Mourinho & stranierohanperché e la leadership che governa, guida e
dirige - e vince - con una supremazia riconoscinteanzitutto dai suoi uomini che difende anche
guando hanno torto, condottiero e stratega nelePdeke crisi di consenso. E vuole sempre scalare
I'Olimpo ed é napoleonico ma a viso aperto e cansorprendente girandola di battute sapide e non
programmate, da anarchico metodologico, come soltenso gli italiani migliori. [...] Il primo piano
di quegli occhi rossi e gonfi ce lo rivelano e oecbnsegnano. Se all'ltalia cosi prodiga di lacrime
qualsiasi e cosi traboccante di sceneggiate Moarirzhinsegnato la spietatezza asciutta del campione
dall'ltalia ha imparato la civilta del piaﬁfg».

E importante sottolineare il riferimento alla piolt berlusconiana, cornice retorica nella
quale l'autore dell’articolo inserisce la parabat@rale di José Mourinho, la cui estraneita
all'ltalia calcistica e non solo viene piu voltebaidita nonostante le numerose vittorie

dimostrino esattamente il contrario. Il rapportsigibito con i media ha permesso al tecnico

228 Nela Repubblicadel 17/05/2010.
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portoghese di elevarsi a censore nei confrontindsigtema le cui disfunzioni sono da egli
stesso incarnate. Cio contribuisce a farne un’icomachile al tempo stesso tradizionale e
moderna, il cui mix tra mimica e linguaggio dissattr se da un lato mira a rompere l'ordine
costituito, dall'altro ne sposa in pieno i codignbolici, favorendo altresi un processo di
sacralizzazione del corpo del leader. Tale procedim &€ ottenuto anche grazie ad una

trasposizione in chiave mediatica del sentimeritgioso.
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I1.4 Guerra e religione nella Spagna del Barcellonai Guardiola

Come si € detto, il virilismo pu0 essere articolatain insieme di temi specifici, ognuno
dei quali riflette I'evoluzione dell'identitd mastd nel calcio contemporaneo. Fra i vari
argomenti presenti nel discorso di José MourinAdete in Dio e probabilmente quello che
ha ricevuto maggiore enfasi nelle due stagionirnmascorse al Real Madrid di Florentino
Perez, con il quale il tecnico firma nel giugno @0dn contratto plurimilionario. Nella
retorica religiosa convergono molti dei temi coesadi fino ad ora: la famiglia, la dedizione
al lavord®®, ma anche I'esaltazione della forza e della gaiaraunica soluzione alla crisi
epocale, in quanto dettata da un’entita sovranaktuAnche in Italia Mourinho giustificava il
proprio successo con il fatto di «pregare tantdenso anche che sia perché lavoro duro e
bene. Ritengo di avere una buona leadership caycawri per il modo in cui mi interfaccio
con loro. All'Inter tutti si sentono parte del gpgp anche chi lavora in cucina. lo sono una
brava persona, sono cattolico e a volte Dio migaibi.

Il lessico religioso si inserisce perfettamente distorso performativo di José Mourinho,
contraddistinguendosi per la commistione tra l®lgadel dire e quelle del fare. La religione &
uno dei grandi settori della conoscenza che usanmmaiola per trasformare le situazioni. E
trasformativa e performativa, come la magia, ch@aie idealmente dopo la religione, e
presenta delle figure, come il mago, o I'esorciste agiscono in una dimensione finalizzata
a trasformare il mondo mediante la parola. Ad esengpparolafattura viene dafare e si fa
con leparole le parole cioe divengono strumento di codifichadstato delle cose.

Altro linguaggio performativo € quello giuridicoitpdi ogni altra, la parola del giudice
trasforma il destino di una persona, poiché attsvéa sua trasformazione in parola scritta si
decide il destino delle persone. Che la comunicezimediatica di Jose Mourinho non si
sottragga ad una costante incorporazione dellardifmee giuridica € dimostrato dagli esempi
fin qui citati, nei quali il giudizio normativo sligaltri tende ad essere sempre piu
determinante ai fini del discorso performativochie non si sottrae alla condivisione tra il
lessico della magia, alla quale il tecnico portaghei rapporta con costanti riferimenti al

mago Houdini, come lui «uomo della societa delletsgrolo, venditore di sogni e maestro

229 «Come sconfiggo la sfortuna? Con la preghiera.nitia insegnato a pregare? Mia madre. E ricordoran

certe preghiere che mi faceva dire la sera. Urosgintferimento? La Madonna di Fatima [...] Mio padriveva
per il calcio. lo gli devo tutto. Mia moglie mi segy sempre? Una vera famiglia dev'essere unita. @arg’
una famiglia fantastica, la mia. Siamo molto feligiia moglie e i miei figli sono molto importantiella mia
vita». Nela Repubblicadel 20/09/2010.

2% Citato inMou: "I soldi non c'entrano L'ltalia non mi rispatt, Gazzetta.idel 18 maggio 2010.
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della persuasioné%, ed alle pratiche spirituali dello sciamanesimayuello della religione.
Si pensi ad esempio al rapporto tra i vgn@garee imprecare il secondo non facendo parte
del linguaggio religioso, ma di quello della magesorcismo). Se da un lato “Imprecare”
rimanda alla maledizione, che assume una connokziegativa, dall’altro esso viene da
“Pregare”, verbo dotato di una connotazione pagitiv

Oltre ad avere in comune il fatto di utilizzarepl@rola con pretesa performativa, questi tre
grandi lessici rimandano alla questione del discaren laltro. Si tratta di un aspetto
fondamentale anche in riferimento al processo giosizione mediatica del maschile
nell’allenatore calcistico, in quanto fondato su procedimento nel quale l'individuo si
rivolge ad unaterzita non visibile, con la quale instaura un discorsiattd teorico. In tal
senso e strutturata la preghiera, dispositivo ietete basato sul sottinteso di un ascolto. Tale
dinamica e insita ngdrocq, colui cioe che chiede o meglio prega una donregpdsarlo con
modalita molto insistenti, donde la traduziongéiulante Fortemente connotate dall'idea di
unaterzita sono ad esempio il “Padre Nostro”, dialogo tra eéunéta che si divide in una
prima parte, in cui si parla dell’altro, e in urexenda nella quale si parla di sé, e il “Credo”.

Basta questo a sostenere la pregnanza etica delihhipra dell’allenatore? O piuttosto
'appropriazione mediatica del discorso, certo nestraneo alle esigenze di mercato,
determina I'annullamento della dimensione relaziemaopria del discorso in cui tarzita e
posta all’ascolto? Piu specificamente, nel discadsaMourinho la fede in Dio é parte
integrante della figura del leader narcisisticdlanmisura in cui esso rappresenta I'evoluzione
di una dinamica identitaria in grado ad affermanm@pporto privilegiato dell’allenatore con
I'Onnipotente, in virtu di uno status consideratperiore rispetto all'uomo comune.

Un simile meccanismo di immedesimazione avra ifpiFantervista rilasciata alla radio
della Conferenza Episcopale — Radio Cope —, nelldegMourinho afferma che «Dio deve
pensare che io sia un bel tipo. Deve pensarlo dayadtrimenti non mi darebbe cosi tanto.
Ho una famiglia incredibile, lavoro dove ho sempognato di lavorare... Mi ha aiutato tanto
a conseguire tutte le cose che ho. Deve averetiorobpinione di m&%. Facendo leva
sull’abituale versatilita linguistica, il tecnicoogoghese iscrive ancora una volta il suo
discorso nel segno della rottura, ricorrendo aagupettivo,cojonudq che nel gergo spagnolo

puo essere anche tradotto dmyo o uno a postpal top. La volonta di iscrivere un argomento

%1 Modeo S. (2010),’alieno Mourinhq Milano: Isbn Edizioni, pp. 19-25.

232 Mourinho ringrazia Dio: “Ha un’ottima opinione di g ne La Gazzetta dello Sport.it del 18/02/20t%t0
disponibile al sito internet: http://www.gazzettéCalcio/Estero/Liga/18-02-2011/mou-si-immedesinia-d
80198495440.shtml.
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“alto” come quello religioso nei modelli linguistipropri della cultura pop non deve stupire,
in quanto proprio quest’ultima definisce il persgg@ e la sua comunicazione mediatica
improntata al legame tra tradizione e modernita.

In riferimento all’esperienza spagnola, la fedetat@ta si presenta come il momento
culminante della parabola discendente di Mourinttee dopo aver vinto tutto con l'Inter
approda in Spagna deciso ad istituire un’esplicitatinuita con il passato. A Madrid il
tecnico portoghese ritrova Cristiano Ronaldo, cbrguale ha in comune non solo la
nazionalita ma anche i rapporti d’affari con JoiMendes, considerato il piu influente e
potente procuratore di calciatori nel mondo, avetmda suoi clienti Fabio Coentrao, passato
al Real per 30 milioni di euro, e lo stesso Ronalcmstato 94 milioni di eufd®. | suoi
propositi si scontrano tuttavia con almeno due el@mfondamentali. Da un lato, devono
tenere a bada le tensioni dello spogliatoio mashaginei confronti del quali il tecnico cerca di
mettere in pratica una restaurazione finalizzatasferire le energie giudicate eversive da una
dimensione individualistica ad una collettiva, dbado altresi il proprio ruolo di padre/guida.
Sul suo rapporto con molti dei giocatori del Reasa il potere degli spagnoli, considerati
degli “intoccabili” per le vittorie conseguite inadionale, e delle numerose star straniere,
famose non solo per le gesta calcistiche ma anehlpnessa in scena di una virilitd ad uso e
consumo del palcoscenico mediatico.

Il corpo di questi atleti viene costantemente ematio tanto dalle immagini della pubblicita
— e il caso di Cristiano Ronaldo, famoso anchelpesua relazione con la top model russa
Irina Shayk — quanto dai rotocalchi sporiiti Si tratta di un aspetto riconducibile in pieno
all'iconografia mediatica maschile, che pur risemto un notevole successo dal punto di
vista commerciale costituisce una fonte di «inqudete», di «insicurezza identitaria di
genere» potenzialmente sovversiva nei confronti geltere del leader incarnato
dall'allenatore. Cio nonostante 'immagine dell’uomella pubblicita sia piu costantemente
associata a un’attivita e a un ruolo professionaspetto a quella femminile che possiede
invece una funzione sia identificativa — per lesplettatrici — che decorativo-premiale — per i

telespettatofi.

233 Mendes piu di Raiola: il re del mercato fa affabrcMou Sky.it del 09/07/2011, testo disponibile al sito
internet:http://sport.sky.it/sport/calciomercataf2(07/09/jorge_mendes_procuratore_cristiano_ronataarin
ho_coentrao_real_madrid.html.

234 Cfr la galleria fotografia intitolat&l culto del cuerppin Marca.com del 28/01/2012, disponibile al sito
internet: http://www.marca.com/albumes/2012/01/88¢aminales_liga/index.html.

235 volli U. (1992), Un corpo violento e artificialein AA.VV., Virilitd e trasgressiong Novara: Istituto
Geografico De Agostini, pp. 57-58, 65, cit. in Bsbai S. (2011),'invenzione della virilita cit., p. 142.
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D’altro canto le ambizioni di José Mourinho devdace i conti con quelle del Barcellona,
squadra nella quale aveva iniziato la sua cardewmssistente-traduttore. Pur identificando i
propri valori in quelli di una Catalogna tradizibm&nte ostile al potere centrale, il FC
Barcelona rappresenta il fiore all’occhiello di orovimento calcistico che tra il 2008 e il
2012 ha saputo vincere un Mondiale e due Europegndosi promotore di uno stile di calcio
sistemico e dinamico, il tiki-taka, contraddistirtta ragnatele di passaggi rasoterra svolti con
estrema calma, in modo da imporre il proprio giagh avversari. L'allenatore dei ttéuli
deve fare i conti con quella che viene considdeasmuadra piu forte di tutti i tempi, dotata di
giocatori del calibro di Leo Messi, Andres IniestXavi Hernandez, capaci di aggiudicarsi 14
dei 16 titoli della sola “era Guardiola”. Si tratlaun sistema calcistico che «affonda le radici
in 40 anni di lavoro», il cui serbatoio perenneappresentato dalleanter&>°. In un contesto
come quello attuale europeo, in cui i giovani appaidelegittimati dal punto di vista dei
diritti lavorativi cosi come della rappresentanzditica, il vivaio del Barcellona acquista un
valore simbolico che rende enormemente tanto sahgpiagonistico quanto su quello
commerciale, come attestano gli introiti prodoti tha squadra amata dagli appassionati di
tutto il mondo.

Nel 2010 Mourinho aveva gia affrontato il Barcebgmliminandolo con la sua Inter nelle
semifinali e provocando non poche polemiche trataleni, che giudicarono “scandalosa” la
conduzione arbitrale della gara d’andata. La prameasione di rivincita € rappresentata, il 20
novembre 2010, datlasicq vera e propria punta di diamante di un campigngteello
spagnolo, che si regge quasi interamente — anahgupato riguarda i diritti tv — sulla rivalita
tra il Real Madrid e il Barcellona. La gara, giacat Camp Nou, si risolve con un pesante 5-0
a favore dei catalani. Il match passa alla staalaistica non soltanto per faanitainferta in
mondovisione ablancos ma anche per le risse esplose durante e dopartitap nella quale
giocatori della stessa nazionale campione del moreltgono alle mani incuranti delle
telecamere che ne registrano I'esplosione di vizden

Una violenza, si disse allora, in gran parte geaedalle provocazioni del tecnico lusitano,
che nei giorni precedenti I'incontro si era distirdulla scena mediatica per un linguaggio
dichiaratamente improntato ad accendere gli anireinergere in Spagna, a partire di quel
match, di un Mourinho per certi versi piu radicaispetto al passato italiano non é
testimoniato esclusivamente dai numerosi videocatrisu youtube incentrati sui falli

provocati dal difensore portoghese del Real, Pap#ganni degli avversari blaugrana. Il nesso

2% Modeo S. (2010), alieno Mourinhq cit., pp. 92-93.
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tra esaltazione della forza e religione sarebbergmpoco piu tardi, nel febbraio 2011,
allorquando Radio Cope diffonde un servizio nellgubBarcellona viene accusato, seppur
velatamente, di doping. L’argomento del doping i@ volte incontrato con quello dello
sport spagnolo, protagonista tra il 2004 e il 20b#&|la cosiddetta “era Zapatero”, di
prestazioni da record in quasi tutti i settori. &8®n rappresenta quindi una novita, essendo
stato piu volte associato a campioni del ciclisde| tennis e dell'atletica leggera. La
campagna diffamatoria messa a punto dall’emitteatitolica sottolinea come il conflitto
scatenato da Mourinho in ambito soprattutto telegigra ormai di ritorno anche nel contesto
radiofonico, il cui peso nella fruizione del cal@gSpagna e rilevante.

Il linguaggio maschile dichiaratamente provocataigorge tuttavia in occasione delle
conferenze stampa, nelle quali il tecnico lusitamtwova i suoi nemici tradizionali,
rintracciabili negli arbitri e nei diretti avversaatalani. In occasione della conferenza stampa
che precede il doppio confronto di Champions Leagal@o per I'accesso alla finale di
Wembley, va in onda il duello televisivo tra il oo del Real e quello del Barcellona. Il
primo a entrare in scena € Mourinho, che attacedtdmente Guardiola accusandolo di aver
criticato ingiustamente un direttore di gara chevavpreso la decisione giusta, lui che aveva
pit volte usufruito di favoritismi arbitrdfi’. Gli risponde un Guardiola inedito rispetto
all'allenatore generalmente poco amante dello apelib, deciso a sfidare il rivale sul terreno
a lui piu favorevole. Si rivolge direttamente allega limitandone le competenze a doti di
natura squisitamente mediatica — «Jose, non s@ gimlla tua telecamera. lo vorrei parlare
domani alle 20.45 in campo, fuori hai gia vinto fm.non ho un segretario come lui che mi
tiene segnate le cose su cui devo risponderglrevgrocarmi la partita sul campo, in queste
cose non vorrei competere con lui neanche un &tdntqueste cose € un fenomeno, un
fuoriclasse. E per questo mi dispiace che lui algbéluto alla stampa di Don Florentino
Perez piuttosto che a me» e spiegando i motivisdel discorso con il fatto di essere stato
interpellato — «io oggi gli ho risposto solo per¢hémi ha nominato. Altre volte aveva fatto
dei riferimenti senza citarmi, oggi ha detto Pegeéui dice Pep io dico Jose. Lui qui a Madrid

237 «E’ cominciata una nuova era. Finora nel mondo citio c'erano due gruppi di allenatori. Uno,
piccolissimo, composto da gente che non parla @ebitri. E uno molto grande, nel quale ci sonohenio, che
critica gli arbitri quando commettono errori impanti, gente incapace di controllare la propria thamone
quando gli arbitri shagliano ma che & anche capa€are i complimenti di fronte a una buona preistaz del
fischietto. Ora perd con Pep si € creato un termpmp, un gruppo dove c'é solo lui. Il gruppo dekjuche
criticano gli arbitri che azzeccano una decisidsie pensiero di una profondita enorme [...] Guardblaassato
attraverso lo scandalo di Stamford Bridge, lo se@nsno I'Inter ha giocato in 10 per oltre un'or@esi'anno con
I'Arsenal & successo quello che e successo, eiena eriticata una decisione difficilissima e cdtissima.
Nella Gazzetta dello Spodel 26/04/2011.
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e il signore-padrone, il boss. Lui mi conosce ednosco lui. Lo rispetto moltissimo e quando
lo vedo in campo cerco sempre di imparare da ldrifdal campo perd non devo imparare
niente>%.

Nel discorso di Mourinho, il nome dell’avversarmalica la volonta di rendere gestibile cio
che altrimenti sarebbe troppo difficile o complesisocontrollare. Tuttavia, sottolinea Judith
Butler, i meccanismi dell'interpellazione non somoai meccanici o completamente
prevedibili. Essi devono tener conto dei rischieg lamiti della risignificazione, che nel caso
della risposta di Guardiola — Jose es el “putoé,jef “puto” amo — diventa una vera e propria
strategia di opposizione, tesa a disconoscereofaitdel soggetto dell’enunciazidrig Altre
volte la tattica linguistica dell’allenatore/leadera consistita nel mancato riconoscimento
all'avversario, come nel caso dell’'attacco rivoétbtecnico boemo Zd€k Zeman, reo di
averlo definito “mediocre” e per questo tacciatandilita — «Sarei un mediocre? Rispetto le
opinioni di tutti, anche quelle di Zeman. Scusi, dwve gioca questo Zeman? Ah, € un
allenatore; della Roma. Non lo sapevo... Ora cine o vacanza ho un sacco di tempo libero,
mi informerd su Google cosa ha fatto e cosa havift®.

Nel duello televisivo con il tecnico catalano, ineeil maschile resta padrone nella sintassi
di Guardiola, che riconduce e riduce il soggettadah un discorso oggettivante, finalizzato a
renderlo conoscibile, e dunque controllabile. Icnieo catalano non si sottrae alla
incorporazione delle dimensione simbolica del mieahel circuito economico calcistico,
incarnato dal Barcellona e dal suo ruolo di risdiisanziaria nazionale. L'immagine, diffusa
tanto da parte dei media sportivi quanto da pairtguelli politici di fede socialista, di un
uomo «schivo e soberrimo», il cui motto & svegiiamgyni mattina alle sei con un impegno
per la giornatd® agisce con successo in una societd come quelgnsla, nella quale
soprattutto la corruzione e il parassitismo deglpanenti della famiglia reale diffondono
un’icona sconsacrata delle istituzioni.

Nella precedente esperienza italiana I'esaltazaeieorotagonismo dell’allenatore nemico
del sistema interno aveva contribuito a delineare scenario di lotta per la conquista del

potere calcistico. La virtualita virile di José Mowho costituiva il principale motore

238 Citato nellaGazzetta dello Spodel 26/04/2011.

239 Butler J. (2010)Parole che provocanait., pp. 46-56.

240v7eman? Lo cercherd su Googl&urosport. Yahogom, 21 giugno 2012.

241 «Provo a realizzarlo, ogni giorno, senza lascidie niente mi distragga dal lavoro che ho da fatmesera.
A volte penso che se ogni spagnolo facesse laastexssm sarebbe diverso. Non vedo le mie figliecemes Mi
domando quanto valga la pena remare contro la desse Citato inLa controriforma spagnola che cancella
Zapaterq nela Repubblicadel 19/03/2012.
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mediatico della messa in scena di una strategianmativa (ovvero di marketing) consona,
per molti versi, alla riconfigurazione politica dedtriarcato nel biennio 2008-2010. Nel caso
specifico di Mourinho, si tratta di una configurazé diversa rispetto a quella del coevo
scenario berlusconiano, in quanto il virilismo ¢aeontraddistingueva presenta una versione
molto piu morbida di subalternita del femminile rabschile, il cui discorso non veniva
scalfito da immoralita e scandali giudiziari.

In un contesto come quello calcistico, nel quadgdnismo viene svilito dagli interessi
commerciali a argomento da dibattito televisivayed quale I'appropriazione mediatica del
corpo maschile alimenta i timori di svirilizzazignéa strategia della sindrome di
accerchiamento restituiva a un pubblico di decineitioni di telespettatori I'illusone di una
mascolinita piu “egemone”, la cui dimensione mikt&ra sinonimo di dominio e di potenza.
Tradotta nel calcio spagnolo, la virilita da sintie® da accerchiamento viene riproposta
verbalmente fino alla provocazione fisica, in uraesdi episodi che portano sotto i riflettori
dei media la dimensione piu rissosa della masdcalicalcistica. Si pensi alla semifinale di
andata di Champions League, nella quale i giocd&rReal si difesero dalle accuse di gioco
violento ai danni degli avversari accusandoli @ lgolta di insulti razzisti nei confronti del
difensore Marcelo, definito da Busquets “Mucho mbr(scimmia). Oppure a quanto
avvenuto nella gara di ritorno della Supercopp&ugna, vinta dal Barcellona per 3-2 sul
Real Madrid e caratterizzata da numerose rissanandelle quali Mourinho colpisce in un
occhio I'allora secondo allenatore del Barcellonto Vilanova. Nel primo anno trascorso
sulla panchina del Real Madrid il sistema dei medagnoli continua a veicolare
un'immagine dinamica del tecnico andaluso, alimeadala retorica virilistica che lo aveva
contraddistinto nel passato interista. A ben vedeuottavia, liperattivitd maschile di
Mourinho si trasforma a mano a mano in un braneotal vuoto, dovendo affrontare un
contesto piu ostile rispetto a quello italiano, gekle lo strapotere del Barcellona era un
fenomeno gia da tempo manifesto.

Sintomo di un disagio crescente & dungue I'episddita gara del 17 agosto 2011, quando
il famoso gesto del dito nell’occhio viene riproaotdalle telecamere di tutto il mondo,
facendo emergere un’immagine del calcio distanteqdella edulcorata e politicamente
corretta delle pay tv, in quanto sinonimo di vidane di sopraffazione. Simbolo della
trascendenza e della potenza di Dio creatore @lapella Sistina, il dito indice trasforma
Mourinho, che gia in passato se ne era servitegma di vittoria, nell’autore di un gestaccio

il cui tentativo di restituire veridicita ad un dorio ormai in crisi si traduce in un’immagine
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mediatica della virilitd incerta, per molti versagile. Del ruolo fondamentale di tale disagio
sono un sintomo importante le reazioni dei medmg diedero molto spazio alle immagini

dell’'aggressione, e dei tifosi madridisti di Pefa Clasica, convinti di poter riconquistare il

controllo ormai da tempo perso nei confronti dehie® storico esponendo uno striscione con
la scritta eloquent®ou, tu dedo nos segnala el camino

L'identificazione in un leader il cui approccio éepalentemente basato sul confronto sia
verbale che fisico, a volte violento, con gli awast e sintomatica di quanto il calcio sia
diventato uno scenario mediatico privilegiato dinfie aggressive prive di regole dello «stile
maschile aggressivo». Questa nuova centralitdaitiai al corpo maschile violento é tuttavia
sintomatica di una condizione critica della mastdihella quale le strategie di riscossa virile,
pur veicolate dai media, usufruiscono di un appatdeologico di legittimazione meno
incisivo.

Cosi il senso di impotenza della versione spagdioMourinho si traduce nell'aggressione
agli arbitri, che da verbale — «Se dico cosa pedegli arbitri la mia carriera puo dirsi
conclusa» — diventa fisica allorquando, in occasidei quarti di finale di Copa del Rey 2012,
il tecnico attende nel parcheggio sottostante ih@aou il direttore di gara apostrofandolo
con epiteti poco cortesi. E ancora, nel marzo 2@1Bederazione Sportiva Europea Gay e
Lesbiche denuncia I'allenatore portoghese per éefeasi omofobe — «E questi froci...? Non
ci dicono con quale pallone si gioca?» — cattudala emittente televisiv&uatro durante un
allenamento precedente la gara tra CSKA e Real ibfddrSe da un lato il commento di
Mourinho sembra voler legittimare la gerarchia lgiridall’altro esso costituisce un passo
indietro significativo sul piano culturale, soptdtd perché pronunciato da un personaggio del
mondo del calcio che si era distinto per la suderahza nei confronti della questione
omosessuafé®.

L’allenatore di calcio incarna dunque un’icona iradp di riassumere i tratti essenziali
della maschilita mediatica contemporanea. Il fditdvolgersi ad un vasto pubblico lo spinge
a collegarsi allo scenario di una virilitd tantadizionale quanto moderna, tutto sommato
funzionale al linguaggio neopatriarcale, sistemdalizzate e dicotomico fondato
sull’'opposizione e sull'esclusione. E’ giunto quintd momento di interrogarci in quale

rapporto sono tale rappresentazione e la formaziquest'ultima intesa quale insieme di

#2\ourinho e la frase sui maricones, continua la pailea, in TuttoMercatoWeb.com del 23/02/2012, testo
disponibile al sito internet: http://www.tuttometoeveb.com/?action=read&id=333546.
243 Cfr. Marinho J. (2010)José Mourinho. Nato per vincergrosinoneCavallo di Ferro.
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strategie culturali non escludenti, capaci di egsmre importanza alla relazione e allo

scambio.
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[ll. 1 La maschilita nel calcio in tv e gli adolesenti

Come rilevato fin qui, il calcio pud essere congadle un’espressione privilegiata dei
messaggi ruolizzanti e dei modelli sessisti diffdaila televisione italiana (e non solo, se si
pensa all'esempio spagnolo). Il confronto tra pngaemaschile e presenza femminile nelle
trasmissioni calcistiche rende evidente il nettansaiggio della donna rispetto alluomo. Non
si tratta soltanto, come sottolinea Simonetta ©fiyidi focalizzare «personaggi femminili che
giocano spesso un ruolo di testimoni, mentre aligenlschili spetta quello di esperti», o la
«piu frequente giovinezza nelle presenze femmimigntre nei maschi si accetta piu
facilmente I'eta matura»: emblematico, in tal sendoprocesso di Biscardinel quale
I'attempato conduttore € affiancato da una giov@ena il cui ruolo & pressoché di contorno.
Piuttosto conta il ruolo erotico della presenza rfenmle, nel quale la dimensione
principalmente sessuale delle donne e esplicitaemardontrasto con quella maschile, sancita,
nei rotocalchi calcistici «da posizioni di competariormalé*4».

II conformismo iconografico fondato su modelli femrh passivi spiega anche le
raffigurazioni del maschile, di cui José Mourinh@stituisce un esempio indicativo.
Emblematicamente, [l'allenatore rappresenta unardigdi uomo potente, razionale,
dominatore e aggressivo, in grado di guidare i gmalla vittoria e al successo grazie al suo
carisma. Il suo ruolo di comunicatore televisivéfahde inoltre la consapevolezza che la
maschilita mediatica non si limita a riproporrealari classici della ruolizzazione di genere,
ma ne introduce dei nuovi piu in linea con i tenourinho ad esempio si configura come
un padre al tempo stesso tradizionale e modertentattanto alla dimensione economica
quanto a quella affettiva nel suo rapporto conalaiflia. Mentre nella sua immagine pesa
molto il ricordo di un padre “debole” in quanto tmstemente vittima di fallimenti
professionali, che finiscono per sviluppare nelspaaggio «aggressivita, alta competitivita,
quasi una tendenza di supremazia e dorfithio

Va detto che il calcio in tv presenta alcune coanioini simili a quelle del genere sportivo
dei cartoni animati. Un allenatore come Mourinho es@mpio € funzionale al messaggio
pedagogico, diffuso soprattutto dall’animazione pgianese, secondo cui, scrive ancora
Ulivieri «per maturare e rafforzare il carattere@te superare molti ostacoli, essere sempre

in tensione, spremere sudore e lacrime (il piantain@ componente ricorrente) per

24 Ulivieri S. (1997) Educare al femminilePisa: ETS, pp. 109-110.
245 |bidem, p. 115.

102



raggiungere il successo, la vittdfiz. Se da un lato, tuttavia, il tecnico portoghemaina un
rapporto educativo «basato sulla frustrazione» «fighiama con durezza all'ordine e che
esige una vita dedicata solo alla realizzaziontettivia della squadfd’», dall'altro proprio
questa realizzazione viene subordinata all’affeiorez individuale, sempre piu un tratto
distintivo degli allenatori di calcio moderni chengunicano il loro protagonismo attraverso
I'assidua frequentazione del palcoscenico telegisiv

Il calcio contemporaneo si avvale sempre piu distpuéenomeno recente, che assegnando
un ruolo preminente alla figura dell’'allenatorelood gli stereotipi del genere maschile in
un’ottica prevalentemente individualistica, privahddi quelle componenti collettivistiche
tipiche di uno sport di squadra come il calcio.iN@altre aggiunto che soprattutto nella figura
dell'allenatore la componente dell'affermazione iwdlale € associata a quella
dell'aggressivita, estremamente ricorrente nel adisMourinho. Il precedente capitolo ha
dimostrato la ricchezza comunicativa, tanto da unt@ di vista linguistico quanto da un
punto di vista mimico, di questo personaggio cagha®nfigurare in una frase, o in un gesto,
un’immagine del genere maschile aderente agliatipiesocio-culturali della propria epoca.

La diversificazione tra il sesso maschile e quédimminile, resa evidente nel confronto
con le figure femminili familiari testimonia la cealita del ruolo virilista nel personaggio
analizzato. Emblematico, in tal senso, l'impiegd dio indice, piuttosto inflazionato nel
calcio contemporaneo, come dimostra il caso delédé¢ numero uno del mondo, Lionel
Messi, che e solito festeggiare i suoi gol conimgiici e lo sguardo rivolti verso il cielo.
L’idea di elevazione divina del calciatore vieneagheo alimentata dagli stessi tifosi che,
soprattutto nella comunicazione della Rete, sonliti sS;tommentare le prestazioni del
fuoriclasse argentino del Barcellona con espressi@d immagini improntate
all'identificazione traMessie il Messi&*.

Nel caso di Mourinho, il dito indice puntato vel&dto in segno di conquista contiene un
messaggio direttamente collegato ad una maschiditacui contiguita con un’entita
soprannaturale genera esaltazione e invincibiit@ntre quando viene utilizzato per colpire
I'avversario esprime un virilismo aggressivo e dsp a tutto pur di sottomettere I'altro.

Soprattutto, nel primo caso appare determinante flmzione mitico-simbolica

248 pidem, p. 117.
247 v,

“ttp:/lwww.google.it/search?q=messi+messias&hl=i&g=imvns&tbm=isch&tbo=u&source=univ&sa=X&
ei=mx-
iUMiHLo_CtAbS20CIBA&ved=0CCQQsAQ&biw=946&bih=578{tp://www.youtube.com/watch?v=t8FO4vX
XKNS.
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dell'allenatore/eroe, che nel rendersi protagoniitan’impresa la cui straordinarieta viene
raccontata dai giornali e dalla televisione, digenin modello di identificazione per la
comunita verso la quale si rivolge.

Christopher Lasch ha insistito molto, nel suo tedealicato al narcisismo delluomo
contemporaneo, sulla necessita di recuperare Fiesga dell’avventura, considerandola,
anche nei processi formativi, uno spazio della ibdiga, finanche del mistero costituito
dall'altro/da/noi. Spazio dell'inedito, del rischin grado di generare dubbi e timori, ma
proprio per questo capace di condurci ad una mpeta di noi stesS’. Nel caso dei
telespettatori contemporanei, I'avventura consisiéa narrazione di un avvenimento in grado
di riproporre, tramite I'intervento tecnologico,’asperienza originaria nella quale il modello
di riferimento € al tempo stesso irraggiungibileaecessibile, appartenente ad una sfera
economica esclusiva e nondimeno ad uso e consuniuieri televisivi. | media ci parlano
in tal modo di (falsi) miti densi di edonismo endaterialismo, che proprio in quanto basati su
stereotipi spingono gli adolescenti verso un corsw@aoritico dei messaggi veicolati dalle
immagini.

Tale condizione e all'origine di una definizionenéormistica dell'immaginario, nella
guale le costruzioni simboliche giocano un ruoldedainante. Scrive Franco Cambi che
nell’epoca postmodernahlimanitasdeve fare i conti principalmente con la sfida tdogica,
dunque con I'«espropriazione dell'identita e deltscienza» messa in atto dai mass media.
La colonizzazione del soggetto, se da un lato ewvideil ruolo pervasivo di un mezzo di
comunicazione di massa come la televisione, dalalppresenta una vera e propria sfida
per la pedagogia contemporanea, la cui posizione égsere «di valutazione critica aperta, di
ri-lettura inquieta, di comprensione critica e, tempo stesso, di sfida antropologica,
salvaguardando quedihthroposin nome del quale essa parla e si costitdiSee Per farsi
critico il pensiero pedagogico deve innanzituttpesariconoscere l'interdipendenza tra la
technee lapsiche

Quello che interessa stabilire, a questo puntop $enicadute educative di questo nesso
nel regime di visibilita finalizzato a mettere irafica delle strategie di genere. Coerentemente
con l'idea secondo la quale cio che conta nellpnegentazioni del maschile € la componente

simbolica piuttosto che quella anatomica, consihead le modalita tramite cui la tele-visione

249 Cfr. Lasch C. (1979),a cultura del narcisismcxit.

250 cambi F. (2008)l.a “questione del soggetto” come problema pedagagic Studi sulla formazione2, pag.
99-107, ISSN 2036-6981 (online), © Firenze UnivgrsiPress, testo disponibile al sito internet:
http://www.fupress.net/index.php/sf/article/viewR1
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spinge i soggetti in formazione ad una visionetaod densa di soggettivismo esasperato e di
narcisismo. Nel sistema produttivo della vetrintctiappare visibile, trasparente, privo di
mistero; Ihic et nunadell’epoca postmoderna corrisponde al controlkva, alla capacita di
monitorare tutto e tutti, al fine di sentirsi pade un sistema mediatizzato nel quale si e
perennemente esposti allo sguardo dell’altro.

Non solo. Una delle prerogative della televisionasiste nel portare alla ribalta cio che
prima era tenuto nascosto in quanto considerat@ pibevante, un indice periferico, per
servirci di un’espressione propria della comunioaeipolitica. L’esposizione mediatica della
sfera privata di personaggi famosi desacralizzatfjstessi, affinché le loro storie vengano
facilmente fruite dai telespettatori. Di rimandsiaiamo ad una progressiva passivizzazione
recettiva soprattutto dei giovani e degli adoletic€uesti ultimi, pur sentendosi coinvolti in
quella che Victor Turner definirebbe una “perforroarculturale”, basata sulla costruzione di
uno “spazio di rapporto” in cui costruire le ideate le realt®*, di fatto vedono il loro ruolo
attivo smentito da un mezzo come quello televisicostantemente impegnato con |l
dispositivo di virtualizzazione della realta chedontraddistingue a frustrare il processo di
negoziazione dei significati con i fruitori dell@imagini.

Una delle questioni di maggiore interesse per djlicatori & costituita dalle caratteristiche
asimmetriche del rapporto tra televisione e giovam problema molto sentito per quanto
riguarda gli adolescenti e I'apprendimento dellaltée fondato sull’accettazione acritica di
abitudini e stili di vita filtrati dallo schermo edtronico. La fruizione solitaria e non guidata
delle trasmissioni televisive pone i giovani sdliflnte a delle rappresentazioni dettate da
un’ideologia precisa che, presentandosi come eatrante attinenti alla realta, aboliscono il
limite tra cid che é naturale e cio che é artifmid'esposizione costante al messaggio
mediato finisce per inserire gli adolescenti in pnaduzione di senso ruolizzante, nella quale
I'accettazione dello stereotipo di genere divierespoché inevitabile.

Tale ruolizzazione € in parte favorita dall'insiemza dei soggetti in formazione, le cui
difficolta di autoregolazione e di controllo deftipulsivitd sono sintomatiche non soltanto di
un disagio socio-culturale diffuso ma anche di tandi transizione, nella quale i giovani sono
al tempo stesso desiderosi di autonomia e bisogrtissostegno da parte degli adulti per

focalizzare I'attenzione su cio che deve essete fafronte delle difficolta» che li spingono

51 Turner V. (1986)Antropologia della performangél Mulino, Bologna 1993, p. 77, cit. in Angrisa8i, La
Capria C., Marone F., Tuozzi C. (200Quando la relazione prende formait., p. 24.
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ad abbandonare «gli sforzi al primo fallimento aszadella scarsa autostifrfa. Le difficolta
relazionali all'interno della famiglia contemporanese da un lato sono sintomatiche di
un’assenza di comunicazione reale tra i singoli momenti, dall’altro lato rendono piu
centrale il ruolo di un’agenzia educativa comeela\isione nella costruzione dei modelli di
genere.

Paradossalmente, un aspetto fondamentale nellaisidiffe del modello virile €
rappresentato dall’evaporazione della figura pateriMiassimo Recalcati ha parlato
dell'assenza del padre come di una delle causa défusione della cultura narcisistica nella
societd contemporanea italidra Il declino di una pedagogia del padre incentrsu#a
dialettica del riconoscimento e sulla trasmissiate@ valori relazionali € resa evidente
soprattutto nella sfera politica ma anche nei nezlucativi, in primis quelli della famiglia e
della scuola. Cido comporta un dispositivo compamsanesso in atto dai media in generale e
dalla televisione in particolare, nella quale ilsolaio adulto si configura spesso come un
personaggio paterno protettivo e dominante, dotht@utoritarismo e finanche di quel
nazionalismo ormai fortemente in crisi soprattuttole nuove generazioni. Va sottolineata la
relazione tra evaporazione del padre nel contestm-gamiliare e diffusione del messaggio
neo-paternalistico nella tv italiana, in quantoaedstermina i modelli di riferimento e i ruoli
di genere delle nuove generazioni sempre piu mhvéderimenti stabili, che non siano quelli
del consumo di massa.

Un’industria fiorente come quella calcistica siela particolarmente idonea in tal senso,
offrendosi come palcoscenico di un paternalisma \@vvegeto, funzionale a quel sistema
edonistico che dovrebbe in realta scongiurare. Egsscrive nella logicanodellizzantelella
televisione, fondata su delle «rappresentazionipioate e canoniche della realta, da cui
prende a prestito valori, rituali, simboli, formieimterazione, luoghi e tempi, per poi restituirli
sotto forma di modelli da imitaf&.

La televisione comexemplumcome «canone di come bisogna stare al mondosne be
esemplificata dai personaggi del mondo del calciolti dei quali rispecchiano modelli di
genere conservatori. Emblematico in tal sensosbai Mourinho, le cui storie vedono come
protagoniste figure quali haschiodominatore, capace di incarnare una leadershgitaria

e avventurosa, in grado di far coincidere il gysto la violenza e il senso di protezione per i

252 Cfr. Mercurio S., Napolitano V. (2012),cineforum come strumento di formazione nellaosawi oggi in F.
Marone, M. Striano (a cura diqultura postmoderna e linguaggi divergenti. Prosipet pedagogicheMilano:
Franco Angeli.

253 Cfr. Recalcati M. (2011)Cosa resta del padreit.

254 Casetti F., Di Chio F. (1997Analisi della televisioneMilano: Studi Bompiani, pp. 266-267.
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giovani alle sue dipendenze, er@gligmadreidealizzata, simulacro, come emerge nelle
biografie dell’allenatore, dell’angelo del focolareperfetto stile anni Cinquanta. Le ricadute
pedagogiche di questo plot narrativo riconducihlla soaptelevisiva piuttosto che al cinema
hollywoodiano sono state probabilmente sottovadtsg si pensa alla fase storica in cui esso
ha agito. Siamo nel biennio 2008-2010, un’epocatraddistinta da un sistema televisivo
pubblico in cui soprattutto la diffusione capillade programmi di intrattenimento aderiva a
quello scenario da harém che la Procura di Milano avrebbe in seguito resto @ proposito
dei dirigenti politici italiani.

Chi si occupa di formazione deve tener conto dib fehe i media sono uno dei luoghi
privilegiati tramite cui I'individuo si rapporta ahondo, attribuendo dei significati alla realta e
configurando la propria soggettivita. Essi cossitono un punto di riferimento fondamentale
nella costruzione delle conoscenze, ovvero nellstreapione dei significati che ciascun
individuo attribuisce al mondo. Paolo Orefice slrta come tali significati non siano
esclusivamente personali, ma anche collettivi,apcisultando dalla messa in relazione tra i
significati “interni” e i segni presenti nel monésterno. E i media entrano a pieno diritto in
un progetto educativo consapevole del ruolo dellené multimediali della cultura di massa
nell'ltalia contemporanéa’.

«ll soggetto non crea suoi saperi se non & “padel’ processo di creaziofé.
L’'immaginario individuale diventammaginarioculturale nel momento in cui si integra con
quello degli altri, tramite un processo di costama della realtd che diviene “messa in
relazione” in quanto viene determinato dal rapptdal soggetto e il mondo di appartenenza.
Un simile dispositivo conduce ad uniformarsi conledecostruzioni simboliche la cui
progressiva condivisione e facilitata dagli audsoxi elettronici cosi come da quelli
interattivi, sempre piu presenti nella vita quaith dei giovani.

Il ripetuto confronto con modelli diffusi del masiehe del femminile non genera immagini
assolute, ma piuttosto immagini nate dalla negeaamez tra I'immaginario individuale e la
realta di cui si & parte. Facile comprendere cassendo questa stessa realta impregnata di
figurazioni mediatiche, I'immaginario dei soggeiti formazione venga condizionato dai

simboli culturali predominanti.

25 Bellassai S. (2011),'invenzione della virilita cit., p. 162.

2% Orefice P. (2006)La ricerca azione partecipativa. Teorie e pratichéol. | : La creazione dei saperi
nell’educazione di comunita per lo sviluppo locadapoli: Liguori Editore.
%7 \vi, p. 26.
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Per gli adolescenti contemporanei conoscere i cadimunicativi dei media elettronici
significa entrare a far parte di una comunita, wrappalita costituita da milioni di
telespettatori o di navigatori del cyber-spazio cbedividono spazi virtuali fatti di immagini
e di suoni sempre pill presenti nel tempo liberogi@ian?>®. Entrare a far parte di questa
comunita, soprattutto se e virtuale, ovvero fondatha destrutturazione della dimensione
spazio-temporale propria delle esperienze fruitengdo diretto, impone a ciascuno di noi di
uniformarsi al gusto corrente, finanche alle mod&gno esse effimere o addirittura
controproducenti.

I media in generale, e quelli elettronici in pastare, si servono di un dispositivo di
comunicazione simbolica in cui 'immaginario di agno entra in relazione con I'immaginario
di un altro che non é necessariamente in carnesed, aona anche un internauta distante
migliaia di chilometri, accomunato dalla frequemyaz dello stesso sito Internet o della
visione dello stesso video. Tale procedimento &’a#ro riconducibile al bisogno umano di
comunicare, senza il quale non sarebbe possibédizaare correttamente il rapporto tra
soggetti in formazione e media elettronici.

Non bisogna tuttavia dimenticare I'importanza aglporto personale del soggetto alle
rappresentazioni visive. Senza esso non vi sarabibibuzione di senso alle immagini, in
quanto, ci ricorda Edgar Morin, non esistono immagllo stato puro, ma piuttosto frutto di
trattative culturali tra limmaginario individualee I'immaginario della comunita di
appartenenz®®.

Con modalita in parte simili a quelle del cinenajdlevisione produce delle storie nelle
guali I'assenza di colui che parla viene compendatain soggetto simbolico, fondamentale
nella strutturazione del rapporto tra il teleschemnil telespettatore. Anche le dinamiche di
genere rappresentate in tv perderebbero di senswrsevi fosse colui/colei che le guarda
quotidianamente. Diversamente dal cinema, tuttaveh,quale «il simulacro vuoto» viene
riempito dallo sguardo “attivo” dello spettatoreglla televisione il ritrarsi del soggetto
dell’enunciazione avviene in una dimensione vigygill che spettacolare, in grado di offrire
a chi guarda una minore coscienza dell’'universagsttuito cui si trova di fronte. Pur

trattandosi di due dispositivi autonomi e autosugfti, infatti, nel caso del cinema gli effetti

%8 Marone F. (2006), “Il vissuto e la rete. La cottifiemozionale nella condivisione degli ipertesii’,E.
Frauenfelder, F. Santoianni (a cura di}earning. Teorie dellapprendimente modelli della conoscenza
Guerini, Milano, pp. 165-181.

29 Cfr. Morin, E. (1956)Le cinéma ou 'homme imaginajrBaris: Les Editions de Minuit (tr. itk cinema o
dell'immaginariqg Milano: Feltrinelli, 1982). Dello stesso autoieseda anché'esprit du tempsParis: Grasset,
1962 (tr. it.:L'industria culturale. Saggio sulla cultura di mas8ologna: Il Mulino, 1974).
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della fascinazione vengono limitati dal riconosantoe della dimensione fittizia del film,
molto piu difficile da riconoscere nel caso di uogotto televisivo, condizionato da aspetti —
la diretta, i contenuti di attualita, il suppostedlismo” degli eventi narrati etc. — che ne
camuffano I'essenza di programma precostituitdpineandone I'ambiguitd”.

Sentirsi soggetti della visione durante la proigeidi un film non equivale quindi a essere
tali nei confronti di una trasmissione televisiva spostamento dell’asse di equilibrio tra
finzione e realta e alimentato dal fatto che laziane televisiva € generalmente associata a
una dimensione privata, riconducibile alla quotii@a Milly Buonanno scrive che il piccolo
schermo attua un vero e proprio «saccheggio nefrmun del reale», alimentando
'immaginario collettivo e diventando un vero e pro punto di riferimento «per possibili
letture ermeneutiche del reale». Ne consegue dnandginario finzionale si confonde con |l
reale stesso, diventandone la coscienza, I'inteapi@ne che utilizza gli stessi strumenti del
linguaggio quotidiano per svelarne le dinamicheri#t®’.

Un altro motivo di ambiguita & rappresentato d#tiofghe colui che fruisce del prodotto
audiovisivo ricorre al proprio dispositivo simbalicper ovviare allassenza del rapporto

fisico. Al cinema, scrive Gianfranco Bettetinirdpporto tra lo schermo e lo spettatore

si riproduce simbolicamente in un simulacro chedéea essere omogeneo a quello costruito e
lasciato nel film dal soggetto enunciatore. Qubatiprodotto materialita illusorie per mezzo di uno
'sguardo’ che le ha collocate nello spazio simbadicun discorso e lo spettatore trasforma a sita vo
la propria fisicita, il proprio corpo, in una formgambolica e immateriale (omogenea alle tracce
lasciate dal soggetto assente) per entrare in reppon quel mondo di fantasmi: si puo dire che il
corpo dello spettatore 'allunghi' la sua aziondraesdosi un'altro’ di natura simbolica, costruesndo
cioé una vera 'protesi' simbolfta

Nel caso del prodotto televisivo invece l'autoreappresentato dddroadcastey ovvero
I'emittente nel suo complesso — e il pubblico aacad’audience- vengono sostituiti da due
concetti astratti, due soggetti simbolici o imglicdello scambio, ovvero il progetto
comunicativo e le condizioni di lettffd Conseguentemente, ad uno spettatore in grado di

riconoscere una relazione fondata su un'as$éhse ne sostituisce un altro la cui «protesi

260 Cfr. Bettetini G. (1984)La conversazione audiovisiviilano, pp. 25-29, ora i€inema in “Enciclopedia
delle Scienze Sociali”, (1991), testo disponibile | a sito internet:
http://www.treccani.it/enciclopedia/cinema_(Encimtalia_delle_Scienze_Sociali)/.

%1 Byonanno M. (1997),.eggere la fiction Liguori: Napoli, cit. in Casetti F., Di Chio F1997),Analisi della
televisionecit., p. 267.

62 Bettetini G. (1984)La conversazione audiovisiveit.

263 Casetti F., Di Chio F. (1997Analisi della televisionecit., pp. 242-243.

%64 vernet M. (1988)Figures de I'absence. De l'invisible au cinéniaris : Cahiers du cinéma.
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simbolica» surroga integralmente il contatto comindo concreto, dando luogo a veri e
propri meccanismi di sostituzione e di dislocazien®tiva.

Il rapporto tra media e stereotipi di genere spimgwitabilmente a confrontarci con una
simile questione, poiché le immagini sono il canpieilegiato tramite cui, soprattutto i
giovani, acquisiscono conoscenze immediate sulliarsocio-culturale. Nella sua analisi del
legame tra intelletto e affetto Vygotskij considéaacorrispondenza tra la crisi del pensiero
razionale e la rivalutazione del rapporto tra sigtecognitivo e sistema affetti¥3. Tra le
diverse dimensioni che compongono I'esperienza gnitiwa, emozionale, relazionale — la
sfera affettiva occupa un posto di riguardo necpssi formativi incentrati sul soggetto e sul
suo iter di pensiero poliedrico, nel quale le ig@mognitive e quelle emozionali agiscono
mutuamente. La nozione di “intelligenza emotiva’™@gi un’idea forte della pedagogia
incentrata sulla valorizzazione della sfera intrapeale e interpersonale nei processi di
apprendimento dei giovafif.

La sfera affettiva rappresenta dunque una delle pooenti centrali delle strategie
formative rivolte agli adolescenti e al loro rapjeocon la realta. In questo rapporto un posto
di riguardo spetta alla costruzione dellimmaginapersonale, inteso quale dispositivo
relazionale, ovvero quale “rappresentazione del dotnTale immaginario si confronta
sistematicamente con programmi televisivi accuratam strutturati in quanto fondati sulla
convergenza di diverse dimensioni. Nel caso smecifiel calcio, nei rotocalchi cosi come
nelle telecronache degli incontri, appare fondamlenit riferimento ad una vasta gamma di
emozioni poste in opposizione binaria per coinvigaiu facilmente il telespettatore, come
ad esempio la gioia e la tristezza, la serenitmlbbia, I'amore e I'odio, 'ammirazione e il
disgusto.

Altro aspetto importante & rappresentato dall’estes con cui vengono prodotte le
immagini televisive, procedimento tramite il quak®ntenuti sportivi sono assimilati a quelli
sessuali o inerenti alla violenza. Nel rapporto dedcio televisivo e virilita sono inoltre
determinanti sia lanotivazioni attribuibili ai personaggi, riconducibili prevatlemente a
valori quali I'aggressivita, I'affermazione, la tership, il controllo, la sociality’ (Bonaiuto,
1967), sia i temi rappresentati, che nel caso eldihpio citato delle numerose storie

mediatiche incentrate su José Mourinho sono riaghilisnella contesa, il superamento di

255 Cfr. Vygotskij L.S. (1934)Pensiero e linguaggidRoma-Bari: Laterza, 1990.

26 Cfr. Sirignano F. M. (2012),e strategie divergenti nella relazione formatiRRiflessioni pedagogichén F.
Marone, M. Striano (a cura diultura postmoderna e linguaggi divergertit., p. 70.

57 Bonaiutq P. (L967), Le motivazioni dell'attivita nell'eta evolutivéilano: C.M.S.R, cit. ifMarone F. et alii,
Progetto per un sistema di monitoraggio televisiit
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ostacoli, la magia, la rivalita, la solidarietayialenza, la vendetta, 'obbedienza, la rivolta, |
cura, la furbizia, e¢®

Educare alle immagini tramite la decodifica delledalita simboliche insite nel messaggio
televisivo facilita il riconoscimento delle costromi standardizzate cui i giovani sono esposti
guotidianamente, aprendo la strada a percorsi a@isarcritica fondata sulla valorizzazione
della dimensione affettiva e relazionale. E oppustwche la pedagogia si serva della
televisione per costruire con i giovani una stratefpndata sulla collaborazione e sulla
condivisione, nella quale il superamento dellaziane solitaria e individualistica favorisca
dei percorsi di educazione alle immagini. L’intamte formativo finalizzato al riconoscimento
delle modalita simboliche e culturali che influenaai telespettatori deve costruire
conoscenze, promuovendo un accesso relazionalmenaoativo ai campi della soggettivita,
della convivenza con l'altro, del rapporto tra plidib e privato e dell'inclusione sociale.
Partendo da questa finalita, ci riferiremo alla ggmbia della differenza come a quel filone
che piu di ogni altro focalizza la sua attenziown rsiolo della dimensione simbolica e
ideologica piuttosto che su quella biologica neltzstruzione delle differenze di genere,
poiché, come sottolinea Simone de Beauvoir, «noaste uomini o donne, ma si diventa tali

nella culturd®.

%8 Cfr Bettelheim B. (1976)) mondo incantato: uso, importanza e significagiqnanalitici delle fiabeMilano:
Feltrinelli, 1977, e Propp V. (1928)Morfologia della fiaba Torino: Einaudi, 1966; cit. in Marone F. et alii,
Progetto per un sistema di monitoraggio televisiit

%89 De Beauvoir S. (1949).e deuxiéme sexPari: Gallimard.
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lll. 2 La pedagogia della differenza tra feminist media studies e men’s studies

Parlare di spazi di riflessione critica sulle raggantazioni del maschile (e del femminile)
nella televisione significa, innanzitutto, far nmfeento ai fattori di riconoscimento e di
condivisione delle rappresentazioni di genere déepadei giovani telespettatori. Tra questi
fattori troviamo la retorica universalistica prossi a quel pensiero neutro nel quale si cela il
discorso dominante, con il rischio di percorrerecpesi indifferenziati di pensiero e di azione.
In tal senso, la pedagogia della differenza inseghapprendere dalla pluralita di voci di altre
donne, al fine di costruire una “magistralita” reahte fondata sulla molteplicita e sulla
complessita femminile.

Come sottolinea Anna Maria Piussi, questo filonéggegico mira al coinvolgimento
attivo delle figure femminili nei processi educatiVinserimento della differenza sessuale
nella relazione pedagogica sovverte l'ordine degbpoato tra formatrici e soggetti in
formazione, in quanto spinge a «vedere femmine &higle une distinte e diverse dagli altri
di fronte al nostro corpo-mente di donna che lirdgd%. Articolatosi a partire dagli anni
Ottanta del secolo scorso nell'ottica del genetesim quale diversita e differenza, questo

orientamento pedagogico analizza, scrive Franddscane,

| rapporti tra soggetto sociale e psichico; traggencorporeita e sessualita, ridefiniti con stratine
di analisi interdisciplinari31. | contenuti, i méiple forme d’interazione tra i saperi, che la pgoia
della differenza mette criticamente in campo, toaisttono uno dei possibili tracciati di un
indispensabile inedito curriculum formativo per oyeri dell’educazione, che possono diventare
altresi antidoto critico alle spinte pervasive dipensiero unico che si manifesta sempre piu come
volonta di produzione e controllo dei saperi, daltmoscenze e delle informazioni. Pertanto, la
pedagogia della differenza € una pedagogia criticana prospettiva femminista; il suo approccio
mira a promuovere la riflessivita dei soggetti amnfiazione, operando un ripensamento di questioni
fondanti la soggettivita degli individui, quali leercezione della propria identita e con cio, della
propria differenza, I'esperienza del proprio coflaagenerativita, il confronto con I™Altrd™*.

Pur riferendosi al filone pedagogico nato trentaida, nell'ottica di questo studio la
ricerca dell'identita come luogo delle differenz&l nonfronto con gli stereotipi di genere in
tv tiene conto del femminismo degli anni Settam@ando negli Stati Uniti si afferma la
Feminist Film Theory Essa focalizza la marginalita dei ruoli femminitiel cinema
commerciale, sottolineandone la “fissita” deternanda stereotipi, ovvero da un’iconografia
tipizzante il cui scopo consiste nel banalizzareldamna, riconducendola al punto di vista

maschile. Gli spazi di azione sono quelli del ciaandipendente americano, nel quale registe

20 pjussi A. M. (1989) (a cura diducare nella differenza orino: Rosenberg&Sellier, p. 39.
2" Marone F. (2012)Navigare nella rete tra vecchi stereotipi e nuowssibilita in F. Marone, M. Striano,
Cultura postmoderna e linguaggi divergerit., pp. 52-53
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come Doroty Arzner e Ida Lupino possono finalmemnteiare alla mancanza storica di spazi
in cui dare sfogo alla loro creativita. Cio avvianamite il riconoscimento e I'analisi di un
sistema patriarcale composto da figure femminifsd, eterne, rassicuranti, tramite le quali si
da un modello di spiegazione unico ad eventi sendgferenti». Nell'ideologia sessista la
presenza femminile € al tempo stesso glorificathseriminata, mentre la relazione uomo-
donna e ricondotta all’antitesi tra la legge, itha e l'istinto, la sensualita, la maternita.

Un saggio che ormai rappresenta un classico delorép tra cinema e studi di genere,
Visual Pleasure and Narrative Cineps sofferma sullo sconfinamento della donna nela
di spettatrice passiva, costretta ad identificacsi lo sguardo oggettivante maschile. Scrive
Laura Mulvey che nel cinema classico la differedeasessi prende corpo nel modo seguente:
mentre sullo schermo I'uomo ripercorre con i prapechi la scena, la donna si mostra allo
sguardo altrui. L'uomo, dunque, guarda, mentredand € guardata. Ne consegue che, se
'uomo agisce, controlla gli eventi, la donna sabisé una presenza passiva. Se il primo
muove la diegesi, l'altra ne é esclusa. Questaickipbndizione fa si che lo spettatore scelga
come oggetto di identificazione I'eroe, e come diggdi godimento I'eroina. In tal senso, chi
guarda un film deve identificarsi nel personaggiasohile per “impossessarsi’ di cio che
desidera, ossia del personaggio femmffile

A Mulvey non sfugge il fatto che il cinema commatei & pensato per un pubblico di
uomini, motivo per cui la spettatrice non puo clsseee uno spettatore. D’altra parte nel
processo di fruizione filmica intervengono moltitéai, quali ad esempio la re-interpretazione
di cido che si vede. Inoltre in virtu della “transaalitd” propria alla storia psichica della
donna, il travestimento della spettatrice non da@ebn vero e proprio tradimento della
propria identita, bensi una seconda natura sommgrazie alla quale essa si “mascolinizza”
in quanto cio le & consentito dal modo in cui ib genere si € venuto a costituireniale
gaze lo sguardo maschile eterosessuale per il queden& femminile € fonte di desiderio
sessuale, diviene una forma pervasiva di culturpolaoe nella quale la donna serve a
rafforzare la nozione di mascolinitd, intesa qumeosguardo attivo e oggettivante nei
confronti di una femminilita debole e remissiva.

L'importanza diVisual Pleasure and Narrative Cinentansiste nell'aver focalizzato il
ruolo della manipolazione dello sguardo nelle stnet di dominio intese quali «relazioni di
potere». Lo sguardo, argomenta Michel Foucaultegenn sistema di controllo in grado di

infiltrare ogni trama della societa servendosi pparati, strategie e procedimenti che ne

22 Mulvey L. (1975) Visual Pleasure and Narrative Cinefrgit.
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riproducono le modalitd® Coerentemente con I'ottica del filosofo francekeyi modello di
potere offre ad ognuno la possibilita di non essmie soggetti al dominio, ma anche di
esercitare i propri diritti, € possibile, scrive Mey, interrompere il meccanismo di
fascinazione visiva, il cui principio di «condizemento restrittivo» distrugge la creativita
femminile deviandola verso un’impostazione masdit@#s* Superare la logica del piacere
nello sguardo significa rifiutare I'opposizione &ifa attivo/maschile vs passivo/femmifife
generando udispiacerefilmico fondato sul rovesciamento della gerarchia trasise

Mulvey ha evidenziato la necessita che lo spetatmantenga le distanze rispetto
allimpostazione sessista della fiction. Propriaufocoscienza sviluppata da diverse autrici
nel corso dei decenni successivi al suo saggid’'@igine dell'idea di discutere in modo
critico le immagini, limitandone gli effetti suasie favorendo un ruolo spettatoriale attivo.
Alla fine degli anni Settanta, nella sua analidladsoap opera, Tania Modlesy sostiene che il
«piacere narrativo» pud essere molto diversificgaiferito agli uomini o alle donfA@. Il
suo punto di vista diverge sostanzialmente da guddlla critica femminista, secondo cui il
piacere derivante dalla narrazione televisiva duss@mente maschile, ragion per cui e
necessario decostruirlo prima di procedere allasen@s forma di un’estetica femminista. Si
tratta, scrive Modleski, di un problema ricondulghalla posizione difensivistica assunta da
gran parte delle donne, il cui ruolo avverso naifamti degli uomini é stato evidenziato
soprattutto dai movimenti femministi degli anni taata.

Tra le immagini promosse dalla fiction televisivar pesprimere «le fantasie collettive»
femminili Modleski cita la famiglia «omnicomprensiv delle soap opera, icona
estremamente potente in quanto in grado di evideszseppur in un’ottica privilegiante la
dimensione privata e il plot narrativo “classicagmi d’attualita e problematiche sociali
controverse, come la carriera femminile e lo sttfdréSecondo Modleski tuttavia la soap
serve a ribadire la dimensione domestica della @pnimelandosi funzionale alla famiglia

patriarcale, il cui valore simbolico e ideologicersa ribadito anni dopo dallo studio di

273 Cfr. Foucault M. (1975)Surveiller et punircit.

27 Gianini Belotti E. (1973)Palla parte delle bambineMilano: Feltrinelli, 1985, p. 178, cit. in S. Wieri
(1997),Educare al femminilecit., p. 50.

2> Mulvey L. (1975)Visual Pleasure and Narrative Cinenit.

2’® Modleski T. (1979)The Search for Tomorrow in Today’s Soap Operase®oh a feminine narrative form
in Film Quarterly; 33:1: 12-21, p. 37, testo disponibile al sito  einet:
http://w.openupusa.com/openup/chapters/97803352pdb

2" |bidem, p. 31.
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Charlotte Brunsddii®. Pur pregna di istanze moderne, la famiglia dedlap opera ripropone
guotidianamente il messaggio di un femminismo Abemnel quale la logica della “donna in
carriera” non e esente da un’impostazione steraf@tiposta a discapito dell’esperienza
femminile, la cui ricchezza viene svalutata per fasto a istanze narcisistiche e legate
all’autocompiacimento. In particolare nell’ultimeecknnio del secolo scorso dnna in
carriera ha rappresentato un’icona tutto sommato riduttbeaive Bellassai che gli organi di
informazione italiani hanno enfatizzato lderiva innaturale della donna in spazi
tradizionalmente maschili, associando alla suppostitizzazione ed alle recriminazioni
patriarcali fenomeni quali gli scompensi psichici e una mie@diffusa riconducibile alla
fama di pessima moglie e di «<madre cafti%a

La richiesta di uno spazio specifico in cui esprend’immaginario femminile,
indipendente da quello maschile viene espressaedndlechnologies of Gendela Teresa de
Lauretis, che osserva come i mass media, cinengdeesione principalmente, siano tra i
principali garanti di quella logica fondata sullfmgsizione binaria tra il polo positivo/lUomo
(oppressore, soggetto, al centro) e il polo negdlienna (oppressa, altro, ai margini). Tale
schema, nel riproporre la differenza di genere euiiferenza sessuale finisce per rivelarsi
funzionale all’ideologia patriarcale, in quanto dtaeche il genere & unappresentazione
una costruzione sociale. In particolare i medidtreleici facilitano la sovrapposizione tra la
vita reale delle donne e quella rappresentata sdlermo, favorendo l'adesione a delle
immagini che si rivelano delle costruzioni icondgiae piuttosto che il prodotto di un
posizionamento storico-culturale. E’ opportuno sose all’'opposizione binaria “classica”
quella tra donne rappresentate e donne reali dafleze multiple e differenti, soggetti attivi
piuttosto che vittime di un discorso fallocentridoe pur essendo prodotto da discorso astratti
e scientifici, come spesso avviene nei media, &éantpto all'esercizio della violenZ&.

There is a power in lookiAf: questidea estremamente prolifica & trasversapemsiero
femminista incentrato sull’effetto dei media nellanformazione ai ruoli di genere. Il
riferimento al teleschermo come strumento di trasiohe di esperienze tra generazioni e

fondamentale nell'opera di bell hooks, la cui asiatiellablack woman as object of the

2’8 Brunsdon C., Spigel L. (2007) (edited bigeminist Television Criticism. A readeévlaidenhead, Berkshire:
Open University Press.

2’9 Bellassai S. (2011),'invenzione della virilita cit., pp. 138-140.

20 De Lauretis T. (1987)Technologies of gender. Essays on Theory, FilmRiotion, Bloomington: Indiana
University Press.

%1 hooks b. (1992)The oppositional gaze. Black female spectator8lack Looks: Race and Representation
Boston: South End Press, p. 115. Testo disponibileal sito internet:
http://www.umass.edu/afroam/downloads/reading14.pdf
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phallocentric gazenon esclude il ricorso alla tv quale luogo di cgaibne di una
spettatorialita attiva. L'autrice afroamericanadlizza I'attenzione sul ruolo delle donne di
colore nella fiction audiovisiva, degradate a oggassuali tanto nella mentalita maschile —
sia bianca che nera — quanto nella coscienza feilem@uest’ultima viene profondamente
condizionata dallo sguardo maschile, che deternhin@do in cui le donne considerano se
stesse e il proprio rapporto con gli altri. Secohdoks la programmazione televisiva occupa
un ruolo determinante nella presa di coscienzands$o tra razzismo e questioni di genere.
Guardare in modo critico e demistificante le immagincentrate su figure femminili
stereotipate in virtu della loro appartenenza weziche si rivolgono ad un pubblico
esclusivamente bianco, oltre che maschile ed eissasle aiuta a generare quglpositional
gaze quellosguardo di opposiziondi per sé indispensabile per una nuova generazione
donne non piu vittime della poverta, del’emargioae e dello sfruttamentt.

I nessi ambigui che contraddistinguono la nozionesghiardo sono rintracciabili nelle
costruzioni simboliche che determinano i ruoli dngre nello schermo televisivo. Nell'ottica
specifica di questa ricerca, si prenda ancora wita xome esempio il dito indice di José
Mourinho, questa volta sottolineandone la funzida#lica. Susan Bordo ha tracciato
un’analisi approfondita del mutamento che ha intesta rappresentazione del genere
maschile negli ultimi cinquant’anni, evidenziando particolare il ruolo del fallo nelle
immagini cinematografiche e pubblicitffé Nel primo come nel secondo caso, Bordo
ricollega la longevita di questimmagine non allaasdimensione anatomica o biologica
(rintracciabile invece nel pene, non necessariamnsimbolo di durezza e di virilita), ma
piuttosto al suo essere wea un costrutto simbolico in grado di veicolare dm dominanti
del linguaggio maschile, improntato, soprattuttd centesto eterosessuale, all’aggressivita
vincente.

L’essenza fallocratica dell’allenatore calcisticosdccesso puo essere esemplificata dal
gesto dell'indice rivolto verso il cielo, che, paesando sempre Bordo la quale a sua volta
cita una frase divenuta celebre di Freud, «talvelsolo un dito rivolto verso l'alto, talvolta
perd significa qualcos’altf8®. Lo stereotipo del simbolo della mascolinita rigre altresi
una deriva ben poco educativa verso I'immagine evitd dell’aggressione fisica

all'avversario.

282 Ivi

23 Bordo S. (1999)The male body. A New Look at Men in Public andrima®e, New York: Farrar, Straus and
Giroux, pp. 84-104.
284 |bidem, p. 92.
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Un'altra icona della maschilita ampiamente difféssappresentata dall’'ostentazione dei
muscoli addominali; si tratta di una delle formeedpressione frontali della virilitd mediatica
ampiamente sfruttata dalla pubblicita, come neb ciegli spot di Giorgio Armani che vedono
cometestimonialil portoghese Cristiano Ronaldo. Il torace scolpiassume molti tratti del
virilismo contemporaneo, compresi, sostiene andwoedo a proposito dei modelli degli
advertisementfirmati negli anni Novanta da Calvin Klein, alcurratti inquietanti,
riconducibili nellimmaginario misogino alla prog®iva femminilizzazione dell'uomo,
spinto dall'industria mediatica, al pari della dana sottoporsi allo sguardo altrui giudicante.

Sebbene, da un punto di vista commerciale, I'uoraterdgante gli addominali scolpiti
appaia immediatamente fruibile, da un punto diavistilturale questimmagine provoca
ancora delle reazioni controverse, come testimdn@aso della regola della lega calcio
italiana che vieta ai giocatori di togliersi la rfiagn segno di esultanza o di protesta, pena
'immediata sanzione da parte del direttore di gafa sottolineato che tale interdetto puo
essere ricondotto alla tradizione ed alla cultiatiotica del nostro paese. Tuttavia essendo
plausibilmente riconducibile piu al ruolo erotizzaudella parte anatomica maschile che non a
quello virile, esso appare in contrasto con lo adenitaliano della spettacolarizzazione
sociale, nella quale il progressivo assottiglidedi limite tra pubblico e privato comporta che
la vita di ciascuno diventi un fenomeno da espalieesguardo degli altri. La vetrinizzazione
della societa, accelerata, scrive Codeluppi, ddiffasione a livello mondiale del modello
statunitense del centro commercfileha fatto si che il consumatore venga attrattoutta t
cio che e esteticamente curato, indipendentementsodtenuti che vengono veicolati.

Il dispositivo di «estensione della dimensione tast€% riguarda ormai da tempo il corpo
maschile, per il quale cido che conta & apparirefazoremente ai canoni della messa in
scenal/in vetrina. Nel calcio televisivo il regimievisibilita accoglie pratiche diverse, alcune
delle quali apparentemente contrastanti in quaattapici di messaggi ambigui. Si pensi alla
pratica estremamente diffusa tra i calciatori ditotul mondo del tatuaggio integrale,
tramutatosi da simbolo anticonformista a sintomarth mascolinita desiderosa di mettere in
scena sé stessa tramite 'omologazione estetica diorpo che ribadisce il proprio ruolo di
oggetto del desiderio. Il corpo modificabile, irdhzabile da una moda passeggera é

strettamente collegato ad un ideale di bellezzeafigista non come il prodotto della natura,

285 Codeluppi V. (2007).a vetrinizzazione socialeit., p. 16.
288 |bidem, p. 17.
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ma come il risultato di uno sforzo individuale, fiznale a quella logica produttivistica che
permea l'industria dello sport professionisffto

I messaggio del corpo tatuato appare dunque fuakgo alla logica aziendalistica,
suggerendo, con modalita al tempo stesso similvergenti rispetto a quelle messe in mostra
da Mourinho, una maschilita la coovita superficiale tradisce un’esigenza di uniformazione
ai codici dell'ordine e della tradizione. Si trattaun aspetto importante in quanto evidenzia
come tutti gli spettatori, siano essi giovani uoinongiovani donne, vengono sottoposti al
messaggio stereotipante dei media. E altresi vieep @ome sottolineato pit volte in questo
capitolo,c’é del potere nello sguardo di ciascuri@arafrasando bell hooks, tale assunto va
contro quella “tensione omologante”, quel “vizigioo e concettuale” che vorrebbe fare di
ogni adolescente I'alleato/a ideale di ogni prograntelevisivo finalizzato ad appiattirli/le al
comune denominatore sessista, riducendoli/le ¢aslieazio e cancellandolif&®.

Una questione su tutte emerge dalle autrici firoead citate. Se si esclude il pensiero di
Tania Modleski, domina il riferimento alla «doppgntassi» di origine lacaniana che
contraddistingue le prime opere di Luce Irig&fayTale impostazione, seppur in un’ottica piti
specificamente riferibile ad un contesto sociowalie di genere, € presente anche nel
pensiero di Rosi Braidotti, la quale focalizza tBaizione sulla necessita di inscrivere la
differenza femminile non solo riferendola a quelila Donna rispetto alluomo, ma anche a
quella della donna la cui vita reale la rende usees divergente rispetto dallimmagine
oggettivata della Donna-come-Alf8. Partendo da tale assunto, si interroga Calvimids
un’altra doppia sintassi altrettanto legittima mmirebbe essere rappresentata dalla differenza
tra gli uomini della vita reale e 'immagine re#i@ del’Uomo-come-Identico, dellUomo
come detentore del Faffd?

Il simbolo tradizionale della virilita ha perso tampo i parametri canonici di quello che
nell'antichita era un emblema di generativita @alienza mista a sacralita. Contemporanea al
progressivo assottigliamento dell’apparato idealogili legittimazione della mascolinita —
assottigliamento legato in gran parte alle conquiti movimenti femministi — & stata, dalla

fine degli anni Settanta a tutti gli anni Novantal decolo scorso, I'edificazione di una

%7 |bidem, pp. 32-33.

28 hooks bell (1998)Elogio del margine. Razza, sesso e mercato cutuldilano: Feltrinelli, p. 51.

289 Cfr. Irigaray L. (1974)Speculum. L'altra donnaVlilano: Feltrinelli, 1975.

29 Braidotti R., Butler J. (1994Feminism by Any Other Namia “differences: a Journal of Feminist Cultural
Studies, 6.2/3, 27-61, p. 39, cit in Thomas C. @0R-enfleshing bright Boys Or, how Male Bodies Matter
to Feminist Theoryin Gardiner K. J. (edited by)asculinities Studies & Feminist Theory. New dii@ts New

York: Columbia University Press, p. 66.
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retorica incentrata sulla supremazia maschile, Ua dimensione discorsiva non era piu
«affidata a occasioni argomentative magniloguergiancanali pedagogici formalmente piu
discretf*>. Tra le forme di espressione «meno frontali»,nma per questo meno pervasive,
della virilita contemporanea, il linguaggio mediatiha rappresentato tra gli anni Ottanta e gl
anni Novanta un canale privilegiato per la diffugo della nuova mascolinita
spettacolarizzata, sovraesposta ad uso e consunila @abblicita e del mercato
dell'immagine in generale.

L’emergere di una nuova iconografia virilisticaJlagquale il senso di inquietudine legata
all'insicurezza identitaria di genere propria déitaisi del maschio” lascia il posto ad una
nuova «mitologia maschile» funzionale al sistemansomistico, assume un valore
significativo se riferito allo sguardo spettatogialln particolare I'adolescente sperimenta
posizioni di vulnerabilita e di onnipotenza visivdhe lo espongono costantemente ad un
messaggio mediatico facente sempre piu spessaoi@ilacorporeizzazionanaschile. La
prestanza fisica degli atleti piu popolari in lgalassume il valore di simbolo virile,
proponendosi come guida iniziatica nei confrontindipubblico per molti versi privo di figure
di riferimentoforti, il cui ruolo di mediatori simbolici, in passatvestito dalla comunita dei
padri, o degli anziani, viene ormai ampiamente detatb ad agenzie educative informali,
guali la televisione e internet.

Non si tratta qui di insistere sulla nozione, peoalvaga, di un adolescente dipendente
dall’esposizione visiva del maschile in televisipmea piuttosto di sottolineare le connessioni
tra la complessita dellimmagine mediatica dell’'umml’'essenza per certi versi indeterminata
del pubblico giovanile. Quest'ultimo, proprio peéchcondizionato dalla progressiva
evaporazione delle immagini incentrate su una mist@orassicurante in quanto sicura di sé,
viene sottoposto ad un’iconografia calcistica nefjaale domina un corpo maschile
essenzialmente virilistico. Tramite questa impasta il calcio televisivo esclude, con rare
eccezioni, le declinazioni anticonformiste dellasctalita. Quali sono, dunque, gli spazi di
intervento attivo dello sguardo dei giovani, costamente alle prese con la sovraesposizione
mediatica del virilismo maschile?

L’analisi e la costruzione della mascolinita nedlacieta contemporanea, se da un lato
considera il modo in cui il potere e il privilegiel maschio vengono costituiti e rappresentati,
dall'altro lato tiene conto dell’evoluzione dellaasthilita in un’ottica piu egalitaria,

sintomatica dei possibili spazi positivi di convenga trafeminist theoriese masculinity

292 Bellassai S. (2011),'invenzione della virilita cit., p. 138.
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studies In una prospettiva teorica ed accademica al testpsso asimmetrica e interattiva
rispetto al pensiero della differenza,men’s studieshanno sottolineato I'importanza di
fenomeni presenti nellimmagine delluomo sin daghni Ottanta, quali ad esempio la
necessita di riconoscere se stessi al di la deegfeatipi della virilitaperformativa e di
definire le proprie soggettivitd in virtu di tratin passato considerati esclusivamente
femminili, come la sensibilita, 'emozionalita ettenzione per la cura.

Di questa nuova declinazione della maschilita icicatelevisivo, seppur di rado, sembra
voler tener conto. In una videointervista rilasgiat canale tematico ESPN, uno dei giocatori
piu rappresentativi del calcio mondiale, bandiei@ica del Barcellona e della nazionale
spagnola, Xavi Hernandez, ricorda con nostalgigglara materna definendola fondamentale
nel sua formazione professionale e di uomo. Statraénz’altro di un esempio fugace, e
tuttavia interpretabile nell'ottica di una nuovansiilita che va diffondendosi anche in uno
degli sport piu emblematici delle strategie di il@sgzione virile.

D’altra parte il confronto tra studi femministi @udi sulla mascolinita non avviene
necessariamente in termini di negazione e di cddizéone. L’emergere negli Stati Uniti, a
partire dagli anni Novanta, di un’area di studi mgata al confronto e alla cooperazione tra i
due campi teorici ha contribuito a ridefinire alcpanti nevralgici degli studi di genere, tra i
guali «le opposizioni binarie atte a distingueré @wbmini dalle donne, il maschile dal
femminile, I'eterosessuale dal’omosessuale, ihbie il nero, I'individuale e il socid&.

Ne consegue una pratica riflessiva che, pur nopregentando una critica definitiva nei
confronti dei rapporti ineguali di potere tra uomendonne, supera la logica dell’opposizione
tra oppressori e vittime, nonché quelle tra domatifferenza e tra mascolinita egemonica e
mascolinita alternativa’.

Un altro aspetto interessante den’s studieg rappresentato dall’analisi della mascolinita
come un prodotto storicamente e culturalmente teiflia cui legittimazione sociale perpetrata
dai mezzi di comunicazione di massa e finalizzapseservare i privilegi dell'ordine sociale
dominanté®. In particolare appare determinante il ruolo dédlevisione nella definizione
delle caratteristiche di una mascolinita normativeianca, medio borghese e “italiana” — la

cui diffusione apparentemente paradossale in agsdinztoriche virilistiche forti testimonia

?% Gardiner K. J. (2002)ntroduction in Id. (edited by)Masculinities Studies & Feminist Theouit., p. 12.

294 Robinson S. (2002)pedagogy of the opaque: teaching masculinity ssidie Gardiner K. J. (edited by),
Masculinities Studies & Feminist Theonjt., pp. 141-158.

29 Cfr. Gardiner K. J. (2002)ntroduction in Id. (edited by)Masculinities Studies & Feminist Theowit., p.
17.
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come il piccolo schermo nel nostro paese debbaessasiderato un vero e proprio apparato
di legittimazione ideologica.

Il riconoscimento delle connessioni tra i due smhzicerca non puo non tener presente il
ruolo rivestito dai media in Italia nella definine di uno sguardo inteso quale “luogo di
dominio”, nel quale l'esperienza individuale delrpo diviene quella «universale» del
«corpo-per-gli-altri», costantemente «esposto @dj&itivazione operata dallo sguardo e dal
discorso altrf®. Seguendo il ragionamento di Pierre Bourdieuelevisione commerciale
italiana metterebbe in atto un procedimento singolia cui efficacia «dipende dalla
posizione relativa di colui che é percepito, nongdhkEgrado al quale gli schemi di percezione
e di valutazione attivati sono conosciuti e ricanog da colui al quale si applicano». Alle
rappresentazioni mediatiche andrebbe ricondottoguml misura, tanto il fatto che le donne
preferiscono criticare le zone del loro corpo ch&ligano “troppo grandi”, quanto il fatto che
gli uomini tendono a mostrarsi insoddisfatti dgdkrti del loro corpo che ritengono “troppo
piccole”?%",

Cio implica che, se la femminilita € una forma dmpiacenza nei confronti delle attese
maschili virtuali, anche la maschilita diventa uieama di dipendenza nei confronti delle
attese altrui, il piu delle volte corrispondentiath dimensione virtuale piuttosto che reale. In
tal senso, lalomination masculinearebbe al tempo stesso «imposta e subita» daginyo
ad esempio quando delle umiliazioni sessuali, cosie delle accuse di omosessualita sono
deliberatamente organizzate per incriminarne lpadizione femminea. Di fatto, tuttavia, una
tale definizione focalizza il nesso tra disposizidegli uomini ed aspettative sociali sul
maschile, finendo per trascurare il ragionevolepcajp tra le rappresentazioni sessiste sulle
donne e la violenza su di esse esercitata, risgoifgrnon soltanto sotto forma di percosse,
ma, come testimonia la realta di questi ultimi annialia, anche da stupri e omicidi da parte
dei coniugf®®

Non solo. La riflessione di Bourdieu fa largament®rso alla dimensione del simbolico
per spiegare il meccanismo di interiorizzazionepdde delle stesse donne, della condizione
di discriminazione e di sottomissione, incarnataaimbito televisivo, dalla triplice icona della
donna moglie, madre e lavoratrice. Seguendo un lesimagionamento, l'accettazione

femminile del sistema di “dominio maschile” sarehiv&n modalita, seppur non riducibile alla

2% Bourdieu P. (1998)] dominio maschilecit.
297 i
Ivi.

2% | ouis M.-V. (1999),Bourdieu: défense et illustration de la dominatimasculine «Bourdieu ou le pouvoir
auto-hypnotique de la domination masculine», p. 333
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dimensione naturale, derivante da una sorta diesimgme collettiva in grado di coinvolgere
uomini e donne in ugual misura, oltre che un ppitcinternamente acquisito e strutturato
tanto per il genere femminile — con modalita passivquanto per quello maschile — con
modalita attive. Per Bourdieu, dunque, alla basesiteboli, cosi come delle regole e delle
norme non vi sarebbe I'asimmetria che contraddjsenla posizione degli uomini e delle
donne nei rapporti sociali. Si tratta di un aspdtgterminante: in un’ottica asimmetrica, infatti
«i simboli, le regole e le norme non hanno la stesdidita per le donne e per gli uomini»,
poiché
le donne non hanno accesso allo stesso sistem#edmenti degli uomini, o almeno non

interamente. Se e vero che esse sono coscierdildadl posizione di “dominate” nella comunicazione
sociale, non possono prender parte, in terminigdiaglianza e di reciprocita, alle norme e alle kego
che le legano agli altri soggetti sociali. Quesistesna di valori, questi modi di rappresentare il
sociale, queste regole non rappresentano delleeszelei riferimenti per le donne, piuttosto vengion
loro imposte. E dunque importante sottolineare aftattere impari della condizione maschile e

femminile nella trasmissione sociale, di per séemeinante per la definizione della dimensione
politica della comunicazione istituefité

Come evidenzia Nicole-Claude Mathieu, cio che camgh rapporto tra “dominanti” e
“dominate” e il nesso tra «il campo di coscienzattiirato e posto in modo tale da risultare
del tutto coerente di fronte alla benché minimaauoaia del potere acquisito», e «le diverse
modalita di frammentazione, contraddizione, adagtam o rifiuto, piu 0 meno strutturate»
messe in pratica da parte dei domitfatiTale disposizione & specificata dall’esperienza
concreta degli individui coinvolti nello scambiocsale, la cui condizione differenziata di
“‘dominati” e “dominanti” si dimostra rilevante ainf di una presa di coscienza concepita
come riflessiva, nella quale I'auto realizzaziolegéta al produrre un’azione e ad agire su di
essa, ovvero allacquisizione mediante il simbalail accesso critico al reale, in grado di
attribuire agli individui la capacita di agire ensare, trasformandoli in attori stofft
consiste proprio dall’analizzare la dimensione shda della comunicazione mediatica,
dissimulandone la specifica visione androcentffca

Parallelamente Christine Delphy suggerisce, nelaanalisi pur critica nei confronti del

marxismo, un’indagine materialista della societdanquale I'approfondimento dei rapporti

29 El Yamani M. (1998)Médias et Féminismesit., p. 61.

390 Mathieu N-C. (1985), «Quand céder n'est pas caimsedans N. C. Mathieu (Dir.),'arraisonnement des
femmes. Essais en anthropologie des seaes,: EHESS (Cahiers de I'nomme), n° 24, p. 176, citat&li
Yamani M. (1998)Médias et Féminismesit., p. 60.

301 Quéré L. (1982)Des miroirs équivoquesit., p. 84, citato in El Yamani M. (1998)lédias et Féminismes
cit., p. 60.

%02 E] Yamani M. (1998)Médias et Féminismesit., pp. 59-61.
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sociali, e dunque politici, appare fondamentalelperomprensione di tutte le oppressioni
La francese quindi critica quella che definiscé&daologia delle differenze”, definendola uno
strumento tramite cui si giustificano, da oltresetolo ormai, le disuguaglianze sociali, hon
solo di genere. Il riferimento estremamente critédla categoria della differenza — non si
tratta di un caso isolato, dal momento che la ateszione di patriarcato &, soprattutto nel
secondo volume dellopera, profondamente rimessa discussion®* — suggerisce
lirriducibilita della riflessione di Delphy all'iterno di quest’analisi.

Tuttavia e possibile riallacciarsi qui all'ideardodello di genere come costruzione sociale.
Concepita in tal senso, la questione degli stgged@mminili nella televisione italiana fa
emergere una domanda: la ricerca del «principat@ao dell’emancipazione femminile pud
essere risolta in un’indagine comprendente anclkerldizione maschile? Di fatto, I'industria
televisiva rende il corpo delluomo sempre piu wperficie visiva, un luogo pubblico
investito da una moltitudine di interessi esterhe me evidenziano I'essenza astratta, dal
momento che non vi sono corpi virili reali, ma pasto, direbbe Foucault, delle discorsivita
corporee incentrate sulla virilita. Come analizzBrapatto di questa assenza corporea suli
corpi reali dei soggetti in formazione? Come impedihe la spettacolarizzazione, tanto
discorsiva quanto gestuale, della violenza non ltctar materialita dell’atto coercitivo
esercitatd’>?

Innanzitutto restituendo alla scuola il suo ruolo sppazio pedagogico, nel quale il
formatore agisca in nome del benessere e del pateamto delle capacita dei singoli
studenti. Scrive bell hooks che «nessuno, per guatelligente e dotato di senso critico puo
0ggi considerarsi esente dai condizionamenti detivdai messaggi subliminali contenuti in
ore ed ore di visione televisitd. Ne consegue la necessitd, figlia dellinsegnametn
Paulo Freire, di «decolonizzare» lo sguardo attsavein lavoro costante nella classe, che
resta con tutti i suoi limiti «un luogo del pos#hinel quale € possibile lavorare per la liberta
e aprire le nostre menti e i nostri cuori alla t&aimmaginando modalita collettive per

oltrepassare i limiti imposfi’.

303 Cfr. Delphy C. (1998)L’Ennemi principal, tome 1: Economie politique du patridrc@aris : Editions

Syllepse.

394 Delphy C. (2001)L’Ennemi principal, tome 2 : Penser le genRaris : Editions Syllepse, coll. «<Nouvelles
Questions féministes».

395 cavarero A. (1995)Corpo in figure. Filosofia e politica della corpdta, Milano: Feltrinelli.

%% hooks bell (2003)Teaching community. A pedagogy of hdgew York: Routledge, p. 11.

%97 hooks bell (1994)Teaching to Transgress. Education as the practideeedom London: Routledge, p. 207.
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[11.3 L'importanza della scuola come ambiente riflessivo

In Ecologia dei media. La scuola come contropatéteil Postman pone esplicitamente la
guestione del rapporto tra scuola e televisioneivaedone importanti considerazioni non
soltanto sotto il profilo mass mediatico ma anobigosil profilo pedagogico. Per il sociologo
americano l'azione educativa tende ad essere ioadiz quando il contesto nel quale si trova
inserita & innovatore, mentre diventa innovatriaearglo la societa resta ancorata alla
tradizioné® E sulla base di tale assunto che I'autore svauppsua indagine dei conflitti tra
I'apprendimento scolastico e quello televisivopriducibili all'opposizione tra un’immagine
“concreta” e non parafrasabile, e una parola “#stra traducibile. Per Postman il parametro

emozionale € un elemento costitutivo della televisi mentre nell’esperienza scolastica

gioca un ruolo imprescindibile la conoscenza rdies:

Il curriculum televisivo svolge il suo lavoro imgboli analogici che richiedono una risposta diretta
emozionale e largamente irriflessiva, mentre ilricutum scolastico, poggiando fortemente sul
simbolismo digitale, richiede processi cognitivfisticati. Non € vero, come insistono a dire molti,
che guardare la televisione & un’esperienza pagsivlaGuardando la televisione, i fanciulli hanreo |
loro emozioni impegnate al massimo. E la loro capali astrazione a rimanere passiva. Nella scuola
la situazione e rovesciabile: vi si chiede, innaurii, di capire e fare attenzione a quanto videkta
Cio significa che si richiede di saper parafrastajurre, riformulare quanto si dice, il che spieg
perché sia cosi facile, nella scuola, prescrivezbe dorove di esame. Nell’'esperienza televisiva,
invece, si richiede dientirequello che svedé®.

Una simile interpretazione permette di leggeredaoka come una realta in cui lo stile
espositivo promuove un sapere critico e analitiotato al distacco e all’'obiettivita. Di
rimando nell'informazione televisiva 'impostazionarrativa delinea una “epistemologia” di
cio che si sente e cid che si vede, il cui accsntla gratificazione immediata provoca delle
reazioni di stampo squisitamente emoziotidleL’analisi messa a punto da Postman
evidenzia solo in parte tutta la ricchezza dei esscdi educazione formale, e in particolare
della formazione scolastica, nella quale, scriveuMaStriano, I'emergenza dell™istanza
riflessiva” & riconducibile non solo all’essenzagolativa e normativa dell'azione educativa»
ma anche al recupero di quella dimensione espesienintesa, in termini deweyani, quale
interrelazione traesperienzae riflessioné'’. Si tratta in particolare di considerare il ruolo

essenziale del processo vitale, per Dewey veraopripr «“unita di base” di ogni processo

%8 postman N. (1979Ecologia dei media. La scuola come contropateie, Roma: Armando, 1981, p. 21.
309 i
Ibidem, p. 51.
310 |bidem, pp. 52-53.
311 striano M. (2001)La “razionalita riflessiva” nell’agire educativpNapoli: Liguori, p. 24.
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formativo» inteso quale «realtd dinamica, complesdaarticolata, in cui si intersecano
dialetticamente I'agire con il subire, I'evoluziogeda regressione, il movimento e la st&si

La dimensione esperienziale, quale punto di riferito per I'azione educativa, permette di
leggere in modo piu approfondito il complesso rappdra scuola e televisione, che,
parafrasando Striano, in un’ottica pedagogica ms&me considerato prossimo all’esperienza,
in quanto rascedall’esperienza @roduceesperienzi®. Tale fondamentale assunto viene
evidenziato dallo stesso Postman, allorquando Iswtocome, pur con «le sue leggendarie
esigenze di obbedienza e passivita», la scuoldaaddi un “uditorio”, ovvero di un gruppo
di persone capaci di intervenire sull'ambiente, axfgndovi la propria esperienza, intesa
quale combinazione tra istanze attive ed istanasipa L'assenza di siffatto uditorio nella
televisione, unita al «curriculum facoltativo» daecontraddistingue fa si che essa imponga
agli «studenti televisivi» le proprie regole — dilacita, di ritmo, di forma, di quantita o di
contenuto — determinandone, di fatto, la naturemlpo stesso «autoritaria, e sprezzante nei
confronti dell’autorita.

Tuttavia e lecito affermare che la televisiamesceda un determinato tipo di esperienza,
nella misura in cui essa deriva le proprie narmaizata storie preesistenti. Inoltggroduce
esperienza, ad esempio quella dei giovani telespeitt la cui «tendenza ad una reazione
individualistica» €& legata all’abitudine di fruidello spettacolo mediatico mentre si mangia,
si sbrigano le faccende di casa, si parla, si laggerivista o si fa «qualsiasi cosa sembri
soddisfare le proprie esigenze e necessita». Riear€ Rivoltella sostiene che I'attrattiva
esercitata dalle immagini del piccolo schermo viafeterminata anche dalle modalita
tecnologiche che contraddistinguono la fruizionkevisiva. Il telecomando ad esempio ha
generato pratiche come #apping che nel favorire un «approccio alla programmagiohe
sacrifica l'attenzione tematica e continuativa ad solo programma a vantaggio di una
visione frammentaria, continuamente interrotta» uged un approccio frammentario
all'esperienza, «una sortamiorselageche rischia di far perdere di vista I'intero irvéae del
ritaglio®*.

Da molti considerato uno strumento in grado di gsaee allo spettatore un ruolo attivo
nella costruzione del suo palinsesto televisivepeale, Izappingsintetizza perfettamente |l

«nuovo adolescente” italiano, volubile, incostapteatterizzato da un impatto con l'esistenza

312 Dewey J. (1992)Democrazia e educazion€irenze: La Nuova ltalia, cit. in M. Strianba “razionalita
riflessiva” nell’agire educativocit., p. 25.

313 Striano M. (2001)La “razionalita riflessiva” nell’agire educativocit., p. 26.

%14 Rivoltella P.C.,Ospiti, invasori e altri animali. Gli effetti dellgelevisione sui minori, tra realta e discorsi
sociali, «Comunicazioni sociali», 2, 1996, pp.181-220.
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improntato al “mordi e fuggi”». La televisione, aade Rivoltella, ha comportato
un’autentica trasformazione dei quadri valoriali gievani spettatori, sempre piu improntati a
generalizzazioni e facili prospettive dicotomicl@&o appare in evidente contrasto con la
scuola, nella quale «si chiede agli adolescentagire e fare attenzione a quanto vide#q
parafrasandolo, traducendolo, riformulandolo. Iolia scuola insegna agli adolescenti ad
agire in quanto «membri di un gruppo», adeguang@ooiprio comportamento alle necessita e
alle finalita della comunita di appartenefiza

Si tratta di un punto fondamentale, in quanto clgpdelle dimensioni normative e morali
che sottendono la pratica educativa, oltre cheedelospettive socioculturali che la
costituiscono. Come avverte Striano, uno dei mqie4i i qualill professionista riflessivali
Donald Schon appare poco funzionale ad una lettustampo pedagogico non e costituito
esclusivamente dalla natura ambigua del conceitorehdi “riflessione nell’azione”, che
rimanendo in bilico tra istanze descrittive e ig@amprescrittive finisce paradossalmente per
rivelare I'essenza tecnicistica di un metodo impmtm ad «immergere i professionisti in
formazione in situazioni problematiche con cui confarsi, attivando procedure riflessive
attraverso cui costruire ed applicare conoscenagchg'%. Piuttosto bisogna focalizzare il
ruolo delle “cornici” di riferimento della praticeducativa, tramite cui formatori e soggetti in
formazione interpretano il mondo e le esperienagbaendovi delle implicazioni di ordine
socio-politico e culturafé”’.

E’ possibile, si chiede Striano nell’evidenziareoutei limiti del ragionamento di Schén,
confrontare e negoziare “cornici” interpretativaydrendo una loro analisi in situazione in
una prospettiva pedagogica? Nel caso di un prafessa dell’educazione, le cui competenze
didattiche in uno specifico campo disciplinare varassociate alla capacita di costruire
procedure metodologiche e operazionali in situagida riflessione non puo essere orientata
unicamente a procedure pifoblem solving(cosi come indicato dal metodo pragmatista di
Schon) ma anche e soprattutto ad un’analisi critiele prospettive socioculturali sottese
all'agire educativo, in grado di «individuare etepbrre a revisione pregiudizi, preconcetti,

istanze ideologiche, criteri comportamentali, regelnorme socidfi®. Cid che non bisogna

315 postman N. (1979Ecologia dei mediacit., p. 57, 59.

zij Striano M. (2001)La “razionalita riflessiva” nell’agire educativocit., p. 83.
Ivi.

%18 |bidem, p. 87
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mai tralasciare, dunque, e lidea di fare educaiivteso quale «azione intenzionalmente
orientata sulla scorta di norme socialmente cdsteicondivis&%.

Nell'ottica specifica di un’attivita educativa nelquale la dimensione operativa favorisca
il confronto tra e con i soggetti in formazioneieotando la riflessione individuale e collettiva
sui problemi inerenti alle rappresentazioni di geneella televisione italiana, la pedagogia
della differenza si rivela particolarmente funziena una pratica riflessiva nell’agire
educativo. Da essa infatti ricaviamo «il messadggite che le donne adulte non debbano
essere piu complici nelladditare alle giovani denmodelli di subalternita, ma che al
contrario debbano impegnarsi in prima persona aifin’educazione delle nuove generazioni
di donne non vada a piu coincidere con un destinsildnzio e di svalorizzaziof&.
Rapportata alla scuola italiana, nella quale laswam femminilizzazione del personale
educativo e riconducibile tanto a fattori di stango@ioculturale — come sottolinea Simonetta
Ulivieri, «le donne sono le agenti primarie deltiglizzazione infantile, i soggetti principali
della trasmissione dei ruoli sociali e dei modeliitural®®» — quanto a fattori di stampo
economico (la scarsa retribuzione riservata aglegmanti), tale considerazione permette di
rivisitare il concetto di conoscenza come partegrdante dell'azione, favorendone altresi il
riconoscimento nell'agire educativo.

Tornando al ragionamento di Striano, la pedagog#addifferenza — che Ulivieri
contrappone soprattutto alla cosiddetta «pedagdglBignoranza» cui le donne si sono
trovate loro malgrado costrette per secoli — petergitconcepire I'azione educativa in quanto
esperienza cheascedall’esperienza eroduceesperienza. Proprio in quardgita soprattutto
da donne, infatti, la scuola puo rivelarsi un cangpcazione privilegiato per una ricerca
improntata al riconoscimento di quegli stereotipgenere veicolati principalmente dai mezzi
di comunicazione e dai media elettronici, ma nolo.sblivieri sottolinea come una delle
responsabilita delle donne in quanto insegnantsisten nel riconoscere le modalita tramite
cui esse stesse trasmettono un sapere solo ampasstie neutro, espressione in realta di
«una precisa egemonia culturale e pedagogica naaneate maschilista» tesa a riprodurre i
pregiudizi legati a «precisi ruoli sessuali e quirstciali», corrispondenti al nesso tra

privilegio maschile e interiorizzazione femmirife

319 Ivi

320 Ulvieri S. (2007),1 silenzi e le parole delle donpén «Hist. educ.», 26, 2007, pp. 169-180, Edicone
Universidad de Salamanca, p. 175.

$2Ly\vieri S. (2007)] silenzi e le parole delle donneit., p. 169.

%22 |bidem, p. 170.
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Nel riconoscere le modalita di trasmissione di uaetodo improntato ad alimentare la
prevalenza di un genere rispetto ad un altro, tenddrici e i formatori possono far propria,
riesaminandola personalmente, I'esperienza di oolohe, durante la «stagione del
cambiamento» del neo-femminismo seppero delineaegenwova identita di genere per le
donne cosi per gli uomini, favorendo una pratidi@gsiva volta al riconoscimento di sé e
della propria dimensione storica e polificalLa pedagogia della differenza sostiene un agire
educativo chenasce dall’'esperienza groduce esperienza; cio nella misura in cui essa
rimanda al messaggio estremamente attuale di tdtero nei decenni scorsi si sono
impegnate a ripensare criticamente un «fare scawegrato a valori neutri, ma in realta
arroccato al simbolico maschifé».

Il pensiero della differenza é intimamente legalla aomplessita della societa attuale,
nella quale iproblemie le contraddizionisi contrappongono al principio deétlentitd, per
secoli criterio regolatore della cultura occidegtal Fabrizio Manuel Sirignano ripercorre
I'itinerario della riflessione femminista, soffermdosi sulla questione della valorizzazione
dell’alterita intesa come lettura critica del rapporto tra doengocieta, e sottolineando tra
I'altro il contributo di Luce Irigaray. La psicodista belga ha evidenziato I'importanza di
una consapevolezza femminile finalizzata a «rearpeladifferenzaperché, essa apporta
ricchezza di significati, ampliamento di concetfifre la possibilita di accettare il diverso, di
pensare oltre, aprendo nuovi spazi alla progettazii una realta diversa, piu aderente alle
esigenze intellettive e affettive delle doffe.

Tale lettura, dopo aver smascherato, negli annatet, la struttura maschile della societa
contemporanea, € oggi all'origine del filone prevae del dibattito pedagogico sul
femminile, centrato, scrive ancora Siriginano, awklorizzazione della differenza di genere e
sul rifiuto di un emancipazionismo funzionale attiologazione al maschii€. Il riferimento
alla categoria delldifferenzaquale metodologia riflessiva e pratica educativarontate ad
una «cultura al femminile attenta a conciliare memtaffettilogose pathos, nella quale la
socializzazione sia «fondata sulla comunita pititahie sul dominio e sull'aggressivite

non puo non considerare il ruolo della tecnicaansticieta attuale.

323 |bidem, p. 173.

324 bidem, p. 175.

325 Cambi F. (2001)|ntercultura: fondamenti pedagogjcRoma: Carocci, cit. in F. M. Sirignano (20085
pedagogia della formaziond&lapoli: Liguori, p. 93.

326 Cfr. Irigaray L. (1974)Speculum. L'altra donnaMilano: Feltrinelli, 1975, in F. M. Sirignano (@8), La
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Un agire educativo che rivendichi un «essere ferneninuovo», antiautoritario e
refrattario alla contrapposizione tra «saperi fersaperi deboff> non pud esimersi da una
riflessione approfondita sull’universo tecnologicogl quale soprattutto i soggetti in
formazione sono spesso educati a valori antitatiquelli costitutivi di una scuola pubblica
realmente aperta alla societa, come il rispettte agdinioni altrui e I'opportunita di affermare
le proprie idee. Quest’ultima abilita richiede iventi formativi capaci di cogliere le modalita
simboliche tramite cui i media elettronici propongouna visione dei generi stereotipata e
standardizzata, in grado di uniformare la lettugadrealta da parte dei giovani spettatori. La
tecnica puo diventare un valido strumento di indagiella societa cui apparteniamo, a patto
che essa serva ad impedire processi di emargireeioiesclusione nei confronti dei soggetti
“deboli” (per sesso, per razza o per apparteneocals).

Una strategia educativa tesa al cambiamento devessalella televisione mettendone in
luce gli effetti disagregativi prodotti da immagitentrate su modelli di genere discriminanti
ed emarginanti. Favorire percorsi meno incentnaitasazionalita scientifica e piu prossimi
all'esperienza vissuta non significa rinunciareeavssi dell’apporto dei media, cui viene
d’altra parte riconosciuta una posizione privilégianella cosiddetta societa della
complessi®*®. Piuttosto vuol dire restituire alla componentpegsnziale il ruolo negatole di
agente operativo in un contesto sempre piu tecizdatp, nel quale gli stessi insegnanti
devono fare i conti con istanze burocratizzantidei alla razionalitatecnica e alla
svalutazione della dimensione relazionale nel laveducativo. Proprio perché i su-indicati
modelli sono difficili da organizzare nella pratica opportuno assumere una “posizione
riflessiva”, funzionale al recupero attivo di qurelgaglio esperenziale tramite il quale diventa
possibile attribuire a coloro che agiscono nellenazione «una responsabilita cognitiva nella
definizione della qualitd dell’esperienza educdflba Si tratta cioé di servirsi di una
“conoscenza in azione” fluida, flessibile, finakka non tanto alla risoluzione dei “problemi
di significato” delle immagini di genere in telemise, quanto piuttosto ad una loro
comprensione finalizzata a permettere ai soggetbrimazione di agire in modo opportuno in
rapporto ad essi.

Troppo spesso I'azione educativa non considerattib fche 'omologazione messa in atto
dai mezzi di comunicazione nei confronti degli &dokenti fa si che questi ultimi sentano

maggiormente, rispetto ai loro predecessori, léadm nei confronti delle generazioni cui

329 Ulivieri S. (1997)Educare al femminilecit.
%30 Cfr. Sirignano F. M. (2003),a pedagogia della formazioneit.
%1 striano M. (2001)La “razionalita riflessiva” nell’agire educativocit., p. 73.
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appartengono i formatdff. Se da un lato cid rafforza quella serie di st@pe@ui sono
sottoposti nellimmaginario collettivo gli insegrtgra cui percezione da parte da parte degli
allievi risente «dei processi di idealizzazioneserdeccanismi di difesa implicati nel rapporto
educativd®®», dall'altro lato permette di concepire I'agireuedtivo come un «processo che
concerne I'individuo e il suo rapporto con I'amtiemoiché si svolge all'interno non solo di
istituzioni formali come la famiglia e la scuolaamanche in luoghi altri, extrascolastici, ad
opera di agenzie educative [...] che veicolano itipainio della cultura di appartenefiZe.

Trattandosi di un dispositivo legato agli stili ettivi, cognitivi e di apprendimento dei
giovani, la televisione puo costituire uno struneedt riflessione e di apprendimento sulle
modalita di rappresentazione degli stereotipi digge, a patto che il suo uso diventi un
processo attivo e costruttivo. Prendendo spuntdindphtto affettivo delle immagini di
fiction, colui/colei che si occupa di formazionevdeutilizzare il materiale televisivo
considerandolo un’occasione per “pensare insienoe¥ero per far si che i formandi
«amplino il proprio punto di vista e contribuiscaad arricchire le prospettive altrui»,
promuovendo, sia come singoli individui che com@aafenenti ad una comunita, inedite
letture della realt&>.

Le diverse implicazioni di un simile procedimentma@andano a numerose questioni, non
ultima quella della dimensione etica dell'insegnatogin virtu della quale la questione “E’
bene, € male?” sorge spontanea. E’ importante dersie, afferma Mireille Cifali, I'apporto
di questa dimensione all’atto pedagogico, in qudramite essa vengono evidenziati i limiti
di una ricerca impostata all’automatizzazione a difinizione assoluta. Compito dell’etica,
sostiene la psicopedagogista elvetica, € porrerablpma di cido che rimane nell’lombra,
sfuggendo alla trasparenza oggettiva della scienza:

Impostiamo delle azioni, ma come, con quale cea®ak nostro intervento sembra piu agevole
allorquando agiamo su degli oggetti. Facciamo ustgge ne misuriamo l'impatto attraverso la
trasformazione operata sull’'oggetto. La misurardel gesto mi € data dall'oggetto e dall'intenzione
che avevo. La mia riuscita e il mio fallimento sdaggibili nella misura in cui accetto di prendare
conto le conseguenze di quest'atto. Nelle professibe riguardano la relazione umana, ci sono atti
dei quali si conosce immediatamente I'impatto, ttanh sollievo che suscitano. E poi ci sono tuatti
altri per i quali siamo nell'indefinibile. “Ho fatt cosi, avrei potuto fare in altro modo”. “Ho detto

332 Cfr. Onofri S. (2000)Registro di classeTorino: Einaudi, cit. in S. Angrisani, C. La CaprF. Marone, C.
Tuozzi,Quando la relazione prende formgit., p. 153.

333 Marone F. (2002)Le rappresentazioni della relazione formativin F. Marone, M. StrianoCultura
postmoderna e linguaggi divergentit., p. 164.

334 |bidem, p. 136.

335 Cfr. Marone F. (2001)Qrientamento come narrazioni@ Frauenfelder E., Sarracino V. (a cura di),
L'orientamento. Questioni pedagogi¢iNapoli: Liguori.
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questo, avrei potuto dire altro”. Sappiamo cheotiossempre molteplici possibilita, che bisogna fare
una scelta e che dobbiamo farcene carico, cosi ctaie sue conseguenze. Ogni atto trasforma la
situazione che non smette di evolvere. Abbiamo dgigini, quando ci e difficile a decifrare le
conseguenze delle nostre azioni sugli altri. Léallissimula, non reagisce e rischiamo di sbagliarci
sulle conseguenze. Solo il dialogo pud, e ancaa ta misura di quello che abbiamo fatto

Coloro che si servono dei media in ambito educativattribuiscono il ruolo dcostruttori
della realta socialgin grado di rendere piu visibili, rafforzandorsedimensione simbolica,
specifici comportamenti sociali e specifiche categoovvero di celarne e di metterne in
secondo piano altri, decretando gerarchie di valdg deriva ad esempio la capacita di
orientare I'opinione pubblica riguardo ai concetii“femminilitd” e di “mascolinita®®’. |
motivi alla base del ricorso, da parte degli/datisegnanti, alle rappresentazioni di genere
nelle immagini televisive sono rintracciabili neffleesenza degli stereotipi, che «inibiscono il
processo di individuazione delle spettatrici e degpettatori>> alimentandone il
conformismo di genere. Come si é visto fin quirdepresentazioni stereotipate investono
tanto il maschile quanto il femminile, contraddigiiendo un mezzo tradizionalmente
dominato dal punto di vista maschile, reperibila sei quadri dirigenti che nelle diverse
forme di produzione e di regia dei programmi conuiaic

Il virilismo nel calcio televisivo in particolareup prestarsi facilmente ad interventi
educativi finalizzati a smascherare le rappresémaz i piaceri offerti dal piccolo schermo
ai telespettatori ed alle telespettatrici, verifida altresi il legame esistente tra le relaziami tr
I sessi e l'organizzazione sociale in merito akgalazione del potere e all’'esercizio dei
diritti*3°. Il valore formativo dei media, sottolineato tamtagli studi di genere quanto dalla
ricerca azione in pedagogia, risiede tuttavia anwlesenso di responsabilita da parte degli
educatori, il cui compito é reso non facile da almédue aspetti complementari. Da un lato, il
potere persuasivo del teleschermo, ben rappreeetdahlcune metafore elaborate dagli anni
Settanta ad oggi per definire «funzione ed effettella televisione; tra queste “ladra di
tempo”, “cattiva maestra”, o ancora “serva infedsdenbrano prestarsi particolarmente bene

alla questione della “giustezza dell’atto”. Talfidezioni, scrive Pier Cesare Rivoltella,

riproducono il punto di vista "apocalittico” di ¢héentendosi minacciato nella propria normalita
quotidiana da questa nuova presenza, non ha stpetai meglio che mettere a punto un sistema

33 Cifali M. (2004), Plaisir et refus d’apprendre, joie et violence dsefgner: responsabilités d’aujourd’hui
Articles choisis, testo disponibile al sito: wwwige.ch/fapse/SSE/teachers/cifali/articles/apprehtird.

337 Cfr. Marone F. (2012)\avigare nella rete tra vecchi stereotipi e nuoessbilita, in F. Marone, M. Striano,
Cultura postmoderna e linguaggi divergetit.

338 Marone F. (2001),.e donne nellimmaginario del Novecento S. Angrisani, F. Marone, C. Tuozg@inema
e culture delle differenzeit., p. 164.

%39 |bidem, p. 165.
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difensivo costruito sulla attribuzione proiettiviaaelevisione di poteri devastanti nei confrodél
pubblico: un mezzo che coincide con il grado zeetladcomunicazione, induce il conformismo,
sostituisce la realtd con la simulazione, omologausti ed involgarisce i livelli culturali.
Simmetricamente, altri hanno osservato come lavigdme possa essere considerata non come un
intruso, ma come un "ospite" gradito, riconosceadoia funzione sociale decisamente piu positiva:
quella di scandire i tempi della vita familiare, idformare in tempo reale sui fatti, di offrire una
opportunita di svago comoda ed economica, di feedai democraticizzazione della culttffa

La televisione puo costituire un valido strumen#dl’aducazione alle differenze, a patto
che essa non venga utilizzata per imporre dei coi@penti, 0 per suggerire delle soluzioni o
dei modi di agire. Tramite essa non bisogna indiGirgiovani cosa € giusto pensare, ma
piuttosto limitarne I'impatto emotivo favorendoritonoscimento delle modalita simboliche
con cui le immagini sono costruite e riprodottetdhmodo sara possibile ottenere un distacco
critico rispetto a storie abitualmente vissute comeali, immettendosi in una prospettiva
alternativa rispetto a quella omologante, rispettdsl bisogno di conoscenza e della ricerca
di identita individuale e collettiva.

Dall’altro lato, perché questo avvenga € necessatesrogarsi su un fenomeno di fatto
ancora estremamente attuale in un’epoca contrautdista nuove disfunzioni dell’istituzione
scolastica (prima fra tutte il precariato), ovvédmuolo delle donne/docenti nella trasmissione
della «cultura “neutra” (ma in realtd sessista) ehe stata impartita e trasmessa a*ftso
Essere levestali della cultura dominante, come le definisce AlbacReddd®, se da una
parte sottolinea in modo inequivocabile I'urgenzaud percorso formativo incentrato sul
riconoscimento delle immagini ruolizzanti di generdelevisione, d’altra parte tiene conto di
guanto un simile intento debba astenersi da uro cextlicalismo sintomatico di sterili
estremismi. E vero, come scrive Simonetta Uliviehie il sistema formativo italiano attuale
non puo essere trasformato senza il contribute didhne, divenuto insostituibile anche in
seguito alle conquiste del movimento femministaebedorganizzazioni sindacilf. D'altra
parte questo assunto sottolinea la responsabitte dlonne in quanto docenti, la cui
riqualificazione da un punto di vista culturalepeomico e sociale passa non solo per la
capacita di mettere in discussione i valori daty amche per la consapevolezza di quanto la
presenza femminile dominante nella scuola italisaapresenti in termini di disagi e di

carenze culturali per i soggetti in formazione.

30 Rivoltella P.C.Ospiti, invasori e altri animalicit.

1 Ulivieri S. (1997) Educare al femminilecit., p. 198.

%2 Cfr. Porcheddu A. (1991)La donna nellinsegnamentoFirenze: La Nuova ltalia; Id. (1992),
Femminilizzazione dellinsegnamento e nuova prajesdita, in S. Ulivieri (a cura di)Educazione e ruolo
femminile Firenze: La Nuova ltalia.

33 |bidem, pp. 229-237.
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Non e semplice mettere a punto un percorso edacaivtenticamente democratico,
soprattutto se questo € incentrato sulle rappraziemti del maschile nella televisione italiana.
Oltre alle competenze legate al mezzo audiovisivalle modalita simboliche di trasmissione
dei valori nelle immagini é richiesta alle doceni,quanto professioniste della cultura al
femminile, I'adozione di un atteggiamento equiltioraaperto ai saperi e alle esperienze delle
donne e al tempo stesso capace di cogliere lardalla scuola italiana, nella quale I'attuale
femminilizzazione del corpo insegnhante impone ualiancritica del ruolo docente. Si tratta
in altre parole di valutare l'incidenza di un sienppercorso educativo su una molteplicita di
aspetti, non ultimi i rischi di uapproccio valoriale e culturale “materno” privo dieniti, i
freni e i contenimenti della funzione paterna.

Porsi degli interrogativi di fronte alla «misuraudi gesto» e all'impatto prodotto da questo
stesso gesto sui soggetti in formazione € la camtkznecessaria per un intervento educativo
incentrato sulle rappresentazioni della mascolimitatelevisione. Una lettura femminile
finalizzata a decostruire gli stereotipi di genedle immagini televisive diventa analisi
riflessiva solo se trasferita nellambito dell’atione conoscitiva individuale e collettiva,

ovvero nella dimensione dello scambio tra chi agisella formazione e i formandi.
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[ll. 4 Per un uso “ecologico” della tv: decostruire gli stereotipi di genere tramite il
metodo narrativo nella ricerca qualitativa

Quanto detto finora sulla dimensione dello scanmeifiazione formativa ci riconduce alla
differenza tra le nozioni dndividualismoe di individualita, cosi come I'ha efficacemente
esemplificata Duccio Demetrio. Il formatore devensiderare i limiti di «una cultura che
incoraggia le rappresentazioni sociali orientatéed@eologie individualistiche», evitando
forme di intervento tese «a vedersi riconosciutanunagine di s€ sempre piu soddisfacente,
votate all'autocompiacimento e a manifestare intedividualistic®**

Nell'ottica di una ricerca improntata all’'anali®idnodelli sessisti veicolati dalle immagini
televisive, bisogna essere concordi con Demetrioritenere che un percorso educativo
«critico, vigile e riflessivo» non deve considerdiadividualismo, inteso anche nelle sue
variabili di esibizionismo, edonismo e narcisisraome un fenomeno di carattere psicologico
o di costume, ma al contrario deve analizzarneteseguenze sociali, di fenomeno in grado
di impedire la costruzione di una comunita piudale, coraggiosa e aperta alla convivenza.

Si tratta altresi di ribadire il ruolo fondamentalell’esperienza nella definizione delle
individualitd, intesa come capacita «di diventare se stessiightropri tornaconti», divenendo
portatori una culturaeterocentrica piuttosto cheegocentricd®. Tale cultura, risultato,
secondo John Dewey, dello scambio attivo tra igetty e la natura, rimanda allimportanza
in ambito educativo dell’arte, dell'immaginazionedelle sue procedure simboliche, cui
«viene assegnato un ruolo fondamentale per laitaedella esperienza e per attuare uno
sviluppo intelligente, organico e creativo di €8%a

In un saggio incentrato sul nesso tra formazioneomunicazione Agata Piromallo
Gambardella delinea due pratiche formative, unadata sul vissuto emotivo e sensoriale
del soggetto, l'altra su un’esperienza esteticapsenpiu imperniata sull'uso delle nuove
tecnologié*’. La comunicazione attraverso i media & particodant® indicativa
dell*artificializzazione” e della conseguente aie® alle regole codificate dell’esperienza
estetica. Se i media tradizionali mostrano alcuar@tteristiche tipiche della comunicazione
interindividuale, ad esempio il desiderio di “ndivéa” derivante dalla dimensione analogica

propria delle immagini, con l'avvento deew mediasi accentua un dispositivo comunicativo

344 Demetrio D. (2011), “Adulti e rappresentazioni s. Culture dellio a confronto”, ifPedagogia oggi

semestrale SIPED, n. 1-2/2011, pp. 18-19.
45 i,

36 Cfr. Cambi F. (2006)Pedagogie del Novecent@oma-Bari: Laterza, p. 53.
%47 piromallo Gambardella A. (1994¥prmazione e teorie della comunicazipireF. Cambi, E. Frauenfelder (a
cura di),La formazionecit., p. 278.
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fondato sul passaggio costante di informazioni’tramo e la macchina. Si parla dunque di
interattivita intransitivanel caso del cinema e della televisione, imtdirattivita transitivanel
caso della Rete.

Tale schematizzazione € riferibile a un procedimeatticolato in tre fasi, definite
rispettivamente da Jean Francois Lyotéiayage — movimento automatico e ripetitivo —
balayage— memorizzazione e selezione delle informazioni passage— inserimento del
proprio “modello” interpretativo dell’esperieriZa Il modello lyotardiano implica che nelle
due prime fasi la ricerca di un senso venga dasereglmente dal pensiero razionale
sottendente una pratica comunicativa “trasparentegntre nella terza fase tale ricerca si
sottrae ai significati garantiti da un sistema elgale socialmente condivise per affidarsi
soprattutto all'interpretazione personale. L'anatigessa a punto dal filosofo francese sui
diversi stili comunicativi appare riconducibileraedia prevalentemente tramitdriyagee |l
balayage mentre si riferisce alla comunicazione interppade, scrive Piromallo
Gambardella, tramite passag&™.

E appunto su questa questione che deve misuraesipugtica educativa incentrata
sull’'analisi del rapporto tra conoscenza riflessdel soggetto in formazione e esperienza
estetica tramite I'uso delle nuove tecnologie. &mtigolare, attraverso il modello pedagogico
di Dewey teso a valorizzare una formazione destitextto alla coscienza individuale quanto
gli aspetti operativi e sociali del soggétth & possibile parlare del nesso tra educazione e
media all'interno di un percorso di ricerca incatdr sul riconoscimento delle modalita
tramite cui la televisionenormalizza ridiscorsivizza e riregola gli sport. Una ricerca
pedagogica che assuma a proprio punto di riferimghteffetti degli stereotipi di genere sui
giovani induce a specificare il carattere fondarakendi questo processo di appropriazione del
calcio da parte del teleschermo, ovvero il fatt@sbere legato alla relazione tra I'esperienza
situatadello spettatore e I'esperienzeediata

Cio che interessa qui € il problematico rapportol#&r nozione dErlebnis intesa quale
coscienza storicafondata sulla presenza del soggetto, sul «suorcessel mondo
caratterizzato dalla capacita di comunicare cdtréaramite ilgiocoe il linguaggid®, e un

sistema di comunicazione multimediale particolarteeavoluto, in grado di offrire allo

348 | yotard J.F. (1988),'inhumain. Causeries sur le temparis : Galilée, pp. 61-62.

39 piromallo Gambardella A. (1994prmazione e teorie della comunicaziooi., pp. 271-273.

%9 bidem, p. 56.

%1 sulla nozione diErlebnis rielaborata da H. G. Gadamer Veritd e metodocfr. G. Spadafora (1994),
Formazione e storia. Dall'idealismo all’ermeneutjda F. Cambi, E. Frauenfelder (a cura dig formazione.
Studi di pedagogia criticaMilano: Unicopli, pp. 91-92.
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“sportivo in poltrona” infinite possibilita di indttenimento fino a renderlo fruitore passivo e
solitario di «una fatica giocata da &ftfi. In un saggio pubblicato del 1967, Marshall Mc
Luhan definisce il gioco una «estensione della siaiale» degli uomini, nella quale ogni
gesto o atto assume una connotazione simbolicatifidabile nella comunita di
appartenenza’. | media, espressione articolata di una culturnpata di valori tecnicisti e
performativi, hanno “truccato” l'arte popolare dgioco in virtu delle proprie esigenze
comunicative e commerciali, allontanando, di fatlepmo dai valori collettivi propri della
societa comunitaria.

L’appropriazione dei rituali del gioco calcistica garte della televisione, se da un lato si
rivolge al pubblico secondo codici comunicativi q@ecisi, dall’altra fa si che questo stesso
pubblico si identifichi in una situazione agoniatigirtuale, nella quale la creativita del
telespettatore viene sostituita da narrazioni sapmeente strutturate, finalizzate, come nel
caso delle rappresentazioni del maschile virilejna condivisione e un’appropriazioie
massadi discorsi stereotipati legati a precisi intereesbnomici>*. Questo meccanismo
alienante riassume il quadro entro cui svilupparéntervento formativo che superi gli aspetti
particolari degli stereotipi di genere trasmessindedia, cogliendone leomplessitaulturale
in una forma di riflessione sull’esperienza indivéde dei singoli spettatori.

Tale esperienza é rapportabile alla nozione diazane, indispensabile nell’interrogare il
possibile utilizzo delle immagini di calcio telews, intese quali espressione dei rapporti di
dominio di una societa post-capitalistica sempr& @nprontata ad una fruizione
individualistica e edonistica. La narrazione vasidarata nell’accezione di «tipo di storia di
vita», ovvero di «studio di come gli esseri umaiang significato all’esperienza raccontando
e riraccontando senza fine su se stessi storieimsieme, riconfigurano il passato e creano
scopi per il futuro. Studiare la narrazione cercardi comprendere cio che significa
“personale”, significa fare domande non solo riglaaif passato, o il presente, o il futuro, ma
riguardo tutte e tre le dimensidri.

Per F. Michael Connelly e D. Jean Clandininclamprensionenarrativa nell'azione
educativa € un procedimento “flessibile e fluidai, grado di riconoscere l'importanza
dell'interazione tra la diversita esperienziale ld@gdividui e le differenti circostanze nelle

qguali quegli stessi individui si trovano ad esperlra dimensione affettiva assume una grande

%52 Bettetini G., Grasso A. (1988) (a cura di), specchio sporco della televisione: divulgazionestifica e
sport nella cultura televisivarorino: Fondazione G. Agnelli.

¥3Mc Luhan M. (1967)Gli strumenti del comunicarévilano: Il Saggiatore, pp. 249-260.

%4 Baldelli P. (1974)Informazione e controinformazionililano: Mazzotta.

%55 Connelly F. M., Clandinin D. J. (1997) curriculum come narrazioneNapoli: Loffredo Editore, pp. 29-30.
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importanza nella riflessione dei due studiosi stédmsi, in quanto essa determina le
esperienze sui cui si basano le storie stesseatrazione € un processo di formazione nel
quale I'individuo viene coinvolto nella sua totaliragion per cui € praticamente impossibile
immaginare una conoscenza scevra «di contenuti iemedz morali ed estetici». Si tratta di
un passaggio fondamentale nella formulazione taates due americani, in quanto stabilisce
il legame tra I'esperienza — definita indicativateeanche “conoscenza pratica personale” — e
le implicazioni affettive: «conoscere qualcosatise qualcosa. E attribuire ad esso valore. E
rispondervi in modo estetitd». Ne consegue Iimpraticabilita della nozione di
apprendimento “obiettivo”, non impregnato delle lifgaumane dell’emozionalita’.

Edito nel 1988, il testo di Michael Connelly e J&andinin si inserisce nel vasto dibattito
teorico e metodologico femminista sviluppatosi n&gati Uniti alla fine degli anni Ottanta
del secolo scorso, incentrato sul rifiuto dellacmione della componente emozionale messa
in atto dal punto di vista razionale, e sulla valszione dei sentimenti e delle
contrapposizioni vissute in prima persona. Le dogiwe, filosofe, storiche, antropologhe
americane sottolineano il ruolo fondamentale dellmensione affettiva nella ricerca,
considerandola una «fonte imprescindibile nel pgsoedi introspezione, cosi come nella
ridefinizione della realtd sociale nell'ottica @eldiscontinuita, della rottuf&». Il loro
approccio si contraddistingue per I'enfasi sulleativita e la spontaneita, il cui ruolo da
sempre connesso all'improvvisazione ed alla subamione femminili viene rivalutato
nell'ottica di un metodo di indagine teso al rinaowento dei saperi e a un’azione politica
finalizzata alla trasformazione delle gerarchie@qolitiche.

Nei suoi diversi filoni metodologici ed interpratat la ricerca femminista € un
orientamento critico nei confronti della scienzarfeenzionale”, nella quale le nozioni di
razionalita, logica, capacita di astrazione sonlizeate per la comprensione della realta in
modo universale e mediante criteri astorici, pdviriferimento alle loro origini situate nel
pensiero borghese eurocentffoUn simile orientamento celebra la riflessionesat quale

procedimento di analisi interna ed esterna per regse criticamente, ed esplorare

%% Ibidem, p. 31.

%7 Ibidem, p. 32.

%8 Fonow M. M., Cook J. A. (1991Back to the Future: A Look at the Second Wave ofiffist Epistemology
and Methodologyin Id (edited by)Beyond Methodology. Feminist Scholarship as Livese@rchpp. 9-11.

%9 Mies M. (1991),Women’s Research or Feminist Research? The Dehateuding Feminist Science and
Methodology in Fonow M. M., Cook J. A. (edited byBeyond Methodology. Feminist Scholarship as Lived
Researchcit., p. 64.
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analiticamente, la natura del processo di ric8fc&i tratta di un aspetto interessante se si
pensa che servirsi della narrazione in ambito detwcasignifica riferirsi al nesso tra
“ricostruzione” e riflessione. Quando si raccontaaustoria «nel modo piu descrittivo
possibile», scrivono ancora Connelly e Clandinintesupera un evento significativo della
propria esperienza, che viene “ricostruito nel sessweyano del termine, ovvero sottoposto
ad un processo di crescita intellettuale, e durgque procedimento riflessivd.

In tal senso, se la fruizione televisiva offre wmtributo importante al nesso tra esperienza
sociale ed esperienza individuale degli adolescdiidagine narrativa «& uno strumento
validissimo per il ricercatore che vuole studiarefenomeno sociale partendo dall’'unicita dei
protagonisti», determinando d’altra parte una «pmdiscoscienza da parte del narratore», il
quale puo servirsi delle proprie conoscenze redasile immagini proposte dal teleschermo
«per riflettere sulle tappe fondamentali della p@pvita e sui cambiamenti che ne sono
derivatf®®.

Il metodo narrativo rappresenta d’altra parte ulideastrumento per «ripensare pedagogia
e educazione dentro la Differefi%®, nella misura in cui esso aiuta a controbilarcigli
scompensi di un messaggio televisivo destinato aiao solitario denso di soggettivismo
esasperato e di narcisismo, contribuendo a restitoentralita al soggetto tramite la
restituzione, attraverso la memoria, del senscedaibprie esperienze. In quanto pratica di
attribuzione di senso all'esperienza della teléevis, esso puoO rivelarsi un prezioso
strumento di costruzione di significati in meritteaappresentazioni di genere nei media.

Tradizionalmente relegato ai margini del pensiemmithante, il sapere femminile ha
saputo conferire dei significati ai propri vissudttribuendo, tramite la ricostruzione-
narrazione, un senso alle proprie esperienze eectamdole in percorsi di crescita personale e
di affrancamento dal punto di vista maschile. Iregjo senso il pensiero narrativo puo
assumere un ruolo fondamentale nella lettura argicella conseguente messa in discussione
degli stereotipi di genere presenti nella culturadmtica. Tanto il linguaggio quanto la
scrittura consentono a chi (si) racconta di tramfosi in «nuovi soggetti narrafith,

30 Cfr. Fonow M. M., Cook J. A. (1986), “Knowledge canvomen'’s interests: Issues of epistemology and
methodology in feminist sociological researchSiciological Inquiry 562-29.

%1 Ibidem, p. 89.

%2 Bjagioli R. (2010),Rompere il silenzio. || mémoir delle autrici itafsnericane in G. Campani (a cura di),
Genere e globalizzazionkisa: ETS, p. 178.

363 Cambi F. (1997)Dall’identita alla differenza. Verso un nuovo paigoha pedagogicoin Atti del Convegno
“Cultura, culture, dinamiche sociali, educaziorgeiioulturale”, Palermo: Edizioni Vito Fazio Allmaye. 131.

%4 |bidem, p. 183.
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sviluppando un pensiero alternativo a quello dedimeed elaborando le proprie esperienze
secondo modalita narrative differenti da quelleviive.

Scrivere una storia nella quale le conoscenze s$tgesi contrappongono all’obiettivita
razionale, partire dal proprio vissuto dando rsatle valenze emozionali rappresenta un
modo costruttivo per esercitare «un certo contrsllbsenso della propria vita», senza per
questo far riferimento al tradizionale Verbo makehE utile qui sottolineare il nesso tra il
metodo narrativo e la pedagogia critica femminisaendo riferimento al ruolo dei media
quali prodotti culturali costruiti nel loro rapporton I'alterita femminile. Come accennato
precedentemente a proposito della Feminist Filmomhealiverse autrici sono state in grado di
ripensare se stesse e la propria diversita nelianuello spazio d’azione che le era proprio:
quello di soggettivita femminili che costruiscorepropria identita nella decodifica critica,
sinonimo di cambiamento, dei modelli di genere @lowénte condivisi.

Soprattutto le registe cinematografiche reagiscandimiti storicamente imposti alla
creativita delle donne servendosi del raccontoatearando il riconoscimento del punto di
vista femminile tramite le biografie e gli argomiedel privato. «Partire da sé, dai propri
legami» serve quindi a rendersi autonome dallaigteaccontando le proprie storie, le
proprie esperienze: scrive Francesca Marone chituiine al particolare dimostrata da
cineaste del calibro di Agnés Varda e Jane Camgiouella «delle narratrici per
antonomasia, che si esprimono attraverso la messaena di una pratica del vivere che
trasforma il loro racconto in esistenza. La fored'idhmagine in questo senso arricchisce la
possibilita di cogliere le pieghe del femminile mille modi in cui esso si declina attraverso
la rappresentazione di vite esempfas.

Daltra parte gli studi femministi sulla televisien presenti tanto nel panorama
anglosassone quanto, seppur piu limitatamentepetlayitaliano, sottolineano l'urgenza di
una pratica culturale nella quale la narraziong@megenti I'opportunita di affrancare le donne
dal linguaggio patriarcale, permettendo loro dirspentare percorsi linguistici e simbolici
refrattari all’oggettivazione del corpo femminil#. cinema, come in parte la televisione
dunqgue, possono essere considerati strumentiatnadizione ed espressione identitaria.

Se I'esigenza di una magistralita femminile rappnéa un dato ormai incontrovertibile nel
pensiero della differenza, meno ovvio appare isadsa la linea interpretativa del racconto,
inteso quale modalita di discorso e di scambio silinb finalizzata ad attribuire un senso alle

355 Cfr. Smith S., Watson J. (1966) (a cura @ptting a Life: Everyday Uses of AutobiograpMinneapolis:
University of Minnesota Press, in R. Biagioli (20,lRompere il silenziccit., p. 189.
%6 Marone F. (2001)Cinema e cultura delle differenzsit., pp. 173-174.
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conoscenze, e lidea del rimodellamento delle gitwra comunicative da parte delfa
cinematografican primis, e successivamente deth del videoLa progressiva messa in crisi
della spontaneita e della profondita del processounicativo € stata sapientemente messa in
evidenza da Norman K. Denzin, il cui riesame auitdel’interpretazione “circolare”, intesa
quale attribuzione di significati alle esperienzantite il recupero delle storie personali
riferibile a un nodo problematico dell’epoca posidarna, ovvero il legame tra societa
cinematografica societa delihtervista

La lettura di Denziff’ si prefigge di mostrare che viviamo in sacond hand wor|dun
mondo di seconda mano nel quale la cultura € sempreo diffusa dalla parola scritta, e
sempre piu dai dispositivi tecnologici della messacena e della performance mediatiche.
L’intento di questiindagine etnografica € duplickx un lato, verificare la predominanza di
un’unita narrativa, sia essa di natura cinematogaaj televisiva, nella comprensione di chi
siamo e come agiamo tramite le nostre storie da;vdall'altro lato, determinare le
implicazioni affettive e interpersonali che regaldle nostre esperienze di vita, agendo sui
costrutti mediatici in modo da dar vita a interp@bni soggettive e rielaborazioni personali
riconducibili alla dimensione del vissuto individef®.

In un’ottica pedagogica, il metodo d’'analisi di 2en esige che osservazioni, azioni,
progetti e verifiche educative siano funzionalireaUetica della responsabilita” che non si
concentra esclusivamente sul riconoscimento detidatita simboliche di cui si servono le
narrazioni televisive per diffondere gli stereotgli genere, ma anche sulla possibilita di
salvaguardare la dimensione interpretativa deglividui in riferimento a tali narrazioni
“normative”. Occorre in tal senso evidenziare bloucentrale della narrazione intesa quale
strumento formativo destinato alla cura di sé, ui éine consiste nella definizione di
soggettivita personali, in grado di ripensare inrdmaritico i modelli di genere veicolati dalla
comunicazione mediatica. Dal punto di vista edwoagissa consente un intervento indirizzato
a valorizzare i singoli soggetti in formazione, deandone lo sviluppo in senso attivo e
autoriflessivo tramite il raccontarsi in prima peEe’°".

La narrazione puo essere uno strumento estremarnentgeniale ad un contesto come
quello scolastico, a condizione che «partire darsg»rappresenti per il formando un modo

per «privilegiare le sfere del privato» ma piuttostn modo per «mantenere la propria

%7Denzin N. K. (2003)Performance ethnographyit, p. 57.

%8 Connelly F. M., Clandinin D. J. (1997) curriculum come narrazioneit.

%9 Cambi F., Colicchi F., Muzi M., Spadafora G. (2ORedagogia generale. Identitd, modelli, problemi
Firenze: La Nuova lItalia.
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individualita traendo al tempo stesso forza e #finazione dal gruppo di cui fa parté. La
sua duplice veste dizione— il narrare — eelazione— si racconta a qualcuno che ascolta —
evidenzia il riconoscimento, nel fare educativd, rdeporto fondamentale tra il formatore e i

soggetti in formazione:

Parlare di sé, prendere la parola in seguito aiglicdi che vengono forniti dal docente/formatore
che traccia il percorso ideativo del gruppo gemeamenti forti di presa di coscienza, relativi sia a
processi cognitivi effettivamente realizzati, chdimiti individuali, ed anche alle regole del prip
conoscere. Quello che viene messo in atto & unepsocdi crescita personale che permette di
conoscere |'esperienza propria e aftfui

Una modalita operativa destinata a promuovere sy di apprendimento, sia
individuali che di gruppo, finalizzate a decosteugli stereotipi per permettere un accesso
relazionale e comunicativo ai campi della soggidtivdella convivenza con l'altro, del
rapporto tra pubblico e privato e dell’inclusioreeigle, impone innanzitutto che il ricercatore
abbia ben presente, anche dal punto di vista ciatete terminologico, il nesso tra
narrazione e metodo qualitativo. Un punto di rifegnto importante in tal senso puo essere
considerato lo studio di Duccio Demetrio, che azalipregi e difetti del metodo qualitativo
in pedagogia, evidenziandone il ruolo rispetto alperienze della ricerca sulle e delle donne,
ed i rischi legati allo strapotere della cultegoicanella societa contemporanea.

Non € opportuno chiedersi qui fino a che punto ilalita educative sottese alla
decostruzione degli stereotipi di genere e alltaff@zione della cultura delle pari opportunita
corrono il rischio di trasformarsi in percorsi augderenziali, rivelandosi funzionali a quella
«cultura dellindividualismo alimentata dai tam-tamediatici insistenti, pervasivi», il cui
strapotere rappresenta un danno, finanche unaziooka «dei diritti individuali costituzionali
e di cittadinanz¥%. Piuttosto interessa soffermarsi sulle implicaziegate alla volonta di
creare una nuova definizione della scienza alfimdedel contesto proprio al movimento
femminista, che ha tracciato nuove coordinate citematiche a lungo considerate
immeritevoli di attenzione, quali ad esempio laaréne delle donne/degli uomini con la
natura, delle donne con gli uomini, delle persome it proprio corpo al di la del principio di
sfruttamento.

Il focus sulla categoria dell'esperienza persotaecomportato la dicotomia tra i metodi

“flessibili” qualitativi, considerati come femmimile i metodi “rigidi” maschili, definiti

370 Bjagioli R. (2010)Rompere il silenziccit., p. 181.

31 |bidem, p. 192.
372 i,
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quantitativ’>. La critica mossa da questi ultimi nei confronél dnetodo qualitativo si
concentra sulla supposta assenza di “obiettivitd'yero sulla tendenza da parte delle
ricercatrici femministe ad accontentarsi di una @B enumerazione delle proprie
esperienze cosi come di quelle delle altre dorergzasalcuna pretesa scientifica di analisi o
interpretazione delle stesse.

A tali critiche la ricerca femminista risponde systndo che uno dei problemi dei metodi
di ricerca scientifica “convenzionale” risiede reflsere strumenti di un assetto del mondo,
nel quale la realta viene strutturata in modo t¥egiudicare “autentico” solo cio che e
guantificabile. Inutile sottolineare che un’evertuacritica nei confronti dei metodi
quantitativi andrebbe rivolta non nei confronti uha qualsivoglia formulazione statistica
bensi della pretesa da parte di quegli stessi meto@ssere generalizzabili, ovvero di
«detenere il monopolio della descrizione accuraiandondd’®. La replica alle accuse di
scarso fondamento scientifico evidenzia che norfindincanza” si tratta ma di “mancata
pretesa” di oggettivita, una modalita, questa, liizata a far emergere il punto di vista di
soggetti tradizionalmente emarginati dalla cultd@minanté’. Far ricorso alla categoria
dell'esperienza non vuol dire inoltre privilegiaran atteggiamento superficiale e
individualistico, ma piuttosto connettere la prepcbndizione sociale e politica a quella di un
“fattore soggettivo” femminile, nel quale I'esparE del vissuto denota la realta, la storia
delle donne stesse.

D’altra parte il riferimento ad un percorso edwatietico”, consapevole dei rischi della
cultura particolaristica nell’era della iper-soggata fa si che Demetrio si interroghi su certe
ambiguita del metodo qualitativo. Salutato in pessecome una liberazione dai vincoli
normativi cui la ricerca, in ogni campo dei sapa@manistici, veniva ricondotta», questo

metodo dovrebbe oggi suscitare infatti una riflessi

sulle conseguenze di atteggiamenti troppo indulgemnso la mancanza di teoricita nell’assunzione
delle accezioni idiografiche. Le quali se hannoag@mtato, ad esempio, I'importante diritto a
esprimersi in relazione alla propria autobiograédia ad avvalorare sempre la biograficita degti,alt
al contempo, ci stanno allontanando invero e na @al compito di operare quelle generalizzazioni
empirico- concettuali che restano (debbono restamequisito di ogni indagine nei confronti delle
immagini (rappresentazioni, attribuzioni di sigo#fto, costrutti cognitivi...) che abbiamo
dell'esistenza, della nostra in particolare e, tjoee che ci riguarda non poco, dei processi
educativi’®.

373 Mies M. (1991) Women’s Research or Feminist Researdit?, p. 65.
374 i
Ivi.

375 Biagioli R. (2010)Rompere il silenziccit., p. 185.
378 Demetrio D. (2011), “Adulti e rappresentazioniséi Culture dell'io a confronto”, cit., p. 22.
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Per quanto riguarda il primo punto, relativo ala& secondo la quale non si fa ricerca
senza uno specifico orientamento teotiesi fa riferimento qui ad alcureppie concettuali
utilizzate da Demetrio per delineare le differetraemetodo qualitativo e metodo quantitativo

in pedagogia, in particolare:

. Ipotesi/ideazione probabilistica la prima rientra nelllambito della ricerca
quantitativa, essendo un enunciato «che richiedevenifica attraverso il conforto dei fatti
raccolti dal ricercatore a dimostrazione della etbezza della formulazione» e che «non
ammette approssimazioni: va comprovata o smentitasgconda esprime al contrario un
orientamento «aperto e flessibile, disponibile piablematizzazione nel corso della ricerca, e
fornisce al ricercatore umaappaindispensabile per I'azione ma non un vincolo agsoel. In
quanto parte integrante della metodologia d’azi@ssa andrebbe destituita se si rivelasse

intraducibile dal punto di vista operati/8

. Ricerca ideografica/ricerca nomotemicase nella prima lo studio si riferisce ad
una realta unica, originalsjngolare limitandone «l'attenzione per il rapporto corf'riésto
del mondo”» e rifiutando di stabilire regole diavithe possano essere in contrasto con la
singolarita del caso pur descritto e indagato minuziosamergla seconda «lo scopo del
ricercatore si concentra sullesame del maggior erondi situazioni considerabili fra loro
analogabili, per appurare se in esse vi sono del¢inuita comportamentali e fenomeniche».
A fronte di tali ipotesi considerate generalizzabil quanto «comprovate da dimostrazioni
quantitativamente rilevanti», la ricercaqualitativa non si pone alcun obiettivo di
generalizzazione, attenendosi «alla identificaziongocheregole di funzionamento», senza

per questo doverne verificare la validita in cotitéiversi da quello analizzatt.

. Soggettivita/oggettivita considerata una “fonte inquinante” nella ricerca
quantitativa, perché in grado di corrompere il pgso di oggettivazione necessario alla
generalizzazione, la soggettivita € consideratéamalerca qualitativa una risorsa preziosa,

capace di evocare due specifiche condizioni, «gul ricercatore, che con il proprio punto

37" Demetrio D. (1992)Micropedagogia. La ricerca qualitativa in educazéiirenze: la Nuova ltalia, pp. 3-4.
378 i

Ibidem, p. 7.
379 |bidem, pp. 7-8.
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di vista» si inserisce «nella situazione d’indagimaparando a «conoscere meglio se stesso»
nel tentativo di conoscere gli altri, e quella @egjgetto della ricerca, ovvero le «identita di

coloro (singoli 0 gruppi) che partecipano» allaraz’.

. Quantita/qualita: se la prima categoria ha I'esigenza di verificguante volte
«una certa fenomenologia si ripresenta rispettalie», con il conseguente riferimento a dati
matematici «che diano conto della realta in esan@»seconda categoria indica «una
situazione unica ed esemplare, rispetto alla glialeercatore si muove con metodi che non
implicano l'uso di strumenti i cui dati siano trasbili in ordini matematici», nella quale la
raccolta di impressioni, rappresentazioni individeacollettive, ed esperienze mira a farlo

accedere allgualita dei fenomeni, tramite un punto di vista si&ernocheinternc®”.

Il ricorso allimpianto terminologico di Demetrioodrebbe ispirare la riflessione sulle
storie individuali quali percorsi di crescita perate difficilmente riconducibili alla verifica in
situazioni artificiali piuttosto che in condiziordi vita reale. Cio nella misura in cui
I'esperienza & un “fattore soggettivo”, ovvero weomoscenza situata nel vissuto concreto di
uomini e donne determinati dal rapporto del progogpo con I'ambiente che li circoritia
Una ricerca che valorizzi l'unicita di ciascunogetcatore incluso, e il suo contributo al
contesto di appartenenza socio-culturale deve saltressere consapevole sia delle
frammentazioni prodotte da un’esposizione mediaticaui i modelli maschili e femminili

virtuali “invadono” il mondo reale”, che delle oppanita offerte dalla tecnologia all™agire”
educativo in un contesto di compresenza, qualdajsedlastico.

Per quanto riguarda, invece, il secondo punto, lguelativo ai possibili rischi di un
gualitativo fonte di eccessivo soggettivismo, ergeily problema del modello teorico e
operativo delle tre categorie Differenza/lncontri@lBgo, che ogni percorso formativo
incentrato sullo scambio inteso quale riconoscimeladl’altro e coabitazione delle differenze
deve tener presente. Struttura esemplare e luogmode fondamentale in tal senso € la
scuola, «comunita di diversi che da virtuale deasifreale», permettendo al soggetto di

costruirsi nell'apprendimento, nello «sviluppo déativita, di riflessivita, di cura di ¥».

%89 Ipidem, 10-11.

1 bidem, pp. 11-12.

%2 Mies M. (1991) Women'’s Research or Feminist Researdit?, p. 67.

33 Cambi F. (2012),Differenza, Incontro, Dialogo. Tre categorie traimplinari per I'educazione
interculturale in G. Cacciatore, G. D’Anna, R. Diana, F. Santaia(a cura di),Per una Relazionalita
Interculturale Milano: Mimesis, pp. 10-109.
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La differenza il dialogo I'incontra la base su cui queste tre categorie chiave sotto
profilo storico, antropologico e culturdfé poggiano e si costituiscono & rappresentata dalla
cultura del desideriodi cui devono nutrirsi i soggetti in formazione, dui «aspirazione ad
una trascendenza rispetto a qualsiasi progetto adezione esclusivamente personali»
consente di «coltivare l'attrazione nei confronell@ltro» senza «sottometterla ad un
ambiente impersonale o neutro che pretenda divadsealla sua legg&>. Il racconto o
'immaginazione narrativa, eticamente intesi nolo smme modalita per esprimere il proprio
punto di vista ma anche per «pensarsi nei pannintiltra persona, comprendendone le
emozioni e le aspettati®» rimandano al rispettdell’altro «come soggetto che limita la
libertd» del singolo «e tuttavia le rida slancioArrestarsi di fronte a questo «essere
irriducibile» significa integrare cio che e nuovella propria storia individuale, ricavandone

una nuova apertura al mondo, fatta di rispettooglienza, ospitalita verso l'altfy).

34 |bidem, p. 107.

35 |rigaray L. (2009)Condividere il mondgoTorino: Bollati Boringhieri, p. 79.

36 Cfr. Nussbaum M.C. (2010)\Non per profitto. Perché le democrazie hanno bisogella cultura umanistica
cit. in S. Achella (2012)L’identita tra narrazione e normativitdn G. Cacciatore, G. D’Anna, R. Diana, F.
Santoianni (a cura diRer una Relazionalita Intercultural@. 89.

%7 |rigaray L. (2009)Condividere il mondgcit., pp. 82-83.
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CAPITOLO IV

La ricerca azione
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IV.1 Metodologia dell’indagine qualitativa: la ricerca azione partecipativa

In una dimensione pedagogica che trae origine dalt@scenza quale via preferenziale per
l'autoaffermazione, il desiderio nasce dalle indgazioni provocate dasegng ovvero,
sostiene Paolo Orefice, da tutto cido che esprimaltedita rispetto al soggetto che
conoscd®. | segni del reale, comprensivi sia dell'«amhgefisico nelle sue innumerevoli
manifestazioni» che di quello «simbolico costrudallo stesso uomo e presente nella
produzione materiale e ideale della sua culturasmettono di elaborare significati
interpretativi mediante due variabili del processmoscitivo. Da un lato, I'indagine, insita
alla ricerca, ovvero a un criterio logico di tipazionale; dall’altro, la partecipazione,
riconducibile alla «sfera del sentire prima anadra a quella del pensat®.

Il desiderio, sia esso di avvicinamento o di abor@mento nei confronti del segno/oggetto,
e una modalita del sentire umano piu emozionalerahienale, una spinta motivazionale alla
scoperta di nuovi significati, in grado di fare azare il soggetto dalla condiziortbs-
ordinativa del non sapere a queltadinativa del sapere. Questo stimolo profondo assume
consistenza laddove si identifica «la dimensiongéepgativa come condizione e alimento del
conoscere¥° del soggetto in formazione, che crea suoi sapeguanto parte del processo di
creazione, elaborando i significati profondi deflaa individualita e socialita, tramite un
procedimento empatico nel quale la formazione ideltitita e quella dellappartenenza si
integrano vicendevolmente.

In tal senso I'apprendimentmozionales partecipativodeve essere considerato come una
delle possibili forme esplorative della realta madp di dar vita ad urn@edagogia dell’azione
Il suo fine consiste nel mettere in moto i proceBsattivazione del soggetto, tramitadjire
quale atto costitutivo degli esseri viventi: «llcercare e il partecipare fanno perno,
rispettivamente, sul problema e sul desiderio;iltag@ basato sulla decisione. Il ricercare e |l
partecipare tendono I'uno alla soluzione del protalel’altro alla soddisfazione del desiderio;
I'agire mira al risultato della decisiofie». Le tre nozioni cosi delineate — ricerca, azione,
partecipazione — danno vita, strettamente intdeeldla ricerca azione partecipativa.

La RAP si e sviluppata tra gli anni Cinquanta e aytini Sessanta del Novecento in

opposizione al dominante modello positivistico, siderato discriminante nei confronti delle

38 Orefice P. (2006)La Ricerca Azione Partecipativa. Teorie e pratiche|. I: La creazione dei saperi
nell’educazione di comunita per lo sviluppo loga¥apoli: Liguori, p. 16.

39 Ibidem, p. 17.

390 |bidem, p. 27.

%1 |bidem, p. 42.
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specificita delle comunita locali, in particolarei gruppi pit sfruttati e oppres¥i Si tratta di
un orientamento finalizzato a «creare comunita idérca partecipanti in cui la qualita
dell'impegno, la curiosita e gli interrogativi sosw@iluppati per sostenere significativi esiti
pratic?®%. Cid che lo caratterizza non & un fine esclusime conoscitivo bensi lo scopo
trasformativo del processo di ricerca. Altri tratistintivi sono la metodologia, contraddistinta
dall'azione all'interno di un processo sociale, ’iatérazione del ricercatore, che risulta
coinvolto in quanto «attore nel processo di ricercdefinendosi come «attivatore» e
«catalizzatore delle esperiei?s.

Trattandosi di un approccio scientifico di tipogrnco allo studio e alla modificazione dei
processi formativi nel corso della vita umana, esso limita la sua indagine al nesso tra
sapere e conoscenza razionale, ma fa proprie atithdforme esplorative della realta, tra le
quali i saperi percettivi, emozionali, fantastici In quanto metodologia contraddistinta dal
carattere attivo e investigativo dei saperi, la ricerca azione partecipativa si aditra
particolarmente adatta ad un’indagine delle dinAmiinterne di una comunita, come |l
gruppo-classe, capace di evidenziare i rapporamgj esistenti tra la scuola e le altre agenzie
che si sovrappongono all’azione educativa istitozie, quale ad esempio la televisione.

In una cultura occidentale sempre piu meccanizatantraddistinta dalla parcellizzazione
del processo lavorativo, la progressiva burocratigme dell’istituzione scolastica ha
agevolato la messa in crisi dei sistemi di intelgi®ne globale dei fenomeni della realta,
rivelandosi congeniale, afferma Orefice, a cogmizgcientifiche e tecnologiche sempre piu
perfezionate, funzionali a un sistema di conoscdimaedizzato al consolidamento dei saperi
precostituiti. Si tratta di un aspetto fondamentate quanto, sottolinea l'autore, la
trasformazione degli educatori in funzionari addattpratiche burocratiche e gerarchiche
facilita la diffusione di saperi fondati su un pesso di “legittimazione naturale” di fenomeni
ed istanze storicamente situati, rendendoli «usaleed intoccabili».

L’importanza attribuita ai «discorsi di procedun@iet che al discorso «educativo» fa si che
I'operatore scolastico resti ancorato alla funziaheaddetto alla riproduzione culturale,

rinunciando, di fatto, al suo ruolo trasformativel wontesto sociale di appartenenza. Tale

392 |bidem, pp. 56-57.

393 Cfr. Bradbury H., Reader P. (2009he SAGE Handbook of Participatory Action Reseataindon: Sage
Publications.

394 Arcidiacono C. (2008)Ricerca-azione partecipaf@®AR] e cooperative inquiry: esperienze a confronito
F. P. Colucci, M. Colombo, L. Montall;a ricerca-intervento: prospettive e ambipp.217-238, Bologna: Il
Mulino.

3% Orefice P. (2006).a Ricerca Azione Partecipativait., p. 74.
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impostazione prende le mosse da un’educazione shesaurisce nello svolgimento dei
programmi ufficialf®®, rifiutando di essere coinvolta in quelli che iaobo precedentemente
considerato come gli orientamenti piu avanzati'agdnzia scolastica. Si tratta in particolare
dell'analisi e della pratica riflessiva, il cui goiziale formativo appare svilito dalla pedagogia
burocraticg per esaltarsi invece nella messa a punto di edagogigpartecipativafondata
sulla valorizzazione e sul rispetto del bagaglipeeenziale dei soggetti implicati nel fare
educativo.

Il ruolo dell’esperienza e fondamentale innanzitutell'insegnamento, il cui compito é
guello di sapeincarnareun sapere, in modo tale che ne serbiamo il ricor@o per quello
che ci hanno insegnato, ma per il modo in cuistiaéo insegnato:

Cio che conta nella formazione di un bambino ordgiovane non é tanto il contenuto del sapere,
ma la trasmissione delllamore per il sapere. Gegnanti che non abbiamo dimenticato sono quelli
che ci hanno insegnato che non si puo sapere semx@ per il sapere. Sono quelli che sono stati per
noi uno ‘stile’. | bravi insegnanti sono quelli channo saputo fare esistere dei mondi nuovi clamal
stile. Sono quelli che non ci hanno riempito ladgeson un sapere gia morto, ma quelli che vi hanno
fatto dei buchi. Sono quelli che hanno fatto nasdemande senza offrire risposte gia fafte

Il ragionamento di Recalcati puo essere definitaquedagogia partecipativa». Cio nella
misura in cui auspica un’azione educativa non dcmibile a «qualcuno che istruisce, che
riempie le teste di contenuti» ma piuttosto a «cofie sa portare e dare la parola, sa coltivare
la possibilita di stare insieme, sa fare esistareultura come possibilita della comunita, sa
valorizzare le differenze, la singolarita, animatalguriosita di ciascuno senza pero inseguire
alcuna immagine di ‘allievo ideale’, ma esaltandottpsto i difetti, persino i sintomi, di
ciascuno dei suoi allievi, uno per uid%. L'approccio riflessivo implica che la costruzéon
del sistema delle conoscenze sia aperto e susieettib modifiche e approfondimenti in
rapporto all’esperienza reale, la cui complessitiata anche e soprattutto dall’accelerazione
delle trasformazioni tecnologiche, sempre piu iadgr d'influenzare i contesti educativi
formali. L'agire educativo in senso partecipativocemunitario permette al formatore di
scongiurare il pericolo di burocratizzazione dgdlapria trasmissione culturale, rendendolo
«con gli studenti, produttore di sap&re.

Nella ricerca azione partecipativa, tale condizimoenporta una presa di posizione da

parte del ricercatore, il cui status non-neutratkefinisce tramite un costante procedimento di

3% Ipidem, pp. 207-208.

397 Recalcati M. (2011), “Lettera a un professofR&pubblica29 aprile.
%% Ipidem.

39 Orefice P. (2006).a Ricerca Azione Partecipatiyait., p. 215.
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riflessione critica circa «le implicazioni teoricleemetodologiche del suo intervetifs. Il
processo di ricerca vede dunque protagoniste nkansw le persone coinvolte, il cui ruolo
attivo si sviluppa nel corso dell'indagine, ma amdhricercatore, per il quale esiste una
condizione di interazione permanente con i soggettagati. Il suo compito é lasciare
emergere quella che Lévi-StratfSsdefiniva «la logica interna degli indigeni»: sedon
Annie Benveniste, I'incontro e l'interlocuzione somelle scienze umane due strumenti
privilegiati per la produzione delle conoscenzd]aneisura in cui i racconti dell’altro ci
offrono una chiave di lettura dei significati delfa culturd? Si tratta di un punto
fondamentale in quanto evidenzia I'impraticabiliteelle discipline umane, della nozione di
scienza intesa quale oggettivazione dei fenomeigi.p@prio in virtu dell’implicazione da
parte del ricercatore, che e parte integrante elebrheno osservato non solo in termini di
riflessione metodologica e teorica ma anche in it@rgi partecipazione e di risoluzione di
problemi nella ricerca-azione.

Uno stadio determinante nell'osservazione partéioi@ee rappresentato dall’alimentarsi
del desiderio attraverso le forme della condivisiorel processo di conoscenza. Il problema
della costruzione del sapere emozionale considtavia nel rischio di smarrimento del
potenziale del sentire; affinché avvenga il prooed'tndividuazione dei saperi € opportuno
che il ricercatore gestisca il criterio di appaetera, sfruttando appieno la sua inerenza al
procedimento di interpretazione dei significati. ftodo solo apparentemente paradossale
dunqgue, nel prendere le distanze rispetto al nad¢ediel'indagine il ricercatore potra attivare
un processo riflessivo, consolidando altresi i Eenéella creazione di saperi emozionali.

Lo scarto nei confronti dell’'approccio positivisiiemplica il riferimento ad un impianto
scientifico nel quale non si parla di soggetto gattp dell'indagine, ma preferibilmente di
soggetti interrelati e in comunicazione recipf8¢aCio impone alcune considerazioni su certe
caratteristiche dell’orientamento considerato dumanzitutto, il suo carattere partecipativo,
se da un lato non puo essere disgiunto dalla dioessesperenziale, dall’altro lato non
esclude I'approccio normativo — quello che Oreftinisceil dover essere- da sempre
elemento centrale in educazione. Ne deriva la gquesidel rapporto di potere tra i soggetti

facenti parte della ricerca, che se da una paxterdasullintersoggettivita, d'altra parte

4% pidem, p. 72.

401 gvi-Strauss C. (1952-197Bazza e storia-Razza e cultyfieorino: Einaudi, 2002.

402 Cfr. Benveniste A. (2007), « Expertise contrairia dés-implication du chercheur Journal des
anthropologues n°108-109

403 Orefice P. (2006),a Ricerca Azione Partecipatiyait., p. 75.
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impone una riflessione sull’asimmetria tra colueaketiene un potere nei saperi e coloro che
si fanno portavoce di saperi piu deboli.

Altro aspetto interessante riguarda il fatto cheidarca azione partecipativa, per cio che
concerne le scienze umane e I'educazione in p&atiee indagine qualitativa. Questo tipo di
approccio viene utilizzato come criterio di ricereacome metodo per attivare processi
formativi riferibili allambito di quella che Demeb definisce la micropedagogia, ovvero a
contesti «relativamente e volontariamente limitaithe oltre a consentire «un migliore
controllo del processo e una valutazione piul rigardei risultati ottendfi®, si alimentano
della riflessione sull’azione educativa in areent¥rvento locali considerate marginali o
svantaggiate, suscettibili con lo strumento daltarca partecipativa di segnare il passaggio
da un sistema centrale a un sistema decentralffzato

Tale questione rimanda a un’indagine capace diepBaccento sulla definizione di
obiettivi specifici corrispondenti ai bisogni cortirdelle popolazioni e delle condizioni locali
di ricezione piuttosto che sul ruolo della tecn@ddy. D’altra parte essa pone il problema del
rapporto tra varieta e differenze locali e istamgebaliste, che soprattutto se riferite al
contesto giovanile, e piu precisamente adolescienzéhiamano in causa la metafora del
villaggio globale nella quale un mondo apparentemente microscapicostituisce di unita
locali minime interconnesse con e¥4o

Tale metafora e sintomatica di una comunita gideagdificata dalle nuove tecnologie, in
particolare dallo spazio “pubblico” del web, nelatpi il soggetto si trova in situazioni di
massa virtuali e coinvolgefitf ma anche dalle performance calcistiche in telewes
contrassegnate da un pubblico al tempo stesso matste passivo e protagonista potenziale
dell’evento sportivo. Il che porta a dire che eslkehintervento educativo proporzionato ai
«bisogni specifici e diversi dei soggetti coinviifth nella ricerca-azione, esso deve tener
conto del fatto che le istanze locali e quelle globostituiscono due fattori interconnessi del
bagaglio culturale dei soggetti in formazione, @uanto tali vanno considerate in termini di
progettazione e di intervento partecipativi.

%% pidem, p. 71.

4% |pidem, pp. 66-67.

4% Banveniste A. (2007), « Expertise contrainte osridéplication du chercheur », cit.

407 Cfr. Tacchi E.M. (2001),\Villaggi globali e metropoli locale. Professionaljt tecnologie, valori e
atteggiamenti in una Lombardia multiculturaldijlano: FrancoAngeli.

“% Marone F. (2012)0Navigare nella rete tra vecchi stereotipi e nuowssibilita cit.

4% Orefice P. (2006),a Ricerca Azione Partecipatiyait., p. 79.
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Anche il riferimento al rapporto tra educazioneiadinanza deve muoversi in questo
contesto. In particolare I'educazione formale, fone specifica dell'istituzione scolastica,
deve far fronte alle difficolta poste dalla form@ze¢ informale e non formale, le cui numerose
contraddizioni in termini di creazione di cittadinza responsabile si riflettono anche
all'interno della scuola. Il rischio di quest'ultandi essere sottoposta ad un processo di
svuotamento culturale e di delegittimazione forne gia presente nella difficolta, oggi piu
che mai sentita dagli adolescenti, di costruireptapria soggettivita rispetto ai discorsi
precostituiti del sistema sociale al quale appaxen.

Per superare il divario crescente con il processotelgrazione civile, e farsi nuovamente
promotrice di un’educazione con al centro il soggsbcialmente responsabile la scuola e
chiamata a superare le forme di razionalizzazi@selata legate a un sistema economico che
sviluppa un discorso incentrato sull’esclusiond)’eiminazione di tutti coloro vengono
considerati inassimilabili, in quanto pericolosearsamente produttivi.

La categorizzazione & un chiaro esempio della teradl@ stigmatizzare alcuni gruppi
sociali, al fine di rafforzare I'ordine della sot@econtemporanea, il cui impianto narcisistico
si esplica proprio nel rigetto di determinate tq@ie di persone. Tra queste troviamo molto
spesso i giovani, ricondotti ad una generica catago rischio a causa delle condizioni di
precarieta dettate dalla crisi economica e istitoaie. Attualmente € venuta alla ribalta nelle
cronache giornalistiche e televisive una rappresgone, in parte alimentata dai
rappresentanti istituzionali, negativa e tendemtpa#ologico, come se quegli stessi giovani
invece di essere il prodotto di un’epoca specitioatituissero un problema o addirittura una
minaccia per I'equilibrio sociale.

Da una parte andrebbe portato alla ribalta il rudlosintomo sociale dei giovani
contemporanei, partendo dal rapporto complessiotieeesse generale e interesse individuale;
cio dal momento che l'individuo e la societa sontita interdipendenti, in quanto esiste un
movimento perpetuo tra I'individuale e il colletivfacente si che la realta umana € al tempo
stesso soggettiva e oggettiva, interna e estengylare e collettiva.

D’altra parte I'attenzione € molto spesso rivoltanagenerico principio di individualismo,
inteso ora come una deviazione rispetto all'integedella collettivita, ora come un eccesso
generato dalla cultura dominante dei consumi netleieta di massa contemporanea. Ne
consegue che, mentre non si puo parlare di svilgbpm’educazione formale incentrata sui
soggetti in formazione se non in termini di anatlsi cambiamenti che hanno riguardato i

giovani nell'ultimo decennio, le agenzie educatitradizionali continuano a proporre
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metodologie ormai scarsamente situabili nell’attuabntesto socio-culturale. Cosi viene
posto il problema di un ritorno a forme tradiziandil pedagogia fondate sull’autoritarismo
proprio di un sistema disciplinare “classico”.

E’ attorno a questo tipo di problematiche che wandotta la riflessione su una ricerca-
azione partecipativa indirizzata al contesto stwl@sfinalizzata ad evidenziare i significati
acquisiti dagli stereotipi di genere televisivi, particolare della maschilita, in un gruppo di
adolescenti. Non si vuole sostenere che le dinamidh genere nei giovani italiani
contemporanei altro non sono che la sedimentazil@tia produzione simbolica televisiva,
una sorta di “senso comune”, di “riflesso alteratella concezione dei rapporti tra i sessi del
potere dominante adattata al pubbif€oNell'ottica della RAP, che & ricerca qualitativa,
infatti «la scelta dei problemi da studiare noref§ettua sulla base di un insieme di ipotesi
prestabilite» bensi in virtu «dbisognidei pubbliciinteressati», ovvero della realta locale del
soggetto e dei susaperilegati ad una dimensione psicologica, socialeltieue*".

La questione fondamentale & dunque la seguent&daa-azione non deve trascurare i
problemi reali dei gruppi, valorizzando le conostemi cui i soggetti in formazione sono
depositari. In questo senso, il riferimento al esitd scolastico inteso quale luogo di
socializzazione di genere, nel quale la strutterazidi gruppi di ragazzi, piuttosto che di
ragazze, ha delle precise implicazioni sul piandeddinamiche affettive e relazionali e
fondamentale: consente, infatti, di elaborare ueqrso di ricerca i cui obiettivi non vengano
formulati esclusivamente in termini di questionatere allo strumento tecnologico utilizzato,
nel caso specifico della televisione, ma in rif@mo alla situazione operativa cui il
ricercatore si trova di fronte, rispettosa dellg@sze dei soggetti coinvolti.

Tra i diversi temi impiegabili in una ricerca azéorcon al centro il tema delle
rappresentazioni di genere nella televisione malja& stato scelto quello calcistico per alcune
caratteristiche, in parte gia ampiamente considemat capitoli precedenti. Il calcio e parte
del vissuto degli adolescenti, essendo lo sporicpibsciuto oltre che ampiamente praticato
dagli adolescenti italiani. La significativita dehomeno calcistico in termini socio-culturali e
stata considerata un vantaggio di ordine pratiach® avrebbe evitato di proporre un
percorso fondamentalmente sganciato dai preregdésipartecipanti alla ricerca.

Si trattava di partire dall’esperienza dei soggditiettamente coinvolti pur proponendo un
percorso d’indagine basato su una macrotematicellagdegli stereotipi di genere nelle

419 bidem, pp. 85-86.
“1 |bidem, p. 78.
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immagini televisive. In tal senso il calcio si pgatava come un caso emblematico di analisi
per un gruppo scolastico data la sua pregnanzaotabevidenziata da un impianto tanto
iconografico quanto linguistico estremamente aldiimodal punto di vista della significazione
di genere, e in particolare di quella virilisticha scelta dellargomento e stata inoltre
condizionata dalla volonta di porre al centro datitorio scelto per lo svolgimento della
ricerca una tematica profondamente ancorata atli@tsonapoletana contemporanea, tanto da
rispecchiarne, soprattutto tra i pit giovani, i @odomunicativi e gli idiomi collettivi.

Gia negli anni Ottanta il caso di Diego Armando &tiona testimoniava come il culto del
calciatore presso i napoletani risenta inevitabilteedel potere dei media di sacralizzare e
demitizzare il corpo dell’atleta, rendendolo al parstesso raggiungibile e dotato di un’aura
mitologica propria degli eroi tecnologici. Come plecorpo del re quindi, che «attraverso la
modernizzazione e la ridefinizione dei rituali pigli si trasforma nel corpo del capo» anche
per quello del calciatore il marketing mette a pud¢lle strategie tramite cui la sua essenza
desacralizzata si trasforma «in mito mediatico,timsegnato da una imago costruita nella
simbologia del leader carismatf¢ts.

Altro aspetto fondamentale riguardava il corpo comezzo di identificazione che
«racchiude la storia unica di ognuno, di ognungasiebbe dire che noi siamo la storia del
nostro corpo e il nostro corpo rappresenta la aostorid™®». Si trattava di considerare il
ruolo occupato dalle costruzioni corporee veicolde mass media nella definizione
identitaria degli soggetti in formazione. In quaespressione dell’identita di genere, il corpo
dei calciatori e delle veline risultava di partea interesse, essendo riferibile a un pubblico,
guello adolescenziale, la cui esperienza si misu@stantemente sul confronto con figure
maschili e femminili “ideali”. Interrogarsi sull'ws pubblico del corpo del calciatore
mediatico, cosi come di quello delle sue figurécdintorno” equivaleva a concentrarsi su un
discorso socio-culturale, nel quale contava il cappfisico che si stabiliva tra I'atleta e il
pubblico.

Ci si é chiesti a quali modi di rappresentare ipcg inteso quale involucro esperienziale,
dovesse approdare una ricerca destinata ad esgelta sella scuola. La questione e
particolarmente importante e necessaria in un psoscaestinato al contesto educativo
formale, poiché, come é stato gia sottolineat@otiere di intervento culturale dell’agenzia
scolastica si misura oggi anche e soprattutto rimite di interazione e/o di interferenza da

412 pelizzari M.R. (2008)ntroduzione in Id. (a cura di)ll corpo e il suo doppio: Storia e culturait.
413 i
Ibidem.
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parte delle altre agenzie informali e non formdlia i numerosi fattori cui € bene far
riferimento perché in grado di mediare la percezidel corpo nei soggetti in formazione,
troviamo le immagini mediatiche, contraddistintepmattutto per le donne, da un processo
costante di sovraesposizione corporea. Non sofipuBen modo ridotto rispetto ai dispositivi
informatici, la televisione ripropone costantemedateguestione del rapporto uomo-macchina,
sostituendo alla presenza corporea una protesltegina in grado di offrirsi come estensione
del corpo dello spettatore. Non s’intende qui coesre questa nuova forma corporea come |l
segno della supremazia della tecnica sul soggettana, quanto piuttosto, in un’ottica
formativa, comprenderne la portata, simbolica eeniee, sulle nuove generazioni.
Tale problema concerne anche la questione deletiella formazione, poiché il

riferimento ininterrotto da parte dei media pecakrpo e il prodotto dell’affermazione di un

nuovo ordine di pensiero

che ha reso il corpo centrale sia come destinapainzipale dei consumi sia come espressione di
un edonismo, alimentato dalla cultura dei consiian mano, con il progredire dei bisogni indotti e
delle possibilita di accesso alle soddisfazionpngparivano tutte le virtu tradizionali: la modeaz,
la pazienza, la parsimonia, che avevano caratétdzzasversalmente un po‘ tutta la societa, ed in
modo particolare, la piccola e media borghesiagathe i ceti operai. Accanto al progredire e al

Y

definitivo affermarsi dei nuovi valori dell'edonigmdi massa, si € attuata la trasformazione
dell'immagine e dell‘idealizzazione del corpo. Belta, gioventu, salute, sono le parole d‘ordine che
si impongono attraverso i corpi idealizzati, spassati simbolicamente nella pubbliéita

Affermare che la televisione e I'unico vettore gebcesso di costruzione ed omologazione
di uomini e donne funzionali solo allo spettaco&le merci, i cui corpi appaiono di incerta
caratterizzazione di genere € in parte discutilsi'gmo restando il fatto di essere funzionali
alla mercificazione, che in parte ne giustificanhallarsi e il consumarsi delle differefize i
corpi presenti sul teleschermo diventano vettogbldgici nel momento in cui il loro ruolo
consiste nel colmare i vuoti e le assenze nelargale. In tal senso la famiglia e responsabile
di un’opera di mediazione nei riguardi della perope corporea dell’adolescente, nella
misura in cui i silenzi con cui spesso | genit@plicano ai quesiti dei giovani favoriscono
'adozione di modelli conformi ai linguaggi e allaffigurazioni mediatiche. Tutto cio
determina il grado di apertura verso l'esterno dgeggetti in formazione, favorendo o

contrastando il conseguimento dell’autonomia trarfilhcontro con l'altro.

414 Cfr. Featherstone M., Hepworth M, Turner B. S.s(®dThe body. Social Process and Cultural Theory
London, Sage, 1991, cit. in Pelizzari M.R. (2008);oduzione cit.
415 Cfr. Cicalese A. (2008)| corpo si consuma: le donne in in Pelizzari M.R. (2008)ntroduzione cit.
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Inoltre non sempre il corpo artificiale costruitalld televisione annulla le differenze di
genere; Ci0 soprattutto se lo stereotipo femmisdeve ad alimentare un modello maschile
virile. La piu importante prerogativa delle immagiealcistiche sul teleschermo é
indubbiamente quella di far identificare ed accetidome universale un particolare modo di
essere della relazione tra i sessi, il cui fonddmeisiede nel riconoscimento implicito, in
quanto “naturale”, dell’asimmetria tra le attivithaschili e quelle femminili. Il potere
simbolico della televisione si esercita attravensoa costante rappresentazione delle
differenze di genere socialmente costruite, fondateprincipio di inferiorita della donna, la
cui passivita determinata nella logica del modeliolista spiega la superiorita assoluta
del’'uomo inteso quale soggetto attivo. Conseguratee il calcio continua a diffondere un
modello maschile associato a figure di donne gémerste escluse da posizioni di prestigio e

responsabilita, prigioniere di forme di visibilp@co rispettose della dignita delle persone.
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IV.2 La ricerca sul campo: le interviste

Spetta dunque alla formazione avviare un lavorticorinei confronti di immagini nelle
quali entrambi i sessi rimangono confinati in sppcostituiti, subordinati alla logica del
modello tradizionale della divisione tra i genérale impegno deve tradursi in un percorso
partecipativo in grado di accompagnare i giovaminsiderati nel loro status marginale
rispetto al messaggio televisivo, nel riscatto pielprio ruolo di soggetti narranti. | racconti
che partono dalle emozioni e dalle contraddiziasswte in prima persona aiutano a costruire
nuovi significati aventi come categoria distintivan solo ilgender ma anche e soprattutto
I'esperienza dei giovani coinvolti nel processaiderca. Prendere spunto dalle storie fittizie
per riappropriarsi della capacita di narrare ilgio s€ e la propria storia, significa mettere in
discussione l'approccio al tempo stesso persoiwist de-personalizzante insito nelle
narrazioni dello spettacolo televisivo, riscoprefdtmportanza di essere delle individualita,
ma anche e soprattutto quella di appartenere adamanita.

Conquistare la possibilita di riesaminare il proprapporto con la categoria del genere,
mettendone in discussione I'approccio stereotipatpagandato dalle immagini televisive e
il primo fondamentale passo verso la costruzionardimmagine di sé e del proprio corpo
non necessariamente conforme a uno standard saltivade. Cio puo avvenire tramite un
percorso di rielaborazione narrativa che prendantspulall’orizzonte individuale il cui
sostrato e rappresentato dall'immaginario collettiella comunita di riferimento, nel caso di
questa ricerca la scuola come spazio di condivsidell’'esperienza di apprendimento da
parte di un gruppo di ragazze e di ragazzi.

Il ricercatore deve farsi carico del contesto nahlg ha scelto di intervenire, nello
specifico la scuola come luogo di «individualitaupalle» contraddistinta dalle implicazioni
relazionali della trasmissione culturdfe Per considerare il nesso tra dimensione indivelua
e di gruppo nel contesto scolastico, egli devengdtie a «un ventaglio differenziato di
modalita relazionali e comunicatit/® indispensabile per suscitare nei soggetti in &zione
un desiderio che sia funzionale al raggiungimemiglicbbiettivi di apprendimento.

La focalizzazione sulla dimensione affettiva neggetti giovani, in una situazione
asimmetrica sotto il profilo dei saperi comportazedubbio dei rischi: come mantenersi, Si
chiede Margarete Durst, «in equilibrio tra “spoica®” del proprio desiderio e capacita di

“1°Durst M. (2010)Filosofia dell’'educazione per Iscuola, Milano: FrancoAngeli, p. 99.
“17 |bidem, p. 105.
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accendere l'interesse nell'altro, facendo peraitranodo che l'interesse sia appunto quello
dell'altro?'®. Tale interrogativo si riallaccia alla nozioneriicolarmente importante in
questa ricerca d'ora in avanti, del procedimentorat@o, che se da un lato punta
sullempatia, intesa quale intensificazione e aempknto dell’esperienza relazionale
dell’agire formativo, dall’altro rischia di riman@incompleto «se non si sottopone all’onere
della presa di distanZa», ossia sottoponendo il discorso orale a un psuocedi re-
interpretazione tramite il dispositivo della san riflessiva.

Per la ricerca sul campo si € scelto di intervengkLiceo Scientifico. Da un lato, esso
rappresenta un contesto fortemente “connotato’gpanto riguarda le scelte scolastiche dei
ragazzi e delle ragazze, dal momento che la conmperfemminile, pur registrando negli
ultimi anni un significativo salto quantitati$ld, difficiimente raggiunge la parita con i
coetanei maschi.

Come sottolinea Simonetta Ulivieri, il fatto chegi@vani donne rimangano minoritarie nei
percorsi di scuola secondaria tradizionalmente agasoa una platea maschile finisce per
rafforzare lo stereotipo, peraltro gia radicatolanéadizione culturale del nostro paese, del
cattivo rapporto tra donne e scienza, dunque dsagamascolinitae oggettivita

Il luogo comune secondo il quale la disciplina stifeea € piu consona ai maschi che alle
femmine alimenta un meccanismo di omologazione sgpdgterminante per le scelte degli
adolescenti, molti dei quali, soprattutto nel cdetle ragazze, preferiscono un indirizzo di
studi rispetto a un altro, convinti che offra maggopportunita per il futuro, proporzionali al
nesso tra appartenenza di genere e settori laviocatinotati al maschile o al femmiriifé

La scarsa propensione delle donne all'attivitargdiea, ancora largamente diffusa nelle
rappresentazioni di genere dei soggetti in formazioafforza lo stereotipo relativo ad attivita
lavorative riconducibili esclusivamente al masclalal femminile. L'immagine di una donna
in grado di emergere in un settore professionae€izionalmente associato agli uomini
subisce svariate forme di resistenza; tra questendnifestazioni di scherno e di derisione da
parte dei componenti del gruppo classe possonaecsseesperienza comune in ambito
scolastico, funzionale alla spinta, presente napgr di adolescenti, ad adottare standard

normativi propri del gruppo di appartenenza.

“18 | pidem, p. 94.

“19Bjagioli R. (2010)Rompere il silenzio. Il mémoir delle autrici itatonericanecit., pp. 183-184.
420 Ulivieri S. (1997) Educare al femminilecit., p. 150.

2! |Ibidem, pp. 154-156.
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Il grado di condizionamento rispetto a tali dinah&guo rivelarsi maggiore in un contesto
di socializzazione contraddistinto da una non-egligtribuzione di genere, laddove le
esponenti della minoranza — generalmente donnadetebbero ad omologarsi alle opinioni
della maggioranza maschile per non sentirsi angogavolta diverse, e dunque ulteriormente
esposte alle disapprovazioni del gruppo “dominante”

Fino a che punto linferiorita numerica, il timordi un contesto tendenzialmente
discriminante rispetto alla platea femminile, e dingersa rappresentazione del maschile e del
femminile per quanto riguarda lo spazio specificosdcializzazione, nel quale le donne
restano confinate a ruoli marginali, confermanouoghi comuni che vogliono il liceo
scientifico particolarmente incline a tradurredee del maschile e del femminile socialmente
orientate? Il grado di condivisione degli stereiatipgenere si sarebbe dimostrato maggiore in
quel contesto che in qualsiasi altro? E in quebc&sricerca avrebbe offerto I'occasione di
intervenire sui gruppi cosiddetti marginali dandwol la parola spesso involontariamente
negata nei tradizionali percorsi curricolari?

Dall’altro lato, per la realizzazione della riceraacentrata sulle rappresentazioni del
maschile in televisione e stata attribuita partoelimportanza al contesto particolare nel
quale si interveniva, considerandolo determinaiadepdnto di vista della distribuzione delle
dinamiche di genere nei gruppi classe coinvolti peicorso riflessivo. La scelta del micro-
contesto €& stata dettata dalla volonta di intereemell’'ottica della ricerca azione
partecipativa quale viene evidenziata da Orefioejem come esperienza relazionale e
culturale con al centro le esigenze della micro woitd presa in esame.

In tal senso il contesto €& stato rappresentato wa Ildcei Scientifici di Napoli, il
“Caccioppoli” e il “Caro”, appartenenti a due castiesocio-culturali al tempo stesso
divergenti e complementari. Da un lato, il quagiemiteriale a est del capoluogo campano, a
ridosso della popolosa area industriale e delldriand nordorientale, contraddistinto da una
popolazione di ceto prevalentemente medio-bassdialtta, un quartiere benestante,
ospitante tuttavia studenti provenienti da zonefinanti, quali ad esempio I'area flegrea e |l
quartiere di Pianura, la cui utenza e contraddsstita gravi problemi di scolarizzazione e di
disagio sociale. Quest’ultimo aspetto ha fattoh& sia nell'uno che nell’altro caso i singoli
componenti dei gruppi coinvolti nella ricerca afgpaessero a un contesto socio-culturale
piuttosto omogeneo, contrassegnato da problematahanili direttamente connesse alle

scarse capacita occupazionali del territorio.
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Il progetto & stato presentato dapprima ai dirigestiolastici delle due scuole, e
successivamente, una volta ottenuta l'adesione, @ddicenti referenti, che insieme alla
sottoscritta si sono impegnate a identificare dugg classe — uno per ogni Istituto — nei
quali realizzare I'intervento. Nell'ottica del nesBa ricerca azione partecipativa ed esigenze
specifiche delle comunita coinvolte nell'intervesimentifico si € deciso di differenziare i due
percorsi di intervento per eta diverse, corrispoidai frequentanti delle classi Il (15 anni
circa) e V (18 anni circa).

D’altra parte I'intervento, svolto tra i mesi di ma e maggio 2012 e stato condotto in due
gruppi classe contraddistinti da un certo “squiibdi genere, sotto il profilo quantitativo, il
che generava delle “dinamiche foriere di probleategi. Dalle descrizioni preliminari offerte
dalle insegnanti referenti, il gruppo classe delebi Caro (15 alunni, di cui 10 maschi e 5
femmine) presentava una situazione nella qualstgtienti, oltre ad essere numericamente
pil consistenti rispetto alle ragazze, dimostravama maggiore irruenza rispetto alle
studentesse, descritte come sostanzialmente “remissdotate di scarsa propensione alla
partecipazione alla vita didattica”. Tale aspet® @eraltro alimentato dalle caratteristiche dei
compagni di classe, definiti come studenti esuliemraa dallo scarso rendimento sia dal
punto di vista curricolare che dal punto di visiscgplinare.

Per quanto riguarda invece l'altro gruppo classe]lqg del Liceo Caccioppoli (17 alunni di
cui 5 femmine e 12 maschi) la dissimmetria numesie@ntaggio dei ragazzi non risultava in
apparenza determinante per le relazioni di porareé $essi. Si trattava quindi di rintracciare
una possibile concretizzazione delle rappresemazaella maschilita nell’esperienza
guotidiana dei compagni e delle compagne di classdenziandone il ruolo nella costruzione
delle pratiche di socializzazione e di relaziongelere.

Al di la dalle descrizioni fornite dalle docentiardinatrici delle due classi, coerentemente
con l'orientamento della ricerca azione partecyzaii giovani sono stati coinvolti sia nella
fase di progettazione, tramite due incontri prefian in ciascuna classe, nei quali i
prerequisiti dei ragazzi sono stati confrontati aghomenti da trattare e ai materiali video da
utilizzare, sia nella fase “operativa” (mediante peoduzione scritta e orale) e nella
discussione dei risultati. | colloqui iniziali, nelettere a disposizione dei soggetti coinvolti gl
strumenti di lavoro, hanno fatto in modo che leisleai da prendere per lo svolgimento della
ricerca fossero a misura dei bisogni degli studeSitié discusso dei materiali da trattare, cui
ragazzi e ragazze hanno fornito un valido appaormnite alcune ricerche in rete, e del

procedimento da seguire (interviste e attivitaaditgira) nel corso dell'intervento.
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La costruzione delle domande per le intervistelk dacce per gli elaborati scritti & stata
realizzata avendo come obiettivo alcune variabihgpali, che coinvolgevano gli argomenti

centrali del dibattito e della scrittura “riflesair

1. la variabile del genere, tesa ad evidenziare il onad cui gli intervistati e le
intervistate si situavano rispetto alle immagirogpste;

2. la variabile dell’eta, tesa a verificare le diversenoscenze e il diverso grado di
percezione delle costruzioni di genere veicolate rdadia, nonché il livello di
coinvolgimento o di distanziamento;

3. la variabile del tipo di produzione, volta ad apadire le differenze tra la fase piu

interattiva delle interviste e quella potenzialneepiu riflessiva della scrittura.

Le storie degli studenti sono state raccolte a¢sw lintervista in gruppo misto, in
riferimento a un tipo di colloquio finalizzato antiacciare I'esperienza di ciascuno tramite
I'interazione dei singoli componenti del grupposse. L™ intervista qualitativa”, non avendo
«necessariamente nei suoi scopi la costruzionendi matrice di datf» permetteva di
focalizzare, sulla base della dicotomia quantitalitay la centralita dei racconti di vita — cosi
definiti in quanto si € chiesto agli intervistaii evidenziare uno degli aspetti della propria
esperienza, ovvero l'influenza su di essi deglresiBpi di genere in tv — e linterazione
sociale dell'intervist&#®

L’impiego degli strumenti utilizzati per la ricereainterviste semi-strutturate con domande
a risposta aperta a partire dal materiale videpgst, elaborati scritti — non aveva una
funzione predittiva, al contrario esso mutava cemdluzione degli incontri tra intervistati e
intervistatrice, favorendo l'interazione e I'esmiesie di idee probabilistiche il cui ruolo era al
tempo stesso esplorativo e analitico, in grado ahtrtbuire in modo non rigido e non
gerarchico alla formulazione di un modello intetptiwo dell'interazione tra soggetti in
formazione e ricercatore.

Un momento particolarmente importante era rapptagendalla trascrizione delle
interviste, le cui strategie successive alla regrsbne potevano essere molteplici.
L’intervento sul materiale registrato ha privilegida leggibilita del testo; pur rispettando

quegli elementi in grado di restituire le modatigl parlato dei giovani contemporanei, quali

22 Biemmi I. (2008),Genere e processi formativi. Sguardi femminili esahdli sulla professione di insegnante
Pisa: Edizioni ETS, p. 102.
2 |bidem, p. 105.
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ad esempio le pause di riflessione, la trascrizibaecomportato un atto interpretativo
pressoché indispensabile in un processo prossimdratiuzion&*. Tale strategia dava il via
a una prima oggettivazione del messaggio oralgjemiolo disponibile, nel testo scritto,
all'analisi critica.

Il testo scritto & stato sottoposto a un duplicepdimento interpretativo, tramite il criterio
analitico e, successivamente, l'ausilio del software T-LABapproccio analitico era
finalizzato a evidenziare il processo di produzidneenso insito nelle narrazioni (Demaziere
& Dubar 2000), evitandone sia I'uso asservito a @aopo, sia il fatto di lasciare che
“parlassero da sé&®.

Con il software T-LAB si & proceduto all'utilizzoelfargomento al centro della
conversazione quale variabile attiva, e all’analisile co-occorrenze tramite associazioni di
parole. Successivamente sono stati effettuati atquindi analisi lessicale comparativa, quali
I'analisi delle specificita tipiche ed esclusivd,analisi delle corrispondenze. Se il primo tipo
di analisi ha permesso di appurare le unita lekgipache di ciascun sotto-insieme, tanto per
eccesso quanto per difetto, il secondo tipo, lendkelle corrispondenze, é stato utilizzato per
estrarre nuove variabili, come i fattori, in gradisintetizzare in modo articolato il messaggio

significativo contenuto nelle interviste.

424 |bidem, pp. 119-120.
42> Demaziére D., Dubar C. (200@entro le storie. Analizzare le interviste biogrdife Milano: Cortina.
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IV.3 Il brainstorming

Nel primo incontro dedicato alle interviste, gludenti e le studentesse delle due classi
sono stati incoraggiati a collegare liberamentauraldermini alle nozioni dimaschilee
femminile Lo strumento di indagine qualitativa richiedendelle modalitd di intervista
flessibile, si e provveduto a sollecitare I'inteseslei partecipanti tramite delle domande semi-

strutturate come le seguenti:

1. Considerando la suddivisione dei sostantivi e deatgettivi, quale
rappresentazione emerge, nella vostra classe, ashite e del femminile?
Questi aggettivi/sostantivi corrispondono alla vagtsperienza personale?

3. Qual ¢é la fonte di influenza per voi piu importamtella costruzione del
maschile e del femminile?

4. Esistono, a vostro parere, delle differenze nel enddpensare tra donne ed
uomini? e nel comportamento?

5. Cosa si intende per ruolo maschile e ruolo femmil

L’attivita di brainstormingera finalizzata a introdurre gli studenti nellmggiche di genere
facendo leva sulla loro stessa esperienza, rageorcyi € stato chiesto di scrivere, su due
post-it di colori diversi, 3 parole per ciascunssesQuesta metodologia, gia utilizzata nella
ricerca psico-pedagogica incentrata sulle questiingenere in ambito scolast?§ ha
permesso di delineare un quadro piuttosto ster@otifmndato su un’opinione predeterminata
e massificata, riferibile, oltre che all’esperierdieetta dei giovani e delle giovani coinvolte
nel percorso di ricerca, a quelle «immagini stépad¢ che da sempre accompagnano e
definiscono i ses$i’». Cosi se la donna era identificata in virtl stipte della sudellezza
fisica, la suadolcezzae la suaeleganzama anche della swsensibilitae sensualita 'uomo
era associato soprattutto a qualita conferza e il coraggia

L’analisi collettiva dei post-it mostrava dunqueauprima netta contrapposizione nelle
attribuzioni di genere, riferibili alla categorialdemminile che veniva associato all’'universo
istintivo ed emozionale, e a quella deaschile associato alla nozione deltailita. Come e

possibile osservare nella tabella 1, le espressigpiegate dai partecipanti consistono per lo

426 Cfr. Albanesi C., Lorenzini S. (2011)Maschi e femmine nei discorsi tra compagni di aad3ologna:
CLUEB, pp. 93-100.
427 |bidem, p. 98.
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piu
eleganzalvirilita.

in aggettivi e

in sostantivi

articolati

secondbopposizione

bellezza/forza,

Post-it maschile

Post-it femminile

Altruismo 2 Abbigliamento 2
Amicizia 2 Astuzia 2
Autorita 2 Balli 1
Confronto 2 Bella 3
Coraggio 2 Bellezza 5
Coraggioso 3 Casalinga 2
Divertente 2 Classe 2

Egocentrismo 3

Comprensiva 2

Egoismo 3 Condivisione 2
Faticatore 2 Coraggio 3
Forte 6 Dignita 2

Forte nelle difficolta 2 Dolce 3

Forza 8 Dolcezza 3
Fraternita 2 Elegante 4
Immaturita 3 Eleganza 3
Indecisione 2 Emotiva 2
Infantile 3 Fiori 1
Infantilismo 2 Forza interiore 2
Infedelta 3 Fragilita 2
Ingenuita 2 Furba 2
Lavoratore 2 Furbizia 3
Lavoro 2 Generosa 2
Meno esteriorita 1 Gentile 2
Nevrotico 2 Intelligenza 3
Orgoglio 2 Ispiratrice 2
Orgoglioso 2 Lunatica 2
Praticita 3 Maturita 3
Protettivo 2 Passione 4
Rabbioso 1 Pettegolezzi 4
Scontroso 2 Preoccupazione 2
Simpatico 3 Sensibile 2
Sport 2 Sensibilita 4
Sportivo 2 Sensualita 3

Stupidaggine 2

Sessualita 2

Superficialita 2 Sicurezza 2
Svogliato 2 Simpatia 2
Tenace 2 Socievole 2
Testardaggine 2 Testarda 2
Testardo 2 Vanita 3
Virilita 3 Volenterosa 2

Tab. 1 Lista parole associate al maschile e al fenimile
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In quest’attivita preliminare i ragazzi e le ragazaffrivano una prima interpretazione
personale delle caratteristiche attribuite al méeah al femminile. Per quanto riguarda la
sfera affettiva, i post-it redatti dai maschi pegualita femminili utilizzavano sostantivi quali
sessualitée sensualita ma anchdurbizia e abbigliamento e aggettivi qualdolce e elegante
Dal canto loro, i post-it delle ragazze restavamo sul piano del positivo, esaltando la
sensibilitg la maturita e il coraggiodelle donne, oltrall'intelligenza e, in almeno un caso,
all'astuzia Nei post-it compilati dalle ragazze si riscontral maggior numero di qualita
“negative” sul maschile, sinonimo digocentrismpegoismg immaturita e infantilisma La
presunta leggerezza nei rapporti sentimentalireshré evidenziata da termini quatfedeltg
superficialitae svogliatezzaPiu raramente a queste parole se ne accostal@ame gositive,
ad esempio gli aggettiyprotettivo e simpaticq per il resto il giudizio era sostanzialmente
negativo, come testimonia la presenza dell’aggetibbiosa Per quanto riguarda, infine, i
post-it redatti dai ragazzi sul maschile, prevatevaggettivi solo implicitamente assimilabili
alla sfera affettiva, quatirgogliosq tenacee coraggioso L’'unico temine in grado di investire
piu esplicitamente I'ambito relazionale evailita, peraltro riferibile a rappresentazioni
stereotipate della maschilita, attinenti ddezae, in forma minore, aliiutorita.

Gli studenti, introdotti nella discussione dal miavito a leggere, e in seguito a
commentare i termini scritti sui post-it, sono gadalle coppie di opposizioni “dominanti” —
bella/forte e dolcelvirile — per aprirsi progressivente a considerazioni piu articolate sul
confronto tra maschi e femmine. Una prima parolawsh che emergeva nella lista derivata
dai post-it erdorza, la cui funzione negativa, in alcuni casi, ereoaigga da una partecipante
ad altri termini riferiti al maschile:

La caratteristica comune degli aggettivi maschilaé&orza... maschile & il sesso forte. Ci sono
poche qualitad positive, nel senso che spesso #a faene associata ad aggettivi come egocentrismo,
egoismo, infedelta...Quest'ultima caratteristica &s$a nel senso di inaffidabilita, ma anche di
propensione al tradimento (femmina classe II).

Un intervistato invece sottolineava il nesso tiaZ&” e “virilita”, considerandolo in grado
di trasmettere informazioni su una maschilita pesjtstrumento utile a rendere gli uomini
autosufficienti nelle relazioni sociali, senza ischio di essere tacciati di debolezza e
incapacita. Accanto al legame tra i due termini iv@nindicata una terza qualita
sostanzialmente divergente dalle prime due, skdalile in una sorta di conflitto interiore
sintomatico di una sproporzione tra le possibilitdividuali e le aspettative nei confronti

degli uomini da parte del contesto socio-culturale:
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Secondo me nella lista ci sono anche aggettivitipgsad es. forza, virilita, divertente... Virilita
credo sia riferito ad un uomo che sa decidere damecondizionabile, che non ha bisogno di appoggi
esterni... un uomo autonomo intendo. Qual & poirissedell’aggettivo nevrotico... nel senso, credo,
di voler essere capace di fare qualcosa, ma di esserne capace... viene fuori un senso di
insicurezza, di impotenza, di inadeguatezza (masdhsse I1).

In positivo — nel caso dei ragazzi — o in negativin quello delle ragazze — la forza é
considerata una sorta di requisito fondamental deaschilita. Si tratta qui di forza fisica
piuttosto che morale, trattandosi in questo casandtoncetto piu articolato, riferito, almeno
in un post-it, al femminile. In un caso, una ragazsprime un giudizio fuori dal coro,
approfondendo il nesso tra forza interiore e matuuale espressione privilegiata di una

dimensione esperienziale tipicamente femminile:

Secondo me dagli aggettivi viene fuori 'immagineuda donna piu matura rispetto ai maschi, o
almeno per me lo é... piu sicura psicologicamenteharse poi € piu delicata di loro... ad esempio,
nel sostantivo “fiori” presente nei post-it ved@sattutto la delicatezza della donna... Inoltre hado
interiore rispetto alla forza fisica maschile...utralcaratteristica & legata al fatto di essereeftioa
nei confronti gli altri, certo I'aggettivo viene iligzato anche per il maschile, ma credo sia in
associazione al padre... (femmina classe Il)

In virtu delle domande semi-strutturate utilizzpés realizzare le interviste, € stato chiesto
ai partecipanti qual era la rappresentazione detévdai post-it dell’essere maschi e femmine
nelle relazioni interpersonali. L'intento era dvitare a spiegare le dinamiche dell“essere
uomo” o “essere donna” nei rapporti affettivi, agempio nelllamicizia. Ne emergeva, da
parte dei ragazzi come delle ragazze, un'immagirentata dai pregiudizi e dagli stereotipi
di genere, in grado di condizionare il piano delferienza personale. Da alcuni dialoghi
affiorava in maniera significativa la differenza tmodalita maschili e femminili dello stare
con gli altri, tramite alcune caratteristiche &itiite prevalentemente a un genere piuttosto che
a un altro. Da un lato, i ragazzi venivano defimaggiormente in grado di stabilire relazioni
autentiche di amicizia, fondate su qualita positoqueali la condivisione e la solidarieta;
dall’altro lato, prevaleva 'immagine di un’amic&zal femminile fondata sulla competizione e
linvidia:

Penso che i maschi siano in grado di essere deiawdci, di avere amicizie forti rispetto alle
ragazze. Nel mio caso soggettivo, io e alcuni digi mompagni ci diciamo tutto, trascorriamo la
giornata insieme, viviamo nell'intimita... Ci diciangualsiasi cosa senza vergogna...voglio dire, nei

confronti di un maschio un amico e piu affidabile wh’amica (nei confronti di una femmina)
(maschio classe II).

La femmina € istintivamente portata al pettegolexzene vista spesso in questo modo, perd non
sempre e cosi, esiste comunque l'eccezione. Pdoriaa ci0o che conta maggiormente e I'aspetto
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esteriore, il modo in cui si pone una persona..legrdonne conta molto la critica, c’é@ molta rivalita
Questa cosa nasce anche dall'insicurezza, e dal dtvoler esser alla pari con un’altra donna
(femmina classe II).

Il nesso tra la socialita intesa come una qualiévaentemente maschile e il valore
autentico attribuito all’amicizia tra maschi risauf piuttosto compatto, a fronte di
un’amicizia al femminile vista come meno vera, sa ddirittura falsa. Parallelamente, il
confronto dell’amicizia tra maschi e femmine ru@awtorno alle differenze tra i generi, in
particolare riferimento a un femminile percepitormestranegdiversoda parte dei maschi;
questi ultimi a loro volta sottolineavano la propeme femminile ad accogliere il maschile
come una parte di sé. Va sottolineato come il isodi evidenziare la differenza tra
“chiusura” maschile ed “apertura” femminile vengaondotto talvolta a forme naturali della

differenza sessuale, riconducibili ad una condieibilogica piuttosto che culturale:

Un maschio ha piu difficolta a parlare con un amer una femmina é piu facile farlo... voglio
dire, con un’altra femmina... c’é piu apertura da@delle ragazze... dipende proprio dalla differenza
che c’é tra i due sessi, i ragazzi vedono le ragyapme qualcosa di completamente diverso, un essere
“altro” rispetto a loro... invece tra i ragazzi c'eggior cameratismo (maschio classe V).

E’ genetico che le ragazze vedano il maschio camaecosa “non altra”, mentre i ragazzi le vedono
esclusivamente nella loro diversita... la donna idtencircostanze € piu matura, si pone in maniera
diversa rispetto ai ragazzi. Oltre allo sviluppao precoce nelle ragazze, quando un ragazzo guarda
una ragazza pensa prima di tutto al sesso piuttestcall’amicizia, mentre invece per una donna la
sessualita non e tra i primi pensieri (maschiosgas).

Certo per le ragazze c’é prima un approccio di emaicpoi passano ad altro, per il maschio invece
viene prima il sesso (femmina classe V)

Che la contrapposizione tra femminile sinonimo gderdura, e maschile sinonimo di
chiusura rivesta un’importanza centrale nei rappdirigruppo tra pari € dimostrato anche
dall'insistenza di alcuni partecipanti sulla nozodi condivisione apparsa in un post-it
associato al femminile, ed identificata come pawctieave per esemplificare la diversita tra

maschi e femmine nei rapporti di amicizia:

Probabilmente il termine si riferisce al fatto clkee donne condividono sempre qualcosa con
qualcuno, mentre i maschi tendono a tenere peke gérdprie impressioni riguardo a quello che
succede. Penso che la condivisione sia positivehpeaiuta a crescere... una donna magari € piu
disposta ad ascoltare gli altri in merito ai lonmldemi, 'uomo, invece, lo vedo piu distaccato...
insomma piu chiuso in sé stesso (femmina classe Il)

Penso che anche il maschio condivida le propriezeanocon gli altri, ma ha come un guscio
protettivo intorno a sé, ci vuole piu tempo perrappiarsi. Ha paura di apparire in un certo modo ne
confronti delle ragazze, soprattutto se questedonie un determinato modello maschile, vogliono il
maschio forte, superiore agli altri, in grado dieditare il leader, e non vogliono il ragazzo chgania
piange per un film commovente, che si emoziona.te @i modelli, il maschio ha un guscio protettivo
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anche per diffidenza... cioe non si fida subito dpkesone che magari ti possono tradire e ferire nei
sentimenti (maschio classe II).

Confrontando il loro punto di vista, studenti e dentesse contrappongono il tema
dellamicizia a quello dell'attrazione sessualel Nestire un ruolo centrale nelle dinamiche
interpersonali tra ragazzi e ragazze, la compondeli&ttrazione sessuale non solo ha un
ruolo determinante nella definizione dell'imposkibi di un’amicizia autentica tra sessi
diversi, ma dimostrerebbe anche la tendenza fenfenenservirsene nei rapporti sociali e/o
relazionali. Una parola chiave in tal sensduebizia, presente esclusivamente nei post-it

relativi al femminile:

Credo sia riferito al fatto che in alcuni casi lende si servono della sessualita per raggiungere i
propri scopi... (maschio classe II).

Ma la sessualita non c’entra, € che il maschiotein@enuo rispetto alla donna, la quale essendo
pit matura & anche piu furba... (maschio classe V).

Non dico solo nel senso della sessualita, &€ phattitiagenuita del maschio a far si che la donna,
attraverso un complimento, qualche gesto del catipsca a trarlo in inganno... infatti la donna é
anche piu decisa rispetto al maschio, quando s parobiettivo fa di tutto per raggiungerlo. Intésa
quel modo furbizia significa scegliere la strada faicile... infatti invece di lavorare per raggiungeér
propri obiettivi alcune donne usano il proprio aopla sessualita per ottenere i propri scopi... ent
per il maschio €& il contrario, parlerei piu di img&a... credo che la donna farebbe di tutto per
raggiungere un obiettivo, anche mettere in caftica un’altra persona. Normalmente la donna & piu
decisa, pit ambiziosa rispetto al maschio (femrmalaase ).

Nel gruppo intervistato, sia i ragazzi che le ragasono sostanzialmente d’accordo
sull’esistenza di un nesso tra furbizia e corporfenili. Meno chiari appaiono i motivi per i
quali le donne sarebbero indirizzate a servirdadalopria sessualita come di una scorciatoia
sociale. In alcuni casi, ad esempio, la causa ipate € identificata in un contesto lavorativo
poco incline ad offrire pari opportunita a entrambgeneri, costringendo cosi quello

femminile a comportamenti giudicati contrari allanale comune:

Penso che nella nostra societa la donna sia madtataggiata, le occasioni di lavoro sono la meta
rispetto a quelle degli uomini, bisogna lavorarédppio o il triplo per arrivarci, per cui & natigrahe
una donna diventi ambiziosa, non guardi in faccimessuno. Per questo parlerei di arrivismo
(femmina classe II).

Uno studente rispondeva cosi alla domanda «Qual @ifferenza tra il fatto di usare

metodi poco leciti per raggiungere uno scopo e lviamne?»

Ambizione puo essere un sogno, un obiettivo, mensetterfugi e le cose meno lecite vanno
contro la morale comune. Le donne sono spessoeqetedl fanno di tutto di ottenere i propri scopi...
secondo me e piu difficile trovare maschi che zg#dino il proprio corpo per raggiungere degli
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obiettivi, ad esempio che vanno a letto con ilstgper interpretare un film, si sente piu parteke
donne che fanno queste cose. Per questo parlergetligenza, nel senso di astuzia (maschio classe
V).

La consapevolezza, da parte degli intervistatiirh problematica spesso al centro delle
analisi riguardanti gli stereotipi di genere inetg@tione porta all'interno di una riflessione
concernente il rapporto tra esperienza personaiedelli culturalmente indotti dai media. Le
ragazze, in relazione all'idea di una minore cdpadi instaurare delle amicizie “vere”,
considerano determinante I'esperienza diretta,irtat in molti casi ad attribuire loro un

ruolo negativo, contrassegnato dalla sostanzialgargenza tra condivisione e slealta:

Le esperienze certo ti formano, se vedo che una deta in un certo modo mi crea problemi la
prossima volta ci penso due volte prima di dirla. oltd spesso capita che I'amica ti tradisce e tiavol
le spalle, cosi rimani sola... La mancata condivisiche hanno i ragazzi tra loro puo allora essere
anche positiva... poi magari € anche una questiaradteriale, di indole... (femmina classe II).

Fermo restando il parere negativo sui risvolti tiegdella socialita al femminile, mediato
dalle esperienze personali in materia di amiche eapborti con altre donne, le ragazze
ritengono che i mass media rivestano un ruolo detemte nelle rappresentazioni piuttosto
negative fino a quel punto emerse nella discussibrgguppo circa le donne. Interessante in
particolare il richiamo esplicitamente critico renfronti di un messaggio veicolato dalla
cultura televisiva, incentrato sul nesso tra rapgméazione del femminile e pratiche di
prostituzione. Il tutto pit 0 meno mitigato dal @ comune che vuole il mondo dello
spettacolo come un ambito in cui tutti sono infleanili da modalita di cooptazione

generalmente stigmatizzate:

Secondo me i media diffondono un messaggio masthilad esempio si dice che quella donna ha
un certo comportamento perché deve ottenere qaalcagppure che & andata a letto con il regista per
girare il film, senza pero sottolineare il fattceamagari il regista era d’accordo. Se si dice Harth &

andata a letto con il regista” é lei la “poco dbha”, quindi cido che conta € il modo in cui vengono
dette le cose (femmina, classe ll).

| discorsi dei ragazzi, invece, fanno risaltare tekmaatiche: da una parte, la sfera affettiva
incentrata su un maschile vissuto come dimensiangraddittoria, in bilico tra istanze
virilistiche in grado di tradurre posizionamentpiti della sfera maschile e sentimenti

riferibili ad una maschilita fatta di timidezza rmache di sincerita e di lealta:

Secondo me, & un problema generale piuttosto asemae, il maschio € piu timido rispetto alle
femmine... nei segreti e nei sotterfugi c'e anchdapsa anche di negativo... nel caso delle ragazze,
spesso vanno a discapito dell'amicizia. | maschihanse non parlano molto tra loro non fanno
tresche, se ci sono dei segreti riguardano quakdwsaogliono tenere per sé (maschio, classe II).
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| ragazzi si mostrano poi sostanzialmente d’accaao le loro compagne sul fatto che i
media contribuiscono a rafforzare la rappresentezioegativa del femminile, in parte gia
offerta dagli intervistati a proposito delle relazii d’amicizia:

Non mi riferisco solo alla mia esperienza personabenglio dire, negli show televisivi ci sono
spesso ballerine, show girl meno brave rispettaltid, io magari ne conosco piu brave, belle eegolt
e mi chiedo come mai le prime si trovano li... cgrtdse sento dire in tv che quella attrice € andata
letto con un regista, penso che un motivo preciéa.cnel senso che lo scoop é cercato, in vista di
elezioni politiche, ad esempio, si cerca di svagitag un candidato e di favorirne un altro, in gqoes
modo il pensiero degli elettori cambia e vieneuafizato (maschio classe V).

4.3a La pubblicita: maschile e femminile tra caos erdine

Le riflessioni fin qui prodotte nella redazioneaesluccessiva discussione dei post-it hanno
costituito un punto di partenza fondamentale pesostruzione della ricerca incentrata sulle
interviste. Questa parte introduttiva del percorso gli studenti ha fatto emergere alcune
guestioni relative al rapporto tra giovani e nozidel maschile e del femminile, riferibili
soprattutto all’esperienza personale dei soggettivolti nel percorso di analisi. Si trattava
ora, sulla base dei risultati di questa indagireimpinare, di introdurre gli stessi soggetti nella
visione guidata delle immagini televisive concetngh stereotipi di genere.

Per un primo approccio e stata scelta una campagbalicitaria del 2012 di Ikea,
multinazionale svedese dell’arredamento piu vdlteeatro di polemiche per le sue strategie
di marketing politically correct, che se nel mormxidentale ostentano rispetto nei confronti
di ogni tipo di coppia — omosessuali compresi —paesi islamici come I'Arabia Saudita
ricorrono alla rimozione delle immagini femminilaidcataloghi per non urtare la suscettibilita
dei fondamentalisti.

Protagonista dello spot € una coppia eterosessalldeprese con una cucina ovviamente
destinata a render loro la vita piu comoda, sdlecio non solo le virtu casalinghe della
moglie ma anche le ambizioni agonistiche del maAtfare da supporto all'idea di un genere
inteso quale costrutto relazionale, oltre che cotpeatica sociale che si costruisce e si
modifica in funzione delle diverse modalita con cuomini e donne strutturano
reciprocamente i propri rappdff> & limmagine di un’interazione quotidiana, quelta

'uomo, che immagina di generare il caos in casaeselosi dell’attivita ludico/sportiva, e la

428 Biemmi |. (2008)Genere e processi formativi. Sguardi femminili esadli sulla professione di insegnante
Pisa: Edizioni ETS, p. 144.
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donna, che ambisce alla cucina dei suoi sogni,ratda@ di trasformarla in una casalinga
impeccabile e per questo capace di tenere sottoation| trambusto creato dal coniuge.

L’ambientazione in stile anni Cinquanta del Noveoealimenta la riproduzione di un
«ordine simbolico di genere» legato a una prospetinerente le dinamiche riferibili al
rapporto uomo/donna nella famiglia tradizionalendata sull’asimmetria tra un maschio
attivo e proiettato alla vita esterna e una femmpia passiva e relegata alla dimensione
casalinga. La condivisione dello spazio domestiaodhnque un ruolo determinante nello
strutturare un rapporto di coppia incentrato sudiaotomia ordine/caos. Alcuni degli
intervistati maschi ritengono centrale quest’agpethpportando il contrasto tra un ordine
positivo e un disordine negativo anche alla propsiperienza individuale:

Allora, nello spot si vede un uomo che ama moltedort, mentre alla donna piace stare in cucina
e tenere in ordine. L'uomo mette tutto in disordisenza preoccuparsi del fatto che dopo qualcuno
dovra pulire...Se ricordo bene, nei post c’era “ladbrcasa”...Beh, lo spot sottolinea negativamente
le caratteristiche dell'uomo, nel senso del dismdimentre vengono valorizzati quelli della dorpia,
ordinata...perché tenere in ordine vuol dire ritrevie proprie cose, sapere dove sono state messe,
invece il disordine & caos totale. Questo non eg@pIta solo gli oggetti, ma anche la dimensione
mentale. L'uomo mette in disordine in quanto e eli & piu disordinato mentalmente, non ha le idee
chiare... Generalmente I'uomo e piu disordinato tigpella donna, difficiimente mio padre mi dice
di mettere in ordine la stanza, di solito & serpi@ madre a fare irruzione nella mia stanza e m@idir
di fare ordine. E un fatto genetico (maschio cldjse

Per quanto riguarda gli elementi tematici in grddeoappresentare la nozione di maschilita
in una dimensione domestica, almeno uno — il diserd viene menzionato, soprattutto nel
gruppo della classe quinta, in un’ottica contrasaete il genere in modo negativo; altri

invece, come il rugby, sono evidenziati in quargbrdscono in pieno 'uomo virile:

La cucina, anche in pieno caos, resta intatta..imdno di una cucina Ikea si realizza quella che
e la famiglia, la donna e rappresentata in quaatalinga, e 'uomo appare nella sua maschilita in
quanto giocatore di rugby (maschio classe V).

Uno studente si dimostra in disaccordo con i compdgmentando la scarsa propensione
delle immagini a fornire criteri corrispondentieakksigenze e ai desideri degli uomini e delle

donne reali:

Secondo me lo spot non riflette quello che voglieffettivamente donne e uomini, non e detto che
le donne vogliano questa vita felice in una casaduilla... Poi non capisco il fatto che 'uomo gioch
a rugby, fosse stato il calcio avrei capito, magby... (maschio classe V).
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A fronte della mancata condivisione di un membrbgtappo classe, molti altri palesano
tutta una serie di posizioni legate alla ruolizea®g e agli stereotipi di genere rapportati a una

dimensione specifica come quella domestica:

Ma e owvio che il rugby rappresenta la maschilitdaschio classe V).

Secondo me lo spot vuole rispecchiare i desidetindi donna e quelli dell'uomo. Per la donna
avere una famiglia, tranquilla, dei figli, staredacina, invece quelli dell'uomo ovviamente sono gl
amici, giocare (femmina classe V).

La cucina, anche in pieno caos, resta intatta..imdno di una cucina Ikea si realizza quella che
e la famiglia, la donna e rappresentata in quaatalinga, e 'uomo appare nella sua maschilita in
quanto giocatore di rugby (maschio classe V).

Il rugby € uno sport prettamente maschile... (masclaisse V).

E’il concetto di maschilita per 'uomo! (femminaaske V).

Molti degli intervistati piu grandi di eta hanno peercezione, filtrata dallo spot, che in
passato la situazione fosse diversa rispetto dagpetsente: piu “armoniosa”, rispettosa del
connubio tra un maschile virile e un femminile dedisclusivamente alla cura. Ecco dunque
che, almeno in un caso, il lavoro delle donne viesplicitamente interpretato come una
risposta alle difficolta economiche, e non comelitatta conseguenza del lento percorso di

emancipazione femminile:

Y

La donna oggi € cambiata rispetto agli anni Cintpaprima si poteva dedicare di piu alla
famiglia, mentre ora, per questioni principalmeat®nomiche, deve lavorare piuttosto che stare a
casa. Far vedere una situazione armoniosa, coornlaaddedita alle bambine, cosa che magari non
accade nelle famiglie moderne, porta la donnaat@dsdentificarsi con quel modello, farle pensiire
voler essere cosi. Invece quando subentra l'uormaevdimostrarsi diverso dallimmagine della
donna, vuole apparire virile, per questo si idégditon il rugbista (maschio classe V).

Alcuni intervistati, soprattutto maschi, dellassa seconda considerano I'immagine della
famiglia offerta dallo spot della multinazionaleegese in modo piuttosto problematico, in
quanto lo scarto tra la rappresentazione — ricabdacalla famiglia modello stile anni
Cinquanta — e la vita reale, basata sul’emancipeziavorativa e non solo della donna e
vissuto come una fonte di disagio. Da un lato, shmente riconosce il nesso tra valenze

fittizie della famiglia nello spot e ruoli attriduai due componenti della coppia:

Il sogno dei due personaggi rimanda a dei ruoli..eaempio I'anno scorso abbiano studiato la
fiaba, credo ci sia uno schema che vuole che lanfemdesideri una famiglia e una vita tranquilla, e
che 'uomo ami vivere tra il caos e il lavoro (mlaisc classe ).
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Tuttavia il medesimo intervistato concepisce laprapentazione come riferibile ad

un’epoca passata piuttosto che irreale:

Il sogno secondo me non € irreale, si riferiscét@ito ad una famiglia di un’epoca passata, magari
degli anni Cinquanta del Novecento... Oggi regnads; la mattina cosi come a qualsiasi ora non c’e
mai quiete, va tutto di fretta. Non credo sia ikee& una coppia che va a comprare la cucina e
immagina come sara successivamente, per cui vienela differenza tra i sogni maschili e i sogni
femminili, ad esempio il ragazzo sogna di trovaegetgtto pronto e poi di uscire con gli amici, ment
lei immagina una famiglia tranquilla, una casa giaf (maschio classe II).

Sul fronte opposto c’é chi, soprattutto tre le rga considera lo spot non realistico in

guanto assolutamente non in linea con la condiZiemeninile attuale:

E’ molto irreale... Ai giorni nostri non c’é piu quescalma per la donna, la casalinga tutta perfetta,
non appartiene ad oggi... Ecco mi sembra che lo pgdit soprattutto di ruoli, maschile femminile, e
del resto due persone cosi diverse non potreblmelare d’accordo nella realta... Anche nel rapporto
con i figli, insomma oggi le famiglie si compongodiare, 4 elementi al massimo, le donne lavorano e
ci sono meno persone in grado di accudire i flglimolto complicato avere 4 figli e riservare lesste
attenzioni a tutti (femmina classe II).

Cosi il nesso tra ordine e casalinga viene defiitome una delle modalita di
rappresentazione di un femminile tradizionale, ipguale il ménage familiare € la parte piu
importante della vita di una donna, e in virtu gedle essa appare meno aggressiva rispetto al
maschile. Tale rappresentazione viene da divetsivistati rapportata ad un’impostazione di
ruoli piuttosto che al mondo reale, cui viene ridotta un’esperienza personale meno
rigidamente definita:

Lo spot mostra una donna piu ordinata, che fa ke @mn maggior criterio rispetto all'uomo...

mentre 'uomo € piu prepotente... beh, non sempresg oel mio caso, ad esempio, & mio padre a
dirmi di mettere in ordine (maschio classe Il).

BN

L'ordine, cosi come il disordine, & sottolineato mmodo eccessivo, sono in contrasto ma
estremamente marcati. Nella realta non esistetd tuanco o il tutto nero, c’@ sempre una linea di
grigio (maschio classe Il).

Lo spot procede per ruoli, attribuiti alla figuraschile e a quella femminile. Procede per stereotip
che offrono una determinata visione di una deteataircosa, in base ad un pensiero comune che non
sempre corrisponde al nostro (femmina classe II).

Pur rispondendo con un “no” generale alla domaRéa quanto riguarda la vostra
esperienza, la vostra realta rapportata a quellee i vede nello spot, le vostre famiglie

corrispondono a quella della pubblicita?ispetto alla questione del nesso tra un ordine
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(casalinga) positivo e un caos (uomo lavoratorgjatieo il gruppo classe fa emergere delle
divergenze riconducibili al genere degli intervist&€’e chi, soprattutto tra i ragazzi, sembra
soppesare I'evoluzione della famiglia italiana @mmini di maggior squilibrio tra le parti,
magari rapportandolo a un passato contraddistiatoadatteristiche positive, quali ad esempio
un piu facile riconoscimento dei ruoli del masclelelel femminile. La condizione paterna
risulta in questo senso al tempo stesso evolutgamto maggiormente responsabile verso la

“cura”, e “orfana” della consorte/casalinga di empo:

Insomma ora ci sono anche gli uomini che cucinam&tfono in ordine, si prendono cura dei figli.
Non ci sono piu donne completamente bianche (cegdlie gli uomini completamente neri (che
vanno a lavorare), sono entrambi in una zona grigiadonna cucina a pranzo e l'uomo a cena,
entrambi lavorano, il martedi ad esempio accompamgnh figlio a scuola, la donna invece lo
accompagna a fare sport ... Di conseguenza c’e sajopiteosa che non é al posto giusto, non tutto &
perfetto (maschio, classe Il).

Quando agli intervistati viene chiesto di fornieelbro esperienza in famiglie con madri
che lavorano, e che nel contempo si occupano dj I[§impegno” della donna € I'elemento
che salva il rapporto con gli altri componenti ddlmiglia, in quanto non sempre la mancata

restrizione al ruolo di madre e casalinga viensuti in maniera positiva:

Se c’é impegno da parte della donna allora ce éafprte, ma se vuol stare nel dolce far niente
allora no... (maschio classe II).

Non ¢ il dolce far niente, il lavoro della casalingmolto impegnativo (maschio classe II).

Dolce far nulla nel caso in cui le donne non fagciéigli, se la donna non ha voglia di far niente
allora puo rimanere a casa e dedicarsi completanashessa (maschio classe II).

La nostalgia per I'immagine di una casalinga p&faente in grado di assicurare la
stabilita familiare in quanto appagata dalla din@ms squisitamente domestica permea anche
le interviste della classe quinta, nella quale gmesoprattutto tra i ragazzi lo scarto tra un
passato sinonimo di valori familiari e un presesdafuso, privo di valori stabili. Tra i motivi
di insoddisfazione per un’epoca, quella attualdarguale le relazioni tra i sessi risultano in
gran parte deludenti oltre che conflittuali, travia dunque una sorta di inversione di ruoli, le
cui cause sono addebitate ai progressi femminiliambito lavorativo. Questo aspetto
evidenzia come gli studenti piu “grando” si adopemel cercare un canale di comunicazione

tra 'ambientazione dello spot e la societa a myntemporanea:

Oggi le donne sono piu affermate... comunque 'antbiEone anni Cinquanta non mi sembra per
niente attuale (femmina classe V).
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Ma se le donne di oggi hon sanno nemmeno cuciaai@o piace stare a casa con la cameriera!
(maschio classe V).

In quell’epoca si era piu legati ai valori dellarfiglia, la donna a casa e 'uomo al lavoro (maschio
classe V).

Negli anni Cinquanta c’erano altri valori, piu retp per la famiglia, la donna doveva crescere i
figli. Oggi invece non c’e piu rispetto per il mationio, la realta € molto cambiata... (maschio classe
V).

Oggi le donne fanno solo le manager, gli avvodatima era meglio... (ride). Quindi rispetto allo
spot nella realta € il contrario, € 'uomo che cadnentre la donna lavora (maschio classe V).

Lo spot rappresenta comungue anche la societagdli dwe e in un momento di caos, di disordine,
quindi tenta di rifarsi a questo (maschio classe V)

Il doppio status della donna, di madre e lavorafron viene considerato problematico da
alcune delle intervistate piu giovani cosi comeuda della classe quinta, che attribuiscono
grande importanza alla nozione di “rispetto” ng@parto di coppia:

Non credo ci sia solo un tipo di donna, qualcuna puovarsi nello spot, nel concetto di ordine,
qualcun’altra no (femmina classe V).

Dopo una giornata lavorativa di otto ore non pects®la donna riesca a tornare a casa stanca e si
mette a fare tutto con precisione. Tuttavia si pecdei figli (femmina classe II).

Il disordine potrebbe essere anche riconducibiferabncanza di rispetto nei confronti della donna
che sta a casa. Comunque la mia famiglia non pame a quella dello spot (femmina classe Il).

In un caso almeno, un ragazzo sottolinea comeflareinza tra famiglia del presente e
quella del passato protagonista nello spot seffae @flettere sulla possibilita che le donne di
oggi hanno di gestire la propria personalita innpi@utonomia, lontane dalle convenienze

specifiche legate alla ruolizzazione di generealper ampiamente sfruttata dalla pubblicita:

Secondo me lo spot Ikea punta molto anche sulfardifiza tra il modello familiare negli anni 50 e
quello di oggi... Per quanto riguarda I'immagine dallonna, mi sembra si riferisca a una figura che
appare perfetta, invece oggi tutti possono essggtogche sono, non sono obbligati a rispettare que
valori (maschio classe V).

4.3b L'importante € buttarla dentro?

Le impressioni dei ragazzi e delle ragazze a pitpallo spot lkea sono un esempio

efficace del modo in cui la pubblicita articol&figurazioni domestiche (e sociali); il contrasto
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tra una donna relegata allo spazio casalingo, nelegtrova la sua ragione di essere, e un
uomo messo li quasi per gioco, in grado solo degeme il caos in modo peraltro clownesco
evidenzia come «la rappresentazione simmetrica die@ sessi appare difficilmente
rappresentabile o figurabile». | testi di numeraserviste sottolineano come ognuno dei
protagonisti nello spot della multinazionale svedegresentato come se fosse al suo giusto
posto, risultando funzionale ad una logica di «s&&®ne naturale di certi ruoli sociali o
domestici: il plot narrativo giustifica il — o o#runa contro-argomentazione al — posto
usurpato di uno dei due esseri all'interno delkmso preso in esame», naturalizzando le
costruzioni sociali di “donna d’interno” e di “uontbesterno®*®,

Uno degli temi rivelatori di questo tipo di messi&gg, almeno in lItalia, il calcio, la cui
propensione a sedimentare degli archetipi di ‘it@il nonché di una “femminilita”
complementare alla maschilita viene testimoniatbangessa narrazione pubblicitaria. Lo
spot “Nivea for men” si serve ad esempio di unoesté narrativo tutt’altro che sofisticato,
tramite il quale mette in scena dei personaggostatti da specifici tratti, riconducibili ad un
maschile (il calciatore) che agisce in base alldopmance sessuale, e ad una non meglio
definita donna che attende di essere agita.

Questo dispositivo visivo e discorsivo trova la siwaferma nel dibattito suscitato tra i
ragazzi e le ragazze dei due gruppi classe coinmelta ricerca, che si soffermavano sia
sull'immagine piuttosto umiliante della donna chéle stereotipo virile. Molti commenti,
soprattutto da parte dei ragazzi, sottolineanoaitof che la valorizzazione del prodotto
reclamizzato (il dopobarba) passa per un doppiasceiferibile al cliché della seduzione e
dell'attrazione sessuale. Si tratta di uno stepeotistremamente sfruttato dalle pubblicita
incentrate su prodotti estetici, utile, secondoumicintervistati, a alimentare le vendite;
soprattutto il riferimento al desiderio maschilsseggettato alla sola performance virile si
presenta come un efficace rivelatore di questategfi@ di marketing incentrata sulla

popolarita del calcio:

L’affermazione di Seedorf nasconde un doppio setida, pensare al gel ma anche a quell'altra
cosa piu volgare (maschio classe ll).

Mah...secondo me non c’é nulla di sporco, & giuse aosa per strappare un sorriso, secondo me
Allegri si € anche mantenuto... nelle pubblicita yncte molto di peggio, ad esempio lo spot della
footloker mostra due personaggi che fingono I'ongagmaschio classe Il).

42 goulages J.C. (2004)e genre en publicité, ou le culte des apparenitegsous la direction de) Bouchard J.,
Froissart P., « Sexe et communication », MEI, N°R4&¥is : L’'Harmattan, pp. 57-58 (trad. a curahdiscrive).
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Ma non c’entra niente con il gel... nel senso chier&ve introduzione la maggior parte delle volte
nelle pubblicita non ha niente a che vedere cqmatlotto in vendita. E comunque anche se colgo il
doppio senso, mi piace oppure no, questo pero mmifisa che io poi vada a comprare quel gel
(maschio classe II).

Nella pubblicita & importante il video nel videbmiomento in cui 'uomo accarezza la donna, fa
capire che lo spot e diretto sia all'uomo che ddana (maschio classe II).

| ragazzi concordano nel ritenere che lo spotrsispettoso nei confronti delle donne, oltre
che appiattito e intriso di luoghi comuni concernaron solo il femminile, ma anche |l

maschile:

E’ uno spot offensivo, la battuta dell’'uno contmmowiene detta da Allegri proprio mentre si vede
'immagine dell'uomo e della donna, credo sia ofien nei confronti delle donne... (maschio classe
V).

Secondo me solo la battuta finale e offensiva (imasdasse V).

Ma anche quella dell’'uno contro uno, si riferistkuamo e alla donna, certo poi dipende dalle
persone saper interpretare il senso della puldlioiia magari per i piu piccoli questa puo essere un
esempio negativo... cosa vogliono gli uomini? budtadentro! In questo senso e offensiva nei
confronti delle donne (maschio classe V).

Il doppio senso viene evidenziato anche dalle ragaalcune delle quali mettono in luce il
nesso tra la battuta a sfondo sessuale e venaid#it prodotto. Quest’ultima é riferibile non
soltanto a un pubblico composto esclusivamentediini, ma anche a uno femminile, la cui
capacita di sposare il punto di vista maschiled\@presunto che sia) consentirebbe di venire

incontro alle esigenze del partner, riscuotendadjisuccesso nel rapporto interpersonale:

- Certo c’é il doppio senso, ad esempio quandalla gntra in porta (femmina classe Il).

- Ma era quello il doppio senso, del resto si lefjgmsta buttarla dentro”. Tra maschi si usa la
battuta con il doppio senso. Cosi nella pubbliciéésempre la battuta spinta finalizzata a far c@reg
il prodotto. Lo spot Nivea deve attrarre un puliblinaschile, € rivolto agli uomini, lo dice anche il
titolo “Nivea for men”... personalmente non mi intesa, ma un padre o un fratello lo guardano
(femmina classe II).

- Oppure una donna che deve fare un regalo alidaozato, lo compra dopo aver visto lo spot
(femmina classe II).

- Certo, infatti conosciamo il prodotto prima atteeso la pubblicita, se questa ci colpisce dopo
andiamo a comprarlo (femmina classe ll).

Altro aspetto essenziale indicato dai ragazzi come delle principali cause del successo
dello spot e il fatto di puntare sullo stereotipel dalciatore, la cui appartenenza ad una

categoria privilegiata viene puntualmente considena sinonimo di maschilita:

Si dice sempre “donne e pallone”, 'uomo e divisbodonna e pallone, quindi I'associazione tra le
due cose fa effetto sui consumatori, per spingericomprare quel prodotto. Per la pubblicita
I'associazione tra calcio e donne & fondamentadeséimo classe V).
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Sono persone che hanno successo nella vita, haotooieta, inoltre nella televisione italiana
I'associazione tra calcio e donne é fondamentapesso sono uniti dal doppio senso, questa cosa €
molto forte nella cultura italiana. Nello spot larsha viene presentata solo come... Nella societa
italiana la donna, la sua immagine non é legataciltura, mi vengono in mente uomini di spettacolo
colti, ma donne non ne ricordo...L'immagine che vudéee la televisione & quella. Certo le donne
colte in televisione sono poche, vorrei che quadcom spiegasse il successo di Belen...Ballerina non
e, cantante nemmeno, quindi & solo una bella dgmaschio classe V).

Il rapporto particolare che si instaura tra la poei di uomo e quella di calciatore
condiziona, nel bene e nel male i telespettatdei telespettatrici; quest’ultime in particolare
mostrano di prestare attenzione ad un aspetto aebie del’'uomo proposto nella campagna
pubblicitaria, ovvero il fatto di essere un modelldempo stesso vincente e superficiale, che
se da un lato rende possibile il successo comnierdiel prodotto reclamizzato, dall’altro
impedisce un’evoluzione dellimmagine tanto del ol quanto del suo rapporto con il

femminile:

Secondo me la pubblicitd Nivea induce la donnarapcare quel prodotto perché si associa la
figura dell’'uomo vero al calciatore, quindi guardan calciatori che usano quel prodotto e sapendo
che al marito piace il calcio sono invogliate a poanlo... Il calciatore € un modello, rappresenta lo
stereotipo dell'uomo, quello che dovrebbe essemitiina classe II).

E’ superficiale, parla di un argomento scontato gleluomini, quindi € superficiale, non perché
riferito al calcio, essendo maschile certo si b quello per invitare gli uomini a comprare,ngiili
usano il calciatore famoso per convincere a corspramsomma é superficiale, anche perché ci sono
molti luoghi comuni (femmina classe V).

4.3c Uomini e donne nell’era della videocrazia

La questione del rapporto uomo-donna viene corsidarentrale ai fini della ricerca non
solo in riferimento alla pubblicita, quanto sopuét in riferimento al connubio tra calcio e
televisione. La prima parte dell’intervento con gflidenti & stata volta a sondare le modalita
tramite le quali i giovani intervistati vivevano tappresentazioni maschili e femminili nella
tv italiana. Per far questo sono stati propostilestratti dVideocracy la scelta si € rivelata
ottimale dal punto di vista del coinvolgimento gairtecipanti, nessuno dei quali aveva mai
visto il film prima. Dal punto di vista narrativonaschi valutavano il documentario di Erik
Gandini come un buon esempio del modo in cui lavisione italiana parla di modelli di
uomini e di donne. Tali modelli, spiega in parten@ un intervistato, sono funzionali a

un’industria del divertimento con al centro le denohe
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sono rappresentate principalmente come quelle c@exipno a Berlusconi, ovvero tutte donne
formose, ben strutturate. Inoltre tutti, sia uomihe donne, devono sempre sorridere. Le donne del
video sono tutte di questo tipo... Diciamo che & cemerlusconi ci avesse monopolizzati attraverso
la televisione, invece di uscire con gli amici prédmo stare davanti alla tv per guardare, che so,
Uomini e donne... Penso che la voglia di divertiim sia sbagliata (maschio classe II).

Uno dei temi centrali delle interviste relative a®bcracy e rappresentato dalla nozione di
divertimento, che viene ricondotta anche alla pitética, sinonimo di «organizzare feste, far
diventare una persona famosa, scattare foto, @ unttivertimento (femmina classe V)». Per
ricostruire le opinioni degli studenti sono statste delle domande, alcune delle qualichi
si rivolge il sorriso della televisionghanno evidenziato delle risposte ambivalentijliasdi
tra disincanto -Questo sorriso con il quale la tv si rivolge al flibo «mostra una situazione
felice, mentre invece dietro si nascondono coserse/(femmina classe V) — e bisogno,

trasversale al genere, di evasione:

lo guardo la televisione per divertirmi, seguiralghe programma che non mi fa pensare a nulla,
raramente guardo documentari o qualcosa di “sep&’ jmparare (maschio classe Il).

Anche per me la televisione rappresenta un modstpecarmi dalla realta in determinati momenti
della giornata... la guardo per trascorrere il teniipero, perdere tempo. Guardando la tv si
dimenticano i problemi che hai, guardi quel prograre ti concentri solo su di esso senza pensarci
(maschio classe II).

Anch’io amo seguire qualcosa di divertente, ad @éemma fiction (femmina classe II).

Tanto le risposte maschili quanto quelle femmimiéttono in risalto il ruolo della donna in
questo modo di fare televisione, non solo nellsnhiasioni calcistiche ma piu in generale in

guelle di intrattenimento:

- C'é sempre 'immagine della donna bella, snataridente (femmina classe Il).

- Che non parla! (femmina classe ll).

- Come inStriscia la notizia,c’@ solo lo stacchetto dove ballano, poi parteeivizio (femmina
classe l).

Le donne e vero che sono ben formose, ma e coeoske allevassero alla televisione. Nel senso
che chi sta dietro prepara loro tutte le battutgptquello che devono fare per entrare in scetia. G
spettacoli sono del resto delle messe in scenafersll copioni ben precisi, sembra che improvvisino
e invece... Le veline ad esempio sono tutte rifatkeyne di quelle che si vedono oggi hanno il seno
piu grande rispetto al passato (maschio classe II).

Un argomento critico, che affiora prepotentementguesta parte delle interviste riguarda

la corporeita femminile, sovente messa in rappatfaspetto fisico di molte protagoniste
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della scena televisiva. In virtu anche della speitf del film visionato, che affronta in modo
particolare la questione del corpo delle donneartglicommerciale focalizzando anche quella
del corpo maschile, la maggior parte degli inteatiSa emergere I'importanza di Lele Mora,
il cui ruolo di “guru” del sistema di intrattenimintelevisivo & testimoniato dallo stesso
protagonista. Molte critiche investono una fraBeeido delle persone che non sono nessuno,
le faccio diventare dei personaggi che sanno comsoio comportarsi, come si devono

vestirg vissuta come offensiva nei confronti della peediva individuale:

La frase di Lele Mora ci dice che viene annullagérsonalita della persona per presentare uno
stereotipo al pubblico. Si annulla il caratteraudiragazzo, se magari € estroverso lo fanno seenbrar
timido... La persona diventa un oggetto per intraten per attrarre il pubblico e fare audience
(maschio classe II).

Lele Mora proprio non lo posso soffrire... E’ stawmiryolto in diversi scandali, ad esempio nel
Rubygate che vede implicato Berlusconi. | ragazavVicina come fosse un padre con i propri figli,
come se questi lo vedessero come un padre raptat¢erdi un altro padre, Berlusconi (maschio,
classe V).

Sono come marionette, li crea e li fa muovere...uaso senso la donna é usata come mezzo per
uno scopo, trasmettere un messaggio annullandgerdanalita vera e propria (femmina, classe V).

Mora indica loro la strada, € un burattinaio (méschasse I1).

Le critiche a Mora non riguardano soltanto le mitdali rappresentazione delle donne, ma
anche quelle degli uomini in ambito televisivo. Arcin questo caso tuttavia le opinioni
divergono, dividendosi tra chi, come una ragazika déasse seconda, sottolinea la gravita di
un intervento teso a “plasmare” gli aspetti indoall per renderli conformi alle esigenze
dell'audience, e chi invece non giudica negativaimele modalita di cooptazione,
considerandole, anche per gli uomini, un’occasjoerd’affermazione sociale:

- Ma quelli, ad esempio nel caso dei tronisti, stamo a voler diventare cosi, nessuno li obbliga, |
fa diventare famosi. Non voglio dire che € una arpersona, ma prende dei ragazzi che non erano
niente e non sanno fare niente e li fa diventasdoguno (maschio classe II).

- Secondo le sue direttive pero (femmina classe I1)

- Certo, ma € quello che vogliono fare, voglionaae in televisione... e una volta iniziato, per
riuscire, devono ricevere delle direttive (femmahasse I1).

Y

La discussione in gruppo misto si e rivelata insfloecasione estremamente preziosa,
consentendo, soprattutto ai partecipanti dellaselageconda di mettere a confronto posizioni

contrastanti su un personaggio, Mora, ora visto ecam manipolatore un dittatore, ora

180



invece come unmaestrg se non addirittura urpadre Rispetto quindi alla domanda
riconducibile alla frase succitata hi ritenete si riferisca Mora, quando dice “nags®”?)
tanto le ragazze quanto i ragazzi non hanno dubbipubblicq ovvero lagente normalgi

lavoratori. Ovvero coloro che

non hanno i soldi e non appaiono in televisione.cbpbilmente un operaio conta anche piu di
loro, ma quelli ritengono nessuno quelli che nopaagengono al loro ambito (femmina classe V).

Sono quelli che non sono conosciuti, quelli cheolnoscono solo gli amici e i parenti (maschio
classe V).

E’ come se la tv fosse lo strumento piu importaateitto il resto non contasse (maschio classe V).

In alcuni casi il solo punto di riferimento altetiva al potere omologante delle immagini e
rappresentato dai rapporti interpersonali; tra guéamicizia e la parentela permettono di
“filtrare” i modelli diffusi, considerati, anche sen unanimemente, in modo negativo dagli

intervistati:

- lo posso anche non essere nessuno, ma posse Beaguersona importante per gli amici e per le
persone che mi vogliono bene. Non mi interessarappe televisione per dimostrare quello che
sono, se le persone che mi conoscono mi voglione per quello che sono allora per me va bene cosi
(femmina classe II).

- E se ti proponessero di apparire in televisioBe?un agente televisivo ti chiedesse se vuoi
apparire in tv, cosa diresti? (maschio classe II).

Tra i ragazzi come tra le ragazze c’é chi vedeattyito i pregi di un sistema televisivo
improntato all’esibizione edonistica e al rifiutoeli®@ norme collettive in grado di
rappresentare un limite al profitto e agli intergsssati. Per esempio, quando il discorso cade
su Fabrizio Corona, piu di un intervistato alluskennodo esplicitamente positivo alle sue
capacita di farsi strada in un mondo dello spettasempre piu contrassegnato da cinismo e
disprezzo delle regole:

Penso che, in modo “sporco”, Fabrizio Corona ciiatdaputo fare. Entrare in quel mondo e
riuscire a diventare qualcuno, anche se poi adissta 4 o 5 anni di carcere, dovra pagare peltaue
che ha fatto, ma é riuscito a far soldi, a divemtaralcuno (maschio classe ).

A differenza degli altri, € stato piu intelligenteon dipendeva solo da Mora, € riuscito ad essere

pit autonomo. Ha iniziato con Lele Mora e dopo [oaua intelligenza € andato avanti, ma I'ha usata
solo per far soldi (femmina classe ll).

Il caso di Corona dimostra che, in generale, m@gazzi ritengono chéurbizia sia

sinonimo diintelligenza
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Piuttosto che intelligente é stato astuto (masclasse ).
Secondo me ¢ intelligente, non ha fatto nulla digtibto (femmina classe II)

Come si sente dire nel film, da colpevole diverithrea, non so se definirlo intelligente, piuttosto
trovo sia stato furbo perché in quei trenta sec@ndiiscito a presentarsi come una vittima e farsi
ulteriore pubblicita (maschio classe I1).

E’ un genio, dice quello che pensa, questo &€ qudldogli interessa nella vita. Non vuol dire che
faccia bene, ma ¢ intelligente, sfrutta gli alt\che con mezzi non legali, in fondo guarda al bessn
ai soldi (femmina classe II).

Tra gli intervistati c’é anche chi vede la furbiziaCorona come una qualita in grado di

distinguerlo dalla massa, rendendolo superioretis@lla media dei personaggi televisivi:

A differenza di altri personaggi, che sono maritmei Lele Mora, Corona €& un leader. Mora dice
“io nelle persone vedo dei personaggi’, Corona gevdice “nei personaggi vedo i soldi”, in questo
senso lui si mette a confronto con Mora, rendengdalautonomo (femmina classe V).

Dice “voi siete quello che siete grazie a noi” sidegli idoli per la gente, &€ una frase da paparazz
(maschio classe V).

Anch’io pero quando lo guardo penso ai soldi, aiteiss. Non e tanto diverso da altri personaggi
famosi, dice “io lo faccio per soldi”, ma perchéatri non lo fanno per soldi? (maschio classe Il)

Mano a mano che si procede nelle interviste, sigmsce I'influenza sui giovani spettatori
di una maschilita televisiva narcisistica e edacestriferibile, come nel caso specifico di
Corona, alla «strutturazione emozionale dell'indiid ipermodernd®®. Per niente messo in
discussione dalla cognizione della natura fittidedle rappresentazioni Non li conosciamo
faccia a faccia, vediamo quello che ci mostra lgfemmina classe Il) — tale ascendente si
dimostra pervasivo proprio perché in grado di adirettamente sulla fragilita affettiva degli
adolescenti. Favorendo cosi la diffusione di un eflodche fa dell’apparente divergenza

rispetto al virilismo tradizionale un punto di fardella maschilita nella televisione italiana.

4.3d Il corpo delle donne tra ragazze-immagine e skvgirl

Relativamente alle donne rappresentatéideocracy gli intervistati non presentavano un
ritratto positivo dell'immagine femminile, per laigle, anche a fronte degli esempi negativi di

Lele Mora e Fabrizio Corona, era operata una distire piuttosto netta rispetto a quella

430 Martin-Jucat F. (2004)5exe, genre et couple en publicité. Une tendaraecanfusionin (sous la direction
de) Bouchard J., Froissart P., « Sexe et commumicaf cit., p. 72.
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maschile. Dalla discussione circa il confronto uedonna emergeva un’idea strumentale
delle relazioni di genere, incentrata sul ruolévatmaschile — 'uomo € colui che agisce, nel
rispetto o meno delle regole — cui si affiancavallgufemminile, piu orientato sul piano della

passivita — la donna attende di essere agita. A diella particolarita del documentario di

Gandini, nel quale la televisione italiana viengéeipretata come il frutto di un cinismo

ipermoderno diffuso al di la delle differenze dingee, alcuni intervistati propongono di

distinguere le posizioni del maschile da quellefdeiminile.

Oltre alle trasmissioni esplicitamente di intratbeento, I'altro ambito in cui si giocano
relazioni importanti sotto il profilo dell’asimmédr di genere & quello calcistico. Anche in
guesto caso sono stati impiegati alcuni estrattirisati perlopiu da internet, di trasmissioni
calcistiche le cui “protagoniste” femminili, pripalmente llaria D’Amico (Skysport) e
Susanna Petrone (Mediaset) erano accomunate dalfianza fisica. Un ragazzo accostava

gueste ragazze-immagine a quelle viste nella ppante diVideocracy

Pensavo a un confronto tra le ragazzé&/ideocracy la ragazza Milionaire, con il premio che le
dava la possibilita di dirigere il meteo, cosa pooportante ma che le permetteva di apparire iectv
ottenere visibilita (maschio classe II).

Sollecitati da domande qudlie differenza tra I'abbigliamento degli uomini eaijlo delle
donne? Perché D’Amico sta in piedi mentre le afgstano sedute? Questo tipo di ragazze
veline le trovate solo in tv, o anche nella realtgfl intervistati evidenziano un contrasto
netto tra uomini e donne nelle trasmissioni a i@ calcistico. Due elementi soprattutto
rivestono un ruolo decisivo nel ritratto delle deimmagine offerto dai giovani. Da un lato,
I'abbigliamento viene considerato determinanteand#éfinizione della dimensione femminile
rispetto a quella maschile; dall'altro la postukalutata tramite fattori quali anche il
portamento e la seduta, fanno emergere il ruokiudio delle donne, destinate ad alimentare
il voyeurismo del pubblico maschile tramite la salavzenenza fisica oppure, piu raramente,

ad investire sulla propria competenza:

La conduttrice deve essere sensuale, non la vediaanin giacca e cravatta... Certo una ragazza
immagine attrae di piu rispetto ad un uomo in ghaecravatta. Le sedie sono un elemento in comune,
per le ragazze ad esempio c’é lo sgabello piu alemtre invece per il commentatore ci sono sedie pi
comode, quasi una poltrona (femmina classe ll).

L'abbigliamento cosi come il modo di star seduteyaeo ad attrarre gli spettatori che attendono
una mossa falsa delle ragazze per accanirsi... (nwesksse II).

Certo ci sono certe differenze, llaria D’Amico asempio € una conduttrice, l'altra invece una
ragazza immagine, durante il video non dice nuwdlajna ragazza di bello aspetto che affianca il
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conduttore, nessun ruolo importante... Le ragazzeagine stanno in questi programmi solo per fare
piu audience... quella scura di pelle ad esempiaifdisce alla valletta del video) fa apposta il
movimento con le gambe (maschio classe II).

La ragazza che si siede lo fa notare. Poi I'abdigéinto delle ragazze e completamente diverso
rispetto agli esperti, che sono uomini, molto piwl&to... Ovviamente I'abbigliamento e diverso.
Sono programmi seguiti soprattutto da uomini, quise il post partita me lo dirige una persona
anziana, piuttosto che una show girl, non sonamtpottato a guardare le interviste. Show girls come
Belen Rodriguez servono ad attrarre lo spettatmeg sempre affiancate da una figura maschile ma io
non la noto... Certo mi interessano le notizie dcicahercato, mica guardo il programma solo per la
bella ragazza... Perd se si aggiunge alla discussinoke il fatto che c’é la donna allora la guardo
con piu interesse (maschio classe II).

Fatta eccezione per llaria D’Amico e poche altlejrgervistati attribuiscono il successo
delle donne delle trasmissioni calcistiche quasianimemente all'avvenenza fisica,

considerata uno strumento per attrarre il pubblico:

llaria D’Amico sta in piedi perché é la conduttridea il comando della situazione, gestisce gli
ospiti... Sono poche le donne in grado di gestirgrogramma calcistico come fa lei, riesce a tener
testa anche agli uomini, ho visto una volta unaistevista ad un allenatore che le rispose in modo
molto sgarbato, un’altra donna magari non avrelgEosto, sarebbe rimasta in silenzio a subire, lei
invece no, tiene testa, fa capire di essere lawttnze ed esige rispetto, quindi € una donna degha
posto che occupa, se I'é meritato. Poi magari htousnche altri metodi per arrivare, ma da qudil® ¢
si vede mi sembra una donna assolutamente prafiessifemmina classe II).

Ricordo che I'estate dopo i Mondiali, nel 2010, &&arbonero, fidanzata di Casillas, divenne
famosa e Mediaset la invitd in Calciomercato, ditefici sara anche la fidanzata di Casillas per
Mourinho e il Real Madrid”. La facevano parlare, palare in spagnolo, alla fine io non avevo capito
niente e pensavo che qualcuno traducesse, invéiteatdire “si, d’accordo”, capii quindi che la
facevano parlare per farla vedere. Nessuno caparde) la guardavano e poi continuavano a parlare
del Milan. La mettevano li solo per farla vederagchio classe ).

Le ragazze-immagine non fanno praticamente nieamehe gli ospiti in studio le trattano con
sufficienza non ritenendole competenti. Praticamesgrvono a incentivare l'audience (femmina
classe l).

Cosa pensano le ragazze di questo tipo di donnafebhero somigliare alle ragazze-
immagine? Le intervistate mettono in luce vari #&s$piel fenomeno, giudicandolo poco
rispettoso della dignita femminile. La ragazza-ingma viene raffigurata come negativa in
quanto presenta le caratteristiche — avvenenzaaesstupidita — tradizionalmente attribuite
al sesso “debole”. In modo solo apparentementedpasale tuttavia, questa rappresentazione
della donna non contraddice le regole della carigglevisiva, considerata da molte
intervistate allettante e densa di opportunitae Bapetto emerge soprattutto nel confronto tra
una ragazza e un suo compagno di classe, che eomsidnezzo — il corpo femminile —

giustificato se utile a raggiungere lo scopo -uhadagno:
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E’ una cosa positiva che le donne siano innovatieespendo I'equilibrio per cui il calcio é
riservato agli uomini. Naturalmente non mi rifedsalle ragazze-immagine ma alle conduttrici. Le
ragazze-immagine non sono degne... sono usate cogadtipgome un mezzo per attrarre gli uomini,
sono incompetenti, mentre per quanto riguarda telatirici € diverso perché riescono a rompere il
pregiudizio. Delle donne di spettacolo mi da fdstidhe usano I'immagine della donna per
intrattenere, che la donna venga usata come oggettomi ci ritrovo, non mi ci riconosco (femmina
classe ).

Fin quando si tratta di dirigere il meteo va bena,apparire in tv per spogliarsi allora no (femmina
classe ).

- Personalmente mi piacerebbe apparire in tv, adope una serie di step, ma solo cose lecite, &
chiaro, si sa come vanno le cose nel mondo dekttesmlo. Certo per come sono fatta io non mi
piacerebbe fare la ragazza-immagine, non amo staeriza far nulla. Quelle ragazze non mi
trasmettono niente, stanno li e basta, sono pa$3@vdonna non mi piacerebbe stare in quel modo, un
uomo invece la guarda e basta... Un uomo pensa “ma’eéhdi male”, invece per una donna € una
perdita di dignita, dico sto zitta per tenere lanigbnna e una maglia scollata e mi chiedo “cosa ho
fatto?” (femmina classe II).

- Rifiuteresti 4000-5000 euro al mese per starehiza fare niente? Non ti chiedono niente di
illecito, solo di stare li indossando quei pansetando seduta (maschio classe II).

- Forse no, ci andrei, ma se dovessi scegliere,“lirmia ambizione nella vita e diventare ragazza-
immagine”, allora no. Sarebbe solo un modo penetie qualcosa di diverso (femmina classe II).

Per quanto riguarda gli intervistati della classentpa, emerge un dato piuttosto unanime:
le donne fanno carriera in tv grazie soprattuttocapo —La Petrone ha fatto carriera per le
sue doti fisiche, € una bella ragazza e bastaschio classe V) — e la loro presenza in
trasmissioni tradizionalmente rivolte a un pubblioaschile e viziata dal richiamo sessuale
esercitato nei confronti dello spettatore. Tranmeaum caso, nel quale lintervistato si dice
interessato ai contenuti calcistici piuttosto chiarsatomia femminile, i maschi tendono quasi

sempre a associare donne avvenenti e poco intgiligeontenitori sportivi in televisione:

Un programma sportivo e visto dagli uomini, nongms non mettere una bella donna li (femmina
classe V).

- La Petrone & una donna che rispetta i modeluslif E una bella ragazza, e il telespettatore ne
viene attratto. Ogni trasmissione calcistica, teaaftune in cui ci sono delle intenditrici di calcha
una ragazza-immagine (maschio classe V).

- lo vedo quelle trasmissioni per il Napoli, che neefrega della Petrone (maschio classe V).

- Ma che c’entra questo... oggi nella nostra socedaere belle significa fare carriera. Ogni
programma e formato da un presentatore e una shbwaye il presentatore fa la parte del coltda e
show girl invece é i solo per la bellezza fisiQaesto rappresenta la televisione oggi (maschgsela
V).

Sollecitate ad intervenire in un dibattito declméno a quel momento quasi interamente
al maschile, le ragazze di quinta oscillano traifiuto del modello ragazza-immagine,
considerato avulso dal proprio contesto e dall@geaattitudini, e la rassegnazione derivante
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dal fatto che le giovani generazioni riconosconcstereotipo televisivo come socialmente

accettato, e per questo in grado di condizionarel&zioni nel gruppo dei pari:

DY

Certo non e un’ideale per le donne, tuttavia in shadio di tutti uomini ci deve essere una
rappresentanza femminile. Certo vorrei avere ilf&ico, ma non mi rappresenta (femmina classe V).

Per quanto mi riguarda quel tipo di donna mi & detaente estranea... E’ vero che ce ne sono di
ragazze cosi pero... ma solo perché prendono esemapiuella, se sono cosi € perché é il loro
modello, la seguono... (femmina classe V).

Una parte significativa del dibattito e incentragall’argomentazione degli stereotipi,
ovvero sul loro essere indirizzati ad un generellgumaschile, piuttosto che ad un altro.
Confrontando i giudizi dei ragazzi e quelli delsmazze risulta che I'aspetto piu significativo
e il seguente: gli uomini ritengono che lo stemgwtisia funzionale al punto di vista
prettamente maschile, mentre le donne sottolinehran realta il modello ragazza-immagine
corrisponde ad una modalita oggettiva della ragmtazione della donna. Proprio la presunta
universalita di quel modello di bellezza gli perteetbbe di interferire tanto nella dimensione
relazionale dei telespettatori quanto in quelldadeércezione della loro corporeita. Si tratta di
una questione fondamentale, in quanto dimostra clamatervistate percepiscono come

neutro un modello articolato secondo un punto sliavimaschile:

- E’ lo stereotipo che attira (maschio).

- Alla fine sono solo ragazze-immagine, sono logmr 'immagine... voglio dire, oggettivamente
€ una bella ragazza, mica si puo dire che e brOgettivamente nel senso sia dal punto di vista
dell’'uomo che dal punto di vista della donna... (femerclasse V).

- Ma ¢ il punto di vista del’'uomo, non della donnal'u che sei donna vedi Susanna Petrone e dici
che e una bella donna perché piace ai ragazzipeamé... (maschio classe V).

- No, lo dico perché ha un bel fisico, obiettivatggmica si puo dire il contrario? (femmina classe
V).

- Gli stereotipi comunque influenzano, lei rapprgael modello di donna italiana che piace, quello
che viene fatto passare soprattutto nella televisi@ come una moda, quando una di quelle indossa
un determinato paio di scarpe tutte le ragazzeolwanno... E' come dire “quello che gli uomini
vogliono” nello spot Nivea, € la stessa cosa (masdhsse V).

Lungi dal generare compiacimento, tale aspettoeveandenziato come una sorta di “stato
delle cose”; cosi, all'ironico si generale dei ragian risposta alla domandéorreste trovare
guesto modello nelle vostre compagnef?a ragazza afferma che i suoi compdgjebno si
perché sono influenzati dalla televisiorfi@mmina classe V). Nel caso dei ragazzi, invdce, i
giudizio negativo sulla superficialita dellimmagirella donna sul teleschermo si trasforma
in una riflessione sul possibile scarto tra doragpresentata e donna reale; scarto nondimeno
“giustificato” dalle forti opportunita di guadagmoncesse dalla televisione:

186



Alla fine il problema riguarda principalmente lac&ia, e conseguentemente anche la televisione,
c’é una perdita totale di valori ... Poi naturalmenten € detto che alle immagini corrispondano i
valori, come facciamo a sapere come e dentro l@fetnon parla nemmeno... (maschio classe V).

Appunto... voglio dire, che ne sai che & realmen& & solo un'immagine. L'immagine nasce
dal fatto che la televisione deve portare guadatare, audience, e far da contenitore alle pubAlicit
per cui se la donna immagine porta piu audienaewefdere di piu di sicuro lo sfruttano, alla donna
stessa il fatto di essere guardata, di essere mponper... puo anche piacere, ad alcune donne intendo
altrimenti non si spiegherebbe perché ce ne sarte,tperché questo modello della donna immagine
si porta cosi tanto (maschio classe V).

Questa cosa mi fa pensare alla pubblicita di Euroge, il cartellone pubblicitario voglio dire, con
il sedere...E’ stato denunciato ed hanno messo tm @dizzo di gomma sul sedere... E’' una cosa che
riguarda comunque tutta la comunicazione, c'é andiefilm, la prima immagine che riprendono
dell'attrice, sempre categoricamente bella, haedafigolazioni che fanno vedere il culo (maschio
classe V).

Poche persone ormai rinunciano a guadagnare sarezadlla, e anche a diventare famose... Anche
se non sanno dire nulla... certo non possiamo sagerguella € in gamba oppure no, tuttavia é
'immagine che offre di sé che conta...Sono respdiidalo di quello che fanno, e del resto per me
non c’é nulla di strano (maschio classe V).

Il discorso relativo ad un possibile contributotitad” da parte delle donne alle immagini
sessiste in tv € condiviso anche dalle ragazze pahgrendendo le distanze da una simile

attitudine la giudicano consona a coloro che lavonael mondo dello spettacolo:

Lo vogliono loro...per la fama, il successo, si prastloro a questo. lo non lo farei, per me é grave
(femmina classe V).

Mentre alla domandaorresti che la tua ragazza svolgesse quel generawbro? la
risposta dei ragazzi € quasi unani@!j. Solo in un casdopinione dell'intervistato oscilla

tra moralismo e pragmatismo connesso al fattora@occo:

Quel tipo di lavoro? .... Se porta i soldi a casscherzi a parte, &€ una scelta indipendente... magari
poi certo sono geloso, intendo dire, uno pud amdserlo, ma mica puoi dirle “non lo fare”... Alla
fine comunqgue io non mi fidanzerei con una ragaz&... (maschio classe V).

Le affermazioni che parlano del nesso tra bellegzacarsa intelligenza nelle donne
costituiscono un esempio della complementarietgistema televisivo a gestione soprattutto
maschile e stereotipia dellimmagine femminile. Nkie gruppi, sono principalmente le
ragazze ad interrogarsi sullo scarto esistent# g@nere cui appartengono e I'immagine che
di esso viene offerta dal teleschermo. Qui il mimdeli un corpo considerato come
«prestazione, un prodotto» tramite cui acceder@@ece e professioni da molti/e considerate

esclusive viene costruito non soltanto attraveesglicstili e delle forme di abbigliamento ben
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precisi, 0 una fisicita e un’attitudine esplicitame riconducibili allo stereotipo della donna-
bambola. Piuttosto il ruolo cui viene relegata ¢ah risulta funzionale ad un’immagine di
uomo intelligente e competente, il cui status dectaconfermato proprio dalla controparte
femminile.

Il calcio sfrutta costantemente I'associazioneld@r@onna-oca e 'uomo palestrato, le cui
caratteristiche fisiche diventano dei veri e propunti di riferimento per la maschilita
televisiva. In questa direzione vanno le riflessiproposte agli studenti dei due gruppi sul
corpo maschile, mediante l'ausilio di immagini intite sui componenti di alcune coppie
famose del panorama calcistico italiano e intewrze, quali Cristiano Ronaldo e la modella
Irina Shayk, Gerard Piqué e la cantante colombi@hakira, Martina Colombari e Billy
Costacurta. Due ragazze di seconda sollecitateedadioro su eventuali differenze tra uomini
e donne ritratti nelle foto esordiscono affermacte rispetto a quella di Irina e Shakira, la
foto di Ronaldo e piu reale, Cristiano e colto im mmomento in cui non € in posa come le due
ragazzgfemmina classe Il), ragione per daifoto mostra il calciatore per il motivo per céi
famoso, non solo come immagine, per I'aspettodjsita per il lavoro che ffemmina classe
).

Qualcuna obiettiva che I'immagine della donna épai di quella del’'uomo, in grado di
restituire il ruolo professionale della donnda-anche Irina viene mostrata per il lavoro che
fa, la modella e il suo lavoro, e questo vale an&makira(femmina classe Il) — tuttavia
'opinione diffusa tra le ragazze € che della miadelenga sottolineato principalmente
I'aspetto fisico, mentre con Cr7 c’é la maglia deal Madrid, quindi c’é anche 'immagine
della squadra che contdemmina classe Il). C'é chi, tra i ragazzi, sastieche il modello
mediatico € univoco non solo per quanto concernéigl&ra femminile, ma anche quella
maschile, cui le strategie di marketing impongondacus su un’immagine corporea sempre
piu costruita, sia essa vestita o spogliata al pgmsto da far emergere le doti fisiche da

palestrato:

Guardate che anche Ronaldo guadagna sullimmaduesterzi di quello che fattura lo guadagna
attraverso le pubblicita, 6 milioni al’anno con Mike. E un personaggio mediatico, se indossa un
certo capo di abbigliamento io poi vado a comprarlmsomma quellimmagine non pud essere
spontanea. Non puo essere stato fotografato inamemto di riposo, piuttosto durante I'allenamento,
a meno che non abbia gli addominali scolpiti (masclasse 1).

Alla domandaCosa c'é di diverso tra le due fotofagazzi e ragazze rispondondo

sottolineano il ruolo dello sguardo nella definizodi un corpo femminileneno spontaneo,
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piu costruito (femmina classe 1) in quanto proteso ad offrgenza indugi all’obiettivo.
Cosicché piu di un ragazzo di entrambe le cladtdlétea il fatto che le donne delle foto

ci guardano... nel senso che guardano I'obiettivajtreedi Cr7 non si vede il viso, nel senso che
non ci guarda. Comunque penso che anche loro seppliaessere fotografati. Il Real Madrid & la
squadra piu seguita al mondo, € ovvio che sann@iebiee se si mettono un dito nel naso sono ripresi
(maschio classe II).

Cristiano Ronaldo-Irina Shayk € la coppia perfdtiapello e ricco e lei bellissima... Tuttavia la
foto di Ronaldo € diversa, fa piu riferimento attdache & un calciatore molto forte. Fa vedere i
muscoli ed & presa durante I'allenamento... Certiariéfatto che € un bel’'uomo oltre che un grande
giocatore, ma le immagini secondo me sono divergpianto cambia lo sguardo, quello di Irina € un
po’ pornografico, attira I'attenzione dell'osserwad, del resto anche la posa lo testimonia (maschio
classe V).

Le foto dei calciatori rappresentano il loro lavoRenso che Cristiano Ronaldo non sapesse di
essere ripreso mentre si allenava (maschio clagse V

Diversamente anche il corpo maschile nella fotmgnotato da una particolare attitudine

all'esposizione mediatica, finalizzata a rendeitibtle al pubblico:

Per me é fatta apposta. Magari & anche un fatialablicita (maschio classe V).

Secondo me Cristiano Ronaldo e un bell'uomo oltre en buon giocatore, comunque si vede che
e in posa (femmina classe V).

Quando il discorso viene focalizzato sul corpoesiet quale oggetto da mostrare non solo
per le donne ma anche per gli uomini, ragazze azmagion hanno dubbi: ci0 che conta é
'adesione a un modello massmediatico di bellezmssistente in un corpo al tempo stesso
snello e formoso per quanto riguarda le donne, fsigo forte e atletico per quanto riguarda

invece gli uomini. Tutto cio diviene punto di rilgrento per un ideale di perfezione:

- Tutti, uomini e donne, hanno corpi perfetti. N@mn’e uno che non abbia gli addominali scolpiti,

o che non sia magro. E il fisico come ci viene istpodalla societa, un modello, quindi nella nostra
mente diventa il fisico perfetto Una persona vignardata di piu se ha un fisico bello piuttosto che
brutto. Tu guardi una ragazza grassa o una corluistco? (femmina classe Il).

- Una con un bel fisico... Credo che non ci vengaastp solo dalla societa, in fondo anche i Greci
avevano questo culto e loro non avevano la telawisi Penso che sia quasi dovuto che una persona
aspiri ad avere il fisico di Ronaldo piuttosto daepancia, € un fatto di salute, significa chefhui
un’attivita fisica, che si cura, mentre quello darpancia mangia male, ha problemi (maschio classe

).

Nel dibattito alcune vogliono tenersi distanti davdelli da imitare -Ma che ne sai che la
ragazza grassa ha problemi e mangia mglePmina classe Il) — mentre altri li considerano

come punti di riferimento -Si ma tu guardi un ragazzo grasso o uno con unfibelo?
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(maschio classe I1). Di certo, a questo punto deellerviste la coppia ragazza-immagine —
conduttore — la prima vestita in modo da farne gexer la carica erotica, il secondo quasi
sempre in giacca e cravatta — trova il suo “doppi@lla coppia calciatore-velina.

Quest'ultima sembra essere imprescindibile per guaiguarda i modelli mediatici e

televisivi in particolare, essendo incentrata sa figura femminile piuttosto debole, relegata
a una dimensione estetica finalizzata a rafforoae figura maschile mai del tutto riducibile
ad una dimensione corporea, ma al contrario defohat uno sport sinonimo di forza, virilita e

affermazione sociale:

Se al talento si associa il bel fisico certo & meegComunque per i ragazzi e le ragazze non € la
stessa cosa... alcune veline sono famose per ibfisiwece i calciatori sono famosi per il fatto di
giocare a calcio. Le ragazze diventano famose #afiaper il loro fisico, invece altre piu bravem
ci riescono (femmina classe II).

| calciatori diventano bravi per il fatto che sargiocare a pallone, ma anche per il fatto che sanno
coltivare 'immagine. Irina ad esempio se si foasessa a mangiare invece di fare attivita... penso
faccia qualcosa per avere quel fisico...se non sifosantenuta magra non avrebbe potuto sfruttare il
bel fisico e il bel viso che ha. Avendo la belletsdeciso di puntare su di essa. Shakira invece ha
affiancato dopo il fisico alla voce (maschio claBse

Alcuni intervistati si sono soffermati sulle ragigrer le quali i calciatori si legano alle
veline o alle modelle; non solo per questioni saeatitali, ma anche percli@gnno audience

incrementando di fatto i propri guadagni:

E’la tipica coppia di successo, lui calciatore affato, lei donna di spettacolo... Si parla spesso di
donne che vanno con uomini del mondo dello sparipiieemente per ragioni economiche. Non e il
caso di llary Blasi certo, in quanto mettere suifgian € una cosa completamente diversa (maschio
classe V).

Si tratta, secondo un ragazzo, di una precisaegiemtommerciale, finalizzata non solo a

vendere un prodotto, ma anche a strutturare uneveroprio sistema simbolico:

| calciatori scelgono le showgirl perché fa audengubblicita, alimenta il sistema televisivo, e
loro in questo modo ci trasmettono degli stereatiento spesso dire ai ragazzi “voglio fare il
calciatore da grande” e le ragazze “io vorrei fareelina”, € il nostro modello perfetto. Penso che
ognuno alla fine debba aspirare a cio che vuole,&portato a fare, non a quello che gli impone la
televisione (maschio classe ll).

Guardando alla donna-bambola delineata nella cagp@a showgirl-calciatore, ne viene
ribadito il ruolo di colei che rafforza I'immagirdel partner, ma altrettanto il ruolo negativo
in caso di scarso rendimento da parte dell’atletane nel caso di Melissa Satta e del

milanista Boateng, per il quale si diceva in gitee non giocava bene perché avevano troppi
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rapporti sessuali..Si tratta di un’opinione ampiamente diffusa nehgrama calcistico, un
cliché da prendere in considerazione anche sol@mgrderne le distanze, come avviene nel

caso delle ragazze della classe seconda:

- Ma perché la colpa deve essere sempre e sobordgthzza? (femmina classe II).

- Non sto dando la colpa alla ragazza, dico sol adn quando si € messo con lei non rende piu
come prima (maschio classe II).

- Dipende da chi ti metti vicino, alcuni giocatag esempio, sposandosi mettono la testa a posto e
stanno meglio. Nel caso di Santacroce, un giocateleNapoli, il fatto che si sia fidanzato ha
comportato un peggioramento, insieme fanno mottanatturna (classe II).

- La colpa alle ragazze viene data solo quandoealarb sono famose, se i calciatori stanno con
una donna “normale” questo non accade, non viete\ddore al fatto che stanno insieme, la donna
viene colpevolizzata quando anche lei & famosarfiei classe II).

Le riflessioni sul rapporto calciatore-velina varpm nella direzione del riconoscimento di
un ruolo piu importante del primo rispetto alla @eta; anche qui tuttavia le posizioni non
sono univoche, oscillando tra chi considera effamlardimensione esclusivamente estetica e
chi invece, in un sistema massmediatico sempreimprontato alla valorizzazione delle

apparenze, ne rivendica la dignita:

- Credo che nessuna donna aspiri a diventare umaysi diventa veline quando non si riesce a
fare altro e ti resta solo I'aspetto visivo (femmitlasse ).

- Ma ci sono alcune ragazze a cui piace, hannpitagone di farlo (femmina classe ).

- 1o non ci vedo niente di male, se una ragazzevizolo... Anche a fare i tronisti non c’é niente
di male... (maschio classe II).

Come gia avvenuto in precedenza nel corso delerviste, anche qui il riferimento ai
modelli imposti dalla televisione offre lo spunterpuna riflessione sullo scarto tra le varie
configurazioni di vite rappresentate sullo schemnguelle reali, riconducibili all’esperienza
concreta degli adolescenti. | quali oscillano ttigrsatizzazione moralistica del guadagno
facile, giudicato offensivo nei riguardi di chi bituato a guadagnarsi la vita, e indifferenza ai
limiti del cinismo derivata dalla consapevolezzardelo dei gusti del pubblico rispetto agli
stereotipi veicolati dai calciatori. Di questi utii viene criticata anche la propensione alla

beneficenza, giudicata falsa e opportunisticamasseggettata alle regole delideocrazia

- E’ assurdo, per noi che passiamo il nostro tempgtudiare per aspirare a qualcosa di piu grande,
vedere delle persone (cita CoronaVideocracy che guadagnano 10.000 euro per una serata in
discoteca (femmina classe II).

- Corona per andare li ora rischia 4 anni di carcein fondo € la gente che paga uno per stare
seduto in una discoteca... personalmente se so oleod Raffaella Fico, o Fabrizio Corona, certo
che ci vado... e comunque noi ci lamentiamo tantoadio che quello guadagna 10.000 senza far
nulla, tuttavia siamo noi che li alimentiamo, le@mo e vogliamo che sia cosi (maschio classe II).
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- Non mi sembra una cosa giusta che uno prend®0@0ro per una serata in discoteca, tuttavia
penso che al posto loro faremmo lo stesso, € 8o fabralismo (femmina classe ).

- Molti calciatori guadagnano tanto, ma fanno anbkaeficenza, come nel caso di Buffon nel
2006 (maschio classe II).

- Si ma se tu lo fai non lo vai a dire! Spess@didneficenza solo per essere valutati positivagnent
dalla gente (maschio classe II).

Dalle interviste fin qui raccolte sulla questioredled coppie composte da calciatori e donne
del mondo dello spettacolo si evince la tendenzgidgani a non considerare questo tipo di
legame come problematico per la definizione delkschilita, in quanto, pur trattandosi a
volte di relazioni conflittuali, esse appaiono camue riconducibili all'opposizione binaria
tra un uomo attivo e una donna passiva. Cio viemmzionato anche per quelle figure
femminili che pur non essendo semplici veline deted, ma modelle o cantanti, sembrano
condividere nelle considerazioni degli intervistaiita una serie di aspetti intrinseci alla
dimensione esclusivamente estetica.

In un caso particolare, tuttavia, la televisioraidgina fa eccezione: si tratta defidevola di
llary e Totty minifiction in due puntate andata in onda netitnegssione seralBorta a Porta
proposta in visione ai due gruppi classe. Dalldidi@zioni successive alla visione emerge
che ad essere focalizzata non € solo la figuraalelatore (incarnata da un Francesco Totti
perfettamente a suo agio nel suo ruolo di uomoajitte di un fisico atletico cosi come di
una predisposizione caratteriale che ne fanno wn lpadre e un personaggio pubblico
generoso) ma anche quella della ex-velina, evalutto il profilo professionale
parallelamente al matrimonio e alla maternita.

Il video, sottolinea una ragazza, mostra una shiwige non € solo la classica moglie del
calciatore, passiva, al contrario € autonoma, h#&dacarriera, e questa € la cosa che piu
piace di lei... Non si dice “llary la moglie di Totti” ma “Totti ilmarito di llary Blasi” ...
(femmina classe II). Di rimando un compagno sattdi il fatto che la coppia ideale vede una
donna chenon €& solo una donna in carriera ma anche una buoredre, € una cosa
importante in quanto molte donne non riescono aitiamne le due cosémaschio classe II). Il
rapporto “perfetto” tra uomo e donna € dato inotted fatto che ciascun coniuge occupa il
proprio spazio, offrendo di s€ un'immagine armonitiadue persone sintoniae per nulla

minacciate datuolo attivodella donna:

- Mi sembrano complementari, nel senso che magdifetti di uno vengono colmati dai pregi
degli altri, quindi fanno blocco unico, un duo @b (femmina classe ll).
- E’ la coppia ideale, anche se la moglie ha uforatiivo (maschio classe Il).
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- Non sono d’accordo. Secondo me, anche se nasst fmessa con Totti, avrebbe fatto carriera lo
stesso, tuttavia da quando si € messa con luiilatkar di luce riflessa e poi di luce propria” —-ec’
stato il cambio di marcia ed é arrivata dove évata. Totti era gia famoso di per sé, anche
negativamente (ad esempio per lo sputo a Polsego i abbia guadagnato piu lei di lui, credo che
essere la moglie di Totti I'abbia aiutata (masaiasse ).

In molti casi questa coppia dello spettacolo rasutkealistica non solo sul piano
professionale ma anche su quello privato. In taissel'impianto narrativo permette di
trasferire 'immagine vincente del rapporto integmnale ai ragazzi, persuasi che la relazione

uomo-donna sia particolarmente feconda quando sieparate sfera pubblica e sfera privata:

llary non vuole apparire, risolve i problemi di @igin privato, non vuole apparire come la moglie
di Totti (maschio classe Il).

Solo piu raramente le vicende narrate nel videogeea ricondotte ad una dimensione
virtuale, propria della fiction televisiva, a sualta vincolata alle strategie di marketing. In
questo caso l'analisi delle modalita tramite cuitdgevisione rappresenta la vita di coppia

spinge a una riflessione sui rapporti interperdamella vita reale:

- Ma é solo fantasia, esistono ma non nella nesparienza (maschio classe II).

- Loro comunque sono supportati da una forza ecaanper cui anche se hanno problemi
personali sono aiutati da questo, con una situazemonomica vantaggiosa € tutto piu facile, non ti
devi sentire che non puoi comprare una cosa aiglio,fnon arrivi a mangiare alla fine del mese.
Secondo me la coppia ideale non € quella che n@rdidemi, ma quella che, anche con problemi,
riesce a superarli e a rimanere unita (maschicelds

Un aspetto interessante del personaggio di llagsiBé il fatto di offrire lo spunto per
affrontare le nozioni dsimmetriae asimmetrianella vita di coppia. Alcuni intervistati di
quinta ritengono che il rapporto alla pari non @taggioso per la relazione, in quanto una
donna affermata anche sotto il profilo professienahiede la presenza di un uomo forte dal

punto di vista caratteriale:

Per stare con llary devi essere una persona fertth@ € una donna autonoma, allora ha una forte
personalita, percid per non stare sotto devi esfete. E una ragazza sveglia, professionalmente
affermata. Perché la coppia funzioni € importahie lei non dipenda da lui, ma anche che lui nan sti
sotto...E’ giusto che uno dei due stia “sopra” pertdh&oppia funzioni ... Se c¢’@ una personalita
troppo forte...per me non solo a livello professienanche caratterialmente é troppo leader, ognuno
dovrebbe dipendere dall’altro per qualcosa (masclaisse V).

lo vorrei essere come lei, la vedo abbastanza aotanquello che fa Totti non la influenza piu di
tanto, comunque € giusto che in una coppia cirsgapersona piu forte dell’altra (femmina classe V).
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Altri invece sostengonohe i due componendevono essere alla pari, si devono tenere testa a
vicenda, per me se una ragazza fa tutto quelldelgiico non va ben@maschio classe II5i tratta di
un’opinione diffusa soprattutto tra le ragazze,0oselo le quali la simmetria di coppia € un

aspetto positivo, che si augurano possa contraaglisire la loro esperienza personale:

- lo penso che in una coppia ci deve essere urorappli parita, quando nel rapporto c’€ un
carattere piu forte dell'altro quello piu deboleffem perché si sente oppresso. Ognuno deve poter
esprimere le proprie opinioni, anche in un litigiouna discussione. Per esperienza della mia faamig
un carattere troppo debole alla fine arriva a sdpp®e I'altra persona e non ad andare d’accordo e a
vivere una vita tranquilla e serena insieme (fenanallasse I1).

- Anch’io la penso come lei, ci deve essere unoeppdi parita. Mia madre ha sempre sopportato
proprio per mantenere I'equilibrio e far stare beree mia sorella, poi pero dopo non ce I'ha faitia
ed ha cambiato la sua vita, separandosi da miepatiovando un lavoro (femmina classe II).

Altra prerogativa che caratterizza positivamenigdeo é I'immagine di un uomo al passo
con i tempi, in grado di conciliare successi cdicisalla cura per i figli e al volontariato.
L’'immagine “politicamente corretta” offerta da Tiadiventa particolarmente efficace quando
gli intervistati sottolineano in coro come si tralituna figura paterna, condivisa da tutti come
espressione della maschilita contemporanea. Ibrdopadre — dei propri figli, dei bambini
portatori di handicap — € qundi associato a quiltharito e uomo altruista, che lo rendono
desiderabile dal punto di vista mediatico:

- Pur allenandosi molto non fa mancare I'affetts@di figli, ed anche quando non é presente fa
sentire la sua presenza. Inoltre non coltiva sodmai figli ma avendo una situazione economica
privilegiata coltiva anche quelli di persone meadudnate di lui (maschio classe II).

- Nel video si vede piu che altro Totti dedito almuole calcio per disabili, all’'Unicef... & rimasto
un personaggio semplice (maschio classe II).

- Ha sempre una forza caratteriale che gli fa sapp® tutte le difficolta. Svolge vari ruoli,
calciatore, padre, marito, uomo altruista (masclasse Il).

Di rimando llary e consideratana madre molto moderna, non all'antica, un mis@ t
madre e amica... Non € quella madre alla quale nam @ha cosa per paura della sua
reazione (maschio classe Il). Questo modello mediatico féehminile rende ancora piu
stimolante la coppia calciatore-showgirl agli ocdki giovani spettatori, che pur consapevoli
dell’abbondanza di stereotipi nel videduello del marito, bel ragazzo e latin lover, grand
calciatore ma ignorante, e della velina, bella raga (femmina classe Il) — esprime
un’opinione estremamente positiva delle rapprezeiadi genere nella fiction, per alcuni in

grado di offrire una ritrattobiettivodel personaggio maschile cosi come di quello feriiein
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4.3e La differenza dei sessi nello sport...

L’ultimo incontro riservato alle interviste vienetiodotto da immagini di sportive italiane
famose: la nuotatrice Federica Pellegrini, la tmi¢e Tania Cagnotto, le pallavoliste della
Nazionale campione d’Europa, la pattinatrice Isdfaestner. Sono tutti esempi di successi
agonistici sempre piu declinati al femminile, a f'esma del fatto che la presenza delle donne
nello sport non si limita ormai piu a disciplin@dizionalmente associate al “gentil sesso”,
quali la ginnastica o la danza, ma anche a spgcifiio a qualche tempo fa considerate
appannaggio del maschile. Le immagini proposte aé dyruppi classe riassumono
efficacemente la nozione di “sportivea donne”, perfettamente a loro agio, grazie a degli
artifici quali la messa in piega, i gioielli, ilucco o lo smalto alle unghie, in grado di
sottolinearne l'identita femminile. Cid dimostranee il concetto di virilizzazione delle donne
nello sport appaia ormai desu&fo

Alcuni ragazzi colgono I'occasione per sottolinedr&atto che la popolarita delle atlete
delle immagini e legata al fatto chienno vinto tutte... Per lo sport italiano non é gtat
sempre cosi, comungue noi conosciamo soprattutédciatori, gli atleti maschi in generale
(maschio classe II). Alcune, come Federica Pelggrsono famose anche grazie alla
pubblicita, che le ha rese estremamente popolasspril grande pubblico. A questo punto gli
intervistati vengono sollecitati a esprimere ildgunto di vista sulla differenza dei sessi nello
sport. Le domande- Uomini e donne possono praticare gli stessi $p@&t sono sport,
secondo voi, esclusivamente maschili e sport sfainili oppure no?- fanno emergere
delle posizioni per molti versi conformi allo stetg@o che vuole gli uomini adatti a quelle
discipline sportive che richiedono 'uso della faye le donne invece a quelle piu ispirate alla
grazia.

Nei discorsi si legge I'interesse dei ragazzi éedelgazze a mettere a confronto le vicende
di atlete famose alle proprie; la supposta diffeeetta sport maschili e sport femminili viene
vissuta in maniera quasi naturale, senza riferimafieé origini sociali di tale idea diffusa, al

punto che piu di uno sembra ricondurla ad un staggettivo:

Non si tratta di sport maschili o femminili... Oggettimente I'uomo € piu forte della donna... Una
donna ad esempio non potrebbe mai giocare a rdghbyr(ine classe Il).

431 Davisse A., Louveau C. (1998ports, Ecole, Société : la différence des sexémirfin, masculin et activités
sportives Paris : L'Harmattan, pp. 144-145.
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Una donna che gioca a rugby perde la sua femnainiliA differenza di sport come la danza, o
I'atletica, dove ci deve essere una certa armdniagport in cui si deve sviluppare soprattutto la
capacita muscolare, le donne perdono la loro feiifitain. Il pensiero della donna € legato a quello di
un corpo esile, aggraziato (maschio classe ll).

E comunque € un dato di fatto che ci sono alcumitsp cui le femmine sono meno presenti, come
il rugby, il pugilato. Un ragazzo invece puo farele danza (maschio classe Il).

La maggior parte delle risposte sono incentratéirsuturalezza delle donne che fanno
sport giudicati maschili (in primis il rugby e iupilato). Sul fronte opposto, non e possibile
fare il medesimo discorso per quegli uomini chdigaao discipline, come la danza, giudicate

molto femminili:

L'uomo nella danza non fa gli stessi movimenti @etlonna, non si possono fare paragoni
(femmina classe II).

- Ci sono sport per cui un sesso € piu portatdattetl. E strano vedere una donna che gioca a
rugby, dove bisogna sviluppare la massa muscadarhe fa boxe, dove si prendono a pugni, la donna
perde tutta la sua femminilita...Allo stesso modouomo che fa danza, anche se etero, perde la sua
virilita... Si pensa che sia omosessuale (maschgseld).

- Lui dice che certi sport non sono adatti a tigtdonne, quello dove eccede la forza ad esempio,
ma nel judo non € cosi, ci sono molte ragazze apichiorti di molti maschi (maschio classe ).

E vero che 'uomo si definisce nello sport solo paicorso alla forza? E in che modo
andrebbe declinata la forza femminile? Uno degldshti propone un confronto con il film di
Clint Eastwood,Million Dollar Baby, che vede come protagonista una brava e sfortunata
pugile. Alcuni degli intervistati che hanno vistofiim attribuiscono alla protagonista una
forza di tipo morale piuttosto che fisica. Si taatli una dote per molti riconducibile al genere
femminile, mentre altri la considerano centrale goalsiasi percorso agonistico; in
un’occasione, inoltre, l'intervistato focalizzafihale drammatico del film, come se la morte
della protagonista fosse la diretta conseguenzkinfialzione delle regole di uno sport

tradizionalmente virile:

Million Dollar Baby & quello con l'allenatore anziano...Alla fine lei oma. La protagonista &
senz’altro forte in quanto e sola (maschio claBse |

Va contro la volonta della famiglia che non laiutupera molte difficolta e riesce a vincere
andando contro il pensiero comune (femmina cld¥se |

Conta la forza, certo, ma anche la forza di volamtano sport € fondamentale... Nella scherma ad

esempio c’'e parita tra i sessi, come nello sciebrmuoto, dove tra maschi e femmine c’e solo un
minuto di differenza, conta la tecnica (maschicsdall).
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... e nel calcio

La questione delle donne che sperimentano deglit flmmsiderati solo esclusivamente
maschili sembra interessare particolarmente gllestti, alla cui attenzione vengono quindi
proposte alcune immagini di Eva Carneiro, massaggcgadella squadra di calcio del Chelsea.
Si tratta di un personaggio piuttosto popolarel geovani appassionati di calcio napoletani,
che hanno avuto modo di “conoscerla” in occasioglendatch di Champions League tra il
team del Napoli e quello londinese. La scelta, tlegd bisogno di ricondurre la questione
delle differenze dei sessi nello sport all’ambisdcistico, si dimostra particolarmente efficace
dal punto di vista del discorso sulle donne cheordano in un contesto tradizionalmente
maschilista.

Carneiro era immediatamente riconosciuta dai ragazalle ragazze delle due classi gia
negli incontri preliminari, seppur per motivi e corodalita divergenti. Una prima differenza
riguarda il fatto che alcuni hanno conosciuto ifspmaggio in occasione dell'incontro di
calcio disputato a Napoli, altri invece hanno viktosue immagini in rete. Si tratta di una
differenza importante in quanto gli intervistatinfem un ritratto della massaggiatrice
riconducibile al contesto di immagine nel qualeaeappare. Nel caso delle foto diffuse nel
web, alcuni intervistati sono convinti che Carneaftbia posato come modella. L’equivoco
nasce da una lontana somiglianza tra la fisiotstai origini ispaniche e la modella Eliska
Kovarova, sfruttata dal motore di ricerca Googliaealcuni social network, tra cui Facebook.
Le opinioni positive sulla fantomatica attivita ttip model di Carneiro sono ampiamente
maggioritarie e provengono tanto dai ragazzi quatdtle ragazze. Ad esempio, una
studentessa della classe quinta si dimostra dapsorpresa e successivamente delusa nello
scoprire la differenza tra le due donne; mentresum compagno non ritiene importante che

Carneiro sia oppure no una modella, cio che cortaésia Internet a dirlo:

- La prima volta che I'ho vista é stato alla partitapoli-Chelsea (femmina classe V).

- lo invece la conoscevo gia, tramite Internet hasclasse V).

- S, lei fa anche la modella, I'ho visto su Intetr(maschio classe V).

- Su Facebook principalmente (femmina classe V).

- lo invece non la conoscevo prima di Napoli-Chaldeenso che nessuno la conoscesse prima di
Napoli-Chelsea. Dopo questa partita € venuto fale faceva anche la modella (maschio classe
V).

Guardate le foto e ditemi se € la stessa persona...

- Non fa la modella?? (femmina classe V).
- Va bene... quello che é scritto su Internet dicefehla modella (maschio classe V).
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Al di la di queste considerazioni sulla professiodie Carneiro, peraltro rivelatrici
dell'influenza esercitata dalla rete, gli interaistsi soffermano sui motivi della popolarita
della fisioterapista del Chelsea. Tra i ragazzi ché allude ironicamente alle sudboti
(maschio classe V), e chi ritiene invece si trditiuna precisa strategia di marketing,
riconducibile al fatto che una giovane donna ati®ein un contesto quasi totalmente
maschile “buchi” lo schermo, incrementando siadieace che le vendite:

Ci sono tanti massaggiatori bravi, specializzatigimesto campo, massaggiatori intendo, non
massaggiatrici! L’hanno fatto per una questionmdrketing, per valorizzare I'immagine della donna,
che so, si fanno questi fatti... In Napoli-Chelseatéta inquadrata piu di una volta... L’hanno
inquadrata almeno venti volte, allora e propritelavisione che vuole far passare una certa immagin
magari se era brutta non la inquadravano neppusdmo classe V).

Tuttavia tra i ragazzi c’e anche chi considera Clagneiro debba il suo successo al fatto
cheé brava, non penso perché € una bella ragazza... ragaizza bella... Non pud essere
anche brava?{maschio classe V), e chi sottolinea il fatto elnehe il corpo dei calciatori sia

a uso e consumo del marketing calcistico:

Perché allora i giocatori, perché li prendono? Betlad esempio, o Cristiano Ronaldo (maschi
classe V).

Le opinioni delle ragazze sono largamente minoétar questo frangente, anche in virtu
dell'atteggiamento talvolta provocatorio dei ragazzCosa pensano le ragazze di Eva
Carneiro? Non le fa pensaret convinti forse che l'argomento preso in esam& Si
appannaggio di un pubblico esclusivamente masddil@. ragazza ricorda il passato di Eva

Carneiro nella nazionale femminile inglese, al fihevidenziarne i meriti professionali:

Secondo me il fatto che quella ragazza viene de efiperienze calcistiche, in altre squadre, come
la Nazionale femminile, dimostra che conta anchérkvura... non credo sia stato facile per lei,
comunqgue per me la sua presenza in una squadrditaasdel tutto normale, sembra particolare per
il fatto che se ne vedono di meno, ce ne sono diomeerto deve essere stato difficile passare da un
contesto femminile a uno maschile (femmina classe V

Anche dal confronto con alcune foto di Bibi Andearsarbitro donna del campionato
tedesco balzato alle cronache televisive e non petain “incidente” occorsole in campo in
occasione di un match della Bundesliga, emergeuadrg piuttosto sconfortante del modo in
cui soprattutto i ragazzi percepiscono le donnessiedgono la loro professione in un contesto

maschilista:

- Quella e I'arbitro tedesco, non ricordo il nome2.diventata famosa perché un giocatore le ha
toccato il seno (maschio classe V).
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- C’e un video su youtube in cui lei viene palpater sbaglio s’'intende, da un giocatore tedesco
(maschio classe V).
- Lei si € messa a ridere...un gesto di accondisceraderedo (maschio classe V).

Alla domandala riconoscete solo per questaPa ragazza spiega quasi per giustificare i
commenti dei suoi compagni chon si vedono spesso donne arbitro sul campo, gaihe
nelle serie inferiori, per cui risaltano di piu eigndo accadono certe cosgfemmina classe
V).

Per quanto riguarda la classe seconda, Carneing@ \@iBche qui riconosciuta quasi subito,
ma il modo in cui gli intervistati si rappresentaiioruolo della donna in un contesto
professionale come quello calcistico risente meeglidstereotipi sessisti. Che tuttavia
continuano ad emergere nei discorsi soprattuttaatgzzi, interessati, anche per esperienza
personale, a metter in luce il rapporto problencatice si instaurerebbe in spazi giudicati “a

rischio”, quali ad esempio lo spogliatoio:

- La massaggiatrice del Chelsea e diventata farimosacasione di Napoli-Chelsea, € entrata in
campo per soccorrere Mata e Drogba. Penso abbigaleubire molti insulti, si pensa sempre male,
una massaggiatrice che si trova in uno spogliataschile, durante l'intervallo, durante la docse,
uno si e fatto male c'e un massaggio, se il masatgg € un uomo quello anche se &€ nudo o
seminudo va bene, ma per una donna é diverso,dnspagliatoio maschile, mentre i giocatori si
lavano... Insomma per i giocatori ci dovrebbe essengarazzo...Poi penso agli insulti che avra
dovuto subire dalle persone che pensavano malefiadasse ).

- Se tu sei li e devi subire un massaggio dicilfoorergogna ti prego”? (femmina classe ll).

- No pero per uno che non ha mai avuto un colldbogafemmina all'inizio non credo sia facile
(maschio classe II).

C’e chi invece, soprattutto tra le ragazze, rilettul fattore estetico considerandolo
determinante ai fini di una carriera in contesbfpssionali “difficili”, e chi invece prende le
distanze da questa immagine diffusa soffermandngtogto sui progressi compiuti dalle

donne in ambiti lavorativi prima tradizionalment®eo esclusi:

- Su facebook ci sono molti commenti sul fatto éhmolto bella, io non I'ho vista sul campo, pero
su facebook si parlava di quanto fosse bella, ldosiconosciuta (femmina classe ).

- Comunque € una tenace in quanto si trova in usiearte di soli uomini, si dimostra molto forte
oltre che molto professionale perché stare in umbi@mte solo maschile per una donna, o solo
femminile per un uomo, mette a disagio (classe II).

- lo ne ho sentito parlare da mia nonna che lécaxif, diceva che una donna non puo... diceva
“ma come, una donna che fa la massaggiatrice”...evee ltomunque é per ignoranza... Credo che le
donne possano fare anche gli stessi sport degliniopero la difficolta di questa ragazza sta nel
trovarsi a contatto con altri uomini in quanto pbtre fare la massaggiatrice anche con le donne. Con
gli uomini la difficolta & oggettiva (femmina clash).
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Cosi la risposta alla doman#areste questo lavorofivolta evidentemente alle ragazze é
unanime —E’ un lavoro, problemi non ce ne sonth decisione delle ragazze viene
interpretata da un compagno come un segno di scarssapevolezza delle dinamiche sia

professionali che interpersonali:

Certo con gli uomini si guadagna di piu, perd met sei sposata! (maschio classe Il)

Altri ragazzi invece, alla domandhe ne pensate di un massaggiatore donna nellaavost
squadra di calcio?citavano episodi relativi alla loro esperienzacdiciatori, nei quali il
riferimento a un corpo di donna mascolinizzato aramodo per superare le difficolta

relazionali con il genere femminile nel calcio:

Conosco una ragazza che spesso gioca con noiia, dacl corpo massiccio, un comportamento
maschile, parla sempre piu con gli uomini che @ddnne, quando inizia la partita dice sempre “non
ci andate piano con me perché sono piu forte diaminungue non mi crea nessun problema giocare
con lei. Certo poi c’'e anche il detto che le domea si toccano neppure con una rosa... (maschio
classe ).

Sollecitata dalla testimonianza del compagno dssda una ragazza manifesta la sua
insofferenza nei confronti di dinamiche sessistewal suo stesso contesto scolastico sembra

non essere immune:

Il fatto che i maschi dicono ogni volta, se gioaafédmmina dobbiamo giocare piano... non sono
d’accordo. Se si sta marcando qualcuno diconordigeno. Anche il nostro professore di educazione
fisica I'anno scorso ha detto che le ragazze noevamo giocare a calcio perché era troppo perioolos
Ci ha detto di giocare a pallavolo tra di noi, opdéndere il sole. Non & normale, € un maschilista
(femmina classe II).

E poi c’e chi coinvolge nel ragionamento ancheagtiitri donne, sottolineando come pur
essendo soprattutto in Italia ancora una minoraaparesentano un ulteriore segnale delle
trasformazioni in atto nel mondo del calcio. Trasfazione che resta tuttavia vincolata
all'attitudine della donna, alla quale viene ricgi@di essere piu dotata degli uomini sia sul
piano della personalita che su quello della compzetecome evidenzia 'esempio delle regole

del fuorigioco:

Per quanto riguarda gli arbitri, penso che se ufwte caratterialmente, € in grado di affrontare i
giocatore faccia a faccia, non c’é nessun probld&ierdo, tempo fa, in un incontro di giovanissimi,
nella categoria inferiore, eta 97-98, I'arbitro ere ragazzina di 12-13 anni, mi dispiacque vedeee
molti, tra cui alcuni dirigenti di una delle dueusglre, la insultavano con parole pesanti. Quindi un
donna per fare l'arbitro deve essere molto fortem@nque una donna pud essere anche piu brava
rispetto a un uomo. Se studia le regole soprattutémche per quanto riguarda il fuorigioco, certo e
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complicato, soprattutto nella bolgia dello stadi@ non credo che dipenda dal sesso se uno é bravo o
meno (maschio classe Il).

4. 3f La maschilita tra tradizione e innovazione: dse Mourinho

Pur sostanzialmente positiva, la rappresentazidieeta dai partecipanti alla ricerca delle
donne che svolgono una professione “declinata” akahile € in gran parte frutto di un
retaggio culturale teso a mettere in luce delléetehze significative tra maschi e femmine
dal punto di vista sia fisico che comportamentaBonseguentemente la capacita di
affermazione delle donne nel mondo del calcio appegata all’aspetto fisico, il cui ruolo
non e certo secondario nelle immagini proposteante a delle caratteristiche caratteriali in
grado di renderle piu forti degli uomini.

Belle, provocatorie, tenaci, professionali, songcual degli aggettivi utilizzati dagli
intervistati per definire le protagoniste del calciPiu che di tratti femminili valutati
positivamente, si tratta di qualita considerateesearie per rivendicare un ruolo attivo in un
panorama professionale ancora dominato dagli uor@ueste donne sfuggono allimmagine
tradizionalmente associata loro di maschiacci grasoprattutto ad una precisa strategia
mediatica, che nel ribadirne il potenziale erofiicisce per propagandare 'immagine di un
calcio “al femminile” tutto sommato stereotipatantionale al punto di vista maschile. Resta
quindi il problema di un ambito lavorativo a proposdel quale si ritiene che la
discriminazione delle donne dipenda da fattori pragla natura femminile: in quanto
inadeguate, per debolezza fisica, per fragilitattariale, ad un sistema maschilista, sono le
donne a dover cambiare per riuscire ad affermarsi.

Continuando ad indagare su quest’aspetto, nethaltparte dell'incontro destinato alle
interviste viene proposto il video ESPA con protagta Jose Mourinho. | ragazzi e le
ragazze della due classi sono sollecitati a rdtetsulle principali caratteristiche del popolare
allenatore, attraverso la seguente domanda-stime@date delle modalita specifiche di
rappresentare il personaggio maschile rispetto albjwisti in precedenzaalle risposte —
piu numerose — dei ragazzi di seconda emerge lani®ldi descrivere positivamente |l
personaggio, valorizzandone non solo le manifest@aii umana debolezza (il pianto) ma

anche l'arroganza, da uno dei ragazzi estrapaiatagativo:

- Si nota molto la dimensione del sacrificio, detia che ha fatto per vincere i 3 titoli all'Intes,
poi le lacrime, mi hanno molto colpito (maschiossa I).
- Come sottolinea Maradona, nessuno lo disprezaadhio classe II).
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- Mi ha colpito molto il video in cui si vede cheun bravo allenatore, ma &€ anche molto
presuntuoso, penso che guesto rovini la sua imradgiaschio classe II).

- A me invece la sua presunzione piace (maschgseld).

- Presuntuoso si, ma anche un amico per i suoatgisgdmaschio classe Il)

- Nessuno parla male di lui (maschio classe Il)

Si evidenziano qui le due prime qualita fondamemtal bravo allenatore di calcio, quali
I'attitudine al sacrificio e [I'aggressivita. Tali atteristiche solo apparentemente
contraddittorie vengono affiancate da un’altra gaathe deve possedere colui che detiene il
ruolo di leader sportivo, il fatto cioe di esseretpttivo nei confronti dei propri giocatori.
L’attitudine paterna, piu volte al centro dei disgialei ragazzi come delle ragazze di seconda,
diviene talora sinonimo di amore, inteso quale tpardel leader al dialogo con i propri

uomini e valorizzazione delle loro qualita:

- Secondo me € piu una figura paterna. Nella spartiia a Madrid, ha fermato la macchina per
andare ad abbracciare Materazzi. Pur avendo laskiater, ha pensato ai suoi giocatori (maschio
classe ).

- Per questo dicevo che é presuntuoso ma se loppudettere... Sa mettersi nei panni dei
giocatori, inoltre ha molta protezione nei loro fronti, anche se poi nel momento in cui si traitéad
loro una cazziata la fa e anche bene. |l padreusadp farti la carezza e quando invece la botta, &
questo il compito del genitore (femmina classe Il).

- Ricordo che in un’intervista relativa al confrorita Ronaldo e Messi difese il primo dicendo che
lui Messi lo aveva affrontato e battuto, e che Ramara il primo al mondo. Lo ha protetto (femmina
classe ).

- C’'é molto amore nel modo in cui svolge il suodey... Vuole bene ai giocatori, € molto
protettivo nei loro confronti, come si vede nelltimagine dell'abbraccio con Materazzi (maschio
classe ll).

Nell’era mediatica un buon allenatore non pud chgsees un ottimo comunicatore. E
significativo rilevare come la capacita comunicativenga declinata dagli intervistati in
termini non solo di pathos (le lacrime) ma anche imettiva verbale, considerata
indispensabile per gestire le dinamiche di cowflidempre piu caratteristiche del calcio

televisivo:

lo guardavo spesso i suoi dopopartita proprio pestp, mi divertiva tantissimo quando insultava
gli avversari. Ricordo quello in cui prese in gide Laurentiis dicendo “ho visto quell’'uomo bassino,
ha detto che Mazzarri € meglio di me, lui & migliai me solo per il fatto che guadagna un milione
all'anno mentre io dieci e non si pud permetteréedermi”, glielo disse proprio in faccia, si acees
una lite con De Laurentiis e Mazzarri da una paméou dall’altra, ed io, anche se napoletano, gdeesi
parti di Mourinho. Soggettivamente mi piace, diosevere, non c’entra solo il modo in cui le dice.
Piu che lallenatore che ti fa giocare la squadkgaun grande motivatore ed &€ molto forte
mediaticamente. Nei momenti bui delle sue squagplrando i giornali attaccavano i giocatori, riusciva
a portare tutte le attenzioni su di sé liberandtairmodo i giocatori dalle attenzioni dei mass ragd
che quindi facevano il suo gioco. E la sindromeadaerchiamento, il fatto che sembra che ce
I'abbiano tutti con lui, e lui risponde “e perchi@mo vincenti” (maschio classe II).
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Posti di fronte alla domand@uesto modo di esprimersi fa parte del mondo dslart?, i
ragazzi tendono a negare l'antisportivitd del pghtese, di cui preferiscono evidenziare
I'attributo strategico di provocatore:

Ha la faccia tosta di dire quello che pensa. leadt motivare la squadra, non sono i giocatori che
generano i risultati (nell'Inter) ma chi li motiyemaschio classe II).

La partita la vince prima di giocarla (maschiossk l).

BN

Per Benitez, ad esempio, & stato molto difficildesurargli, non che non sia un allenatore
preparato ma... Nell'Inter la societa lo ha appoggtatalmente, anche dal punto di vista finanziario,
mentre con Benitez non voleva piu spendere (mastasse I1).

Una ragazza sembra meno disponibile a giustifitateeggiamento del personaggio, che
pur rendendo dal punto di vista dei risultati vieoasiderato in modo negativo sotto il profilo

umano.

Secondo me una persona sportiva non parla in questio, non dice “io sono forte, sono il
migliore”, sono i risultati che parlano, comunqueesto serve a trasmettere sicurezza ai propri
giocatori. Certo per dove ha portato la squadrpiagerebbe averlo come allenatore, ma dal punto di
vista umano no (femmina classe Il).

Un’altra caratteristica dell’allenatore vincentda@nbizione, piu volte messa in relazione
con l'urgenza di cambiare squadra per sceglierdayfiranziariamente piu ricca. Tranne in
un caso, nel quale il nomadismo del portogheseevi@ondotto a un’ottica esplicitamente
opportunistica, gli intervistati mettono da parteredditi spropositati di Mourinho per
focalizzare la sua competenza e la sua esperietma. discorsi sono dunque il frutto di una
mentalita tradizionale, per la quale certe dotiijpas piuttosto che altre negative, come
'impudenza e il disprezzo delle regole, rivestamoruolo decisivo nel raggiungimento di un
traguardo importante. E interessante notare corratiidi un discorso trasversale al genere,

capace di coinvolgere tanto i maschi quanto le faram

-Non credo che pensasse ai soldi andando al Madadciando I'Inter prima ancora di vincere la
Champions... Penso che la sua sia stata una sata Isoprattutto all’ambizione (maschio classe II).

- Il suo scopo era vincere la Champions con tredmudiverse. Non credo I'abbia fatto per soldi,
ne ha talmente tanti (femmina classe ll).

- Avrebbe guadagnato lo stesso restando all’lrtguju una questione di motivazione (maschio
classe l).

- Secondo me e una figura paterna ma é anche atttagicsoldi (maschio classe ).

- Invece secondo me i soldi non c’entrano nullaarmglo hai vinto tutto con una squadra la
motivazione viene a cadere e non vinci piu (femnailaase ).

-E’ riuscito a togliere I'imbattibilita al Barcelt@m, che ha vinto tutto, anche mostrando i video e
facendo vedere non i pregi ma i difetti della sqaguu forte del mondo (maschio classe II).
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- E’ un allenatore di grande esperienza, e vuala fa squadre diverse (maschio classe II).

L’opinione prevalente, tra i ragazzi come tra lgazze, € che Mourinho rappresenti la
maschilita grazie a doti qudlambizione, la tenacia, I'autorita, la spavalderi&Jn ragazzo
cita un estratto del video per sottolineare cheratta di un predestinato, uno speciale.
Analizzando criticamente la frase, vengono avanzptdéesi al tempo complementari e
divergenti. Se una ragazza sottolinea come I'abitiel puntare su una strategia mediatica
ironica e tracotante rende Mourinho estremamenteviaitivo sotto il profilo comunicativo,
un’altra prende spunto dall'immagine in cui primaud incontro telefona al figlio e legge la

Bibbia per sottolinearne I'adesione ad una magahiladizionale:

- E’ un personaggio vario, ha un carattere dalldensfaccettature, & presuntuoso ma sa anche
gasare i suoi spettatori, sa di essere un bragoattire ma li sa motivare, inoltre € ironico, sstica
nelle interviste, non é piatto... Insomma, € un paaggio innovativo (femmina classe I1).

- Invece io lo trovo tradizionale, lo € quando ledg Bibbia ad esempio (femmina classe II).

Tra i ragazzi di quinta la posizione prevalentaiélia che si tratta di un uomo tradizionale
e innovativo al tempo stesso, in virtu sia di uglggirosita che non disdegna elementi magici —
oltre alla storia della Bibbia so che e andato daousciamano prima di una partita
importante (maschio classe W) sia di una costruzione mediatica in grado ddeslo un
esponente di punta dello spettacolo calcistiSecondo me € un’immagine fatta apposta per i
mass media, Mou punta molto su questo. E da qumsito di vista € un leaddmaschio
classe V). In linea con questa interpretazione,pa@alsonaggio viene riconosciuta una
maschilita forte e aggressivanr-questo modo riesce ad imporsi ai giocatori gpabblico—
per la quale viene definiton sergente, un generale, un soldato in prima(fil@schio classe
V).

Nel descrivere la maschilita di Mourinho, le intietate di seconda mettono in luce tanto i
tratti caratteriali quanto quelli fisici mostratelie immagini. La bellezza non appare come un
elemento centrale della valutazione delle raga#zetratto di un uomo poliedrico, il cui
fascino e legato soprattutto alla personalita pgitt che al fisico € almeno in parte attribuibile
allo scarto di eta tra le intervistate e il pergmia. O forse anche alla capacita del
personaggio di contraddire alcuni difetti riscotit inizio percorso dalle stesse ragazze a

proposito dei loro coetanei, definitidecisi, immature svogliati

Certo fisicamente € un bel uomo, ma anche carattegnte, mi piace il fatto che sia diverso, usa il
sarcasmo, 'umorismo (femmina classe II).
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Anche a me piace molto, oltre al fatto che é affestte mi piace perché & un uomo molto astuto,
intelligente, questo mi colpisce molto. E’ un uombe esce dagli schemi, va controcorrente
soprattutto nelle interviste. Anche rispetto agliriaallenatori e diverso, normalmente sono
diplomatici, fanno i loro commenti e basta, invégesua presunzione lo fa risaltare di piu e lo eend
speciale (femmina classe II).

Ha molte caratteristiche che mi piacciono negli impfumorismo, il sarcasmo, ma anche il fatto
che chiama il figlio prima della partita la trovoaicosa tenera, come di un padre che ha I'esigéinza
parlare con suo figlio, quindi un uomo tenero, rhaempo stesso forte, che riesce a riuscire nella
carriera anche grazie alla sua imprevedibilita (fena classe II).

Fisicamente non mi piace, ma caratterialmenteesirtiina classe II).

La capacita di gestione della propria immagine aushe delle squadre a lui affidate
riveste quindi un ruolo significativo nel ritratadferto dalle ragazze ora dellamante, ora del
padre ideale. Le studentesse raffigurano 'uomdeftercon caratteristiche (sicurezza di sé,
intelligenza/furbizia, irruenza) che sono facilmeemiscontrabili nella maschilita televisiva.
Significativo il fatto che siano soprattutto i ragadi quinta ad individuare alcuni tratti critici
di Mourinho, quali soprattutto la presunzione emhrcato egocentrismo, considerato in

almeno un caso una caratteristica paterna:

Non amo la sua presunzione, si sente sempre stgpait altri, certo potrebbe essere il suo punto
di forza ma talvolta & eccessivo (maschio classe V)

BN

E’ sicuramente fuori dagli schemi e credo che gai anche nella realta, tuttavia e troppo
egocentrico, € una caratteristica che non mi pi@oppo presuntuoso e al centro dell’attenzione. Pe
essere autoritari e farsi rispettare non & nedesstare sempre al centro dell’attenzione (maschio
classe V).

lo non vorrei essere come lui, & troppo egocentricole stare sempre al centro dell’attenzione.
Certo ha un carattere molto forte e ha tanti sqer, le quali cose vorrei essere come |ui, ma Iper i
resto non amo la sua presunzione, € uno dei pdefti dhe ha (maschio classe V).

Gli ultimi giudizi non proprio positivi lasciano erge un dato non unanime, nel quale
I'allenatore vincente — @na persona molto forte e decisa deve dire una cosa non ci pensa
due volte € uno che si & posto degli obiettivi sin dalla giowl ed ha fatto di tutto per
raggiungerli (maschio classe Il) — €& anche womo di spettacolo arrogante e narcisista,
desideroso di rubare la scena agli al{maschio classe V). | pro-Mourinho continuano ad
esprimere un giudizio positivo sulla presunzione& H suo punto di forza, deve la sua
notorieta proprio al suo caratteréfemmina classe Il) — ma anche sull’adesione laligca

secondo cui, nello spettacolo agonistico cosi coella politica, “il fine giustifica i mezzi”:
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Si comporta cosi per soldi? Una cosa che mi piadei @ il fatto che sa quello che deve fare,
secondo me molte delle cose che fa sono studiatsi satta di comportarsi cosi ma poi nella vita
privata si continua ad essere se stessi allorenpera bene, mi piace (maschio classe II).

Personalmente mi ricorda mio padre, soprattutto lf@gocentrismo... Anche mio padre ha
allenato. In un certo senso mi piace (maschio eld¥s

Qual é I'opinione dei ragazzi circa il fatto che Mimho ha inveito contro I'arbitro nel
garage del Camp Nou al termine di un incontro daécuscito sconfitto? La domanda cosi
posta ha colto di sorpresa gli intervistati, sdpittd coloro che non erano al corrente
dell'episodio verificatosi al termine di un accé3arcellona-Real Madrid di qualche anno fa.
Le risposte sono assolutamente coerenti con quaetto fin [i. Qualcuno, tra i ragazzi,
giudica negativamente il comportamento dell’allenat

Secondo me ha shagliato, in fondo I'arbitro fa sbénio lavoro (maschio classe Il).

Anche secondo me ha sbagliato... Non é giusto aneheomfronti dei tifosi delle altre squadre,
ricorrere a certi stratagemmi per far vincere unaadra (maschio classe Il).

Altri, piu numerosi, reputano comprensibile I'aggg®ne, enfatizzando altresi il ruolo

intimidatorio dell'invettiva verbale:

Se non lo ha picchiato ma lo ha semplicementeagies minacciarlo o intimorirlo in parte ha fatto
bene perché in questo modo fa sentire gli arbari a loro agio e si fa temere da loro, cosi se poi
quello deve fischiare un rigore incerto al Redldmaschio classe II).

Due ragazze infine difendono il modello culturati#ffuso soprattutto dalla televisione
italiana dell’'ultimo decennio, per cui un uomo efpso delle regole risulta poco attraente.
Cosi sostengono l'operato di Mourinho con tutta wesie di paralleli, da quello delle
ragazze-immagine, giudicate responsabili di sended proprio corpo in modo passivo,
diametralmente opposto a quello dell'allenator&ahlrizio Corona, rapportato al portoghese

per un uso dell'intelligenza sempre piu declinatéermini di astuzia e sfrontatezza:

Secondo me il fine giustifica i mezzi... Mi rispecahmholto, mi rivedo molto in Mourinho, lo vedo
un po’ come me. Il suo fine & positivo, mentre tudklle ragazze immagine € un po’ lurido. lo credo
comunque che il fine giustifichi i mezzi, ma quetloMou & diverso perché loro oggettivano il loro
corpo per arrivare a qualcosa che non credo sitorpokitivo (femmina classe I1).

Se sapessi con certezza che I'arbitro e stato ttodmaspetterei anch’io, I'arbitro, altrimenti no
Comunque credo che sia stato intelligente a farl®econdo me e piu intelligente che furbo... Mi
ricorda, nel modo di fare, Fabrizio Corona, infattitrambi attraggono le donne con il loro modo di
fare (femmina classe II).
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4 .4 Gli elaborati scritti

La fase conclusiva della ricerca azione partecrpahia visto gli studenti impegnati in
un'attivita di scrittura finalizzata ad approforelite questioni affrontate nel corso delle
interviste successive alla visione condivisa. Shae di alcune tematiche gia evidenziate
nell'analisi dei video e delle immagini calcisticheenivano elaborate delle tracce il cui scopo
era di aiutare i ragazzi e le ragazze ad andaratiamal processo di riflessione iniziato
attraverso le discussioni di gruppo. In modo sqpagentemente paradossale, erano scelte
delle tracce descrittive, il cui scopo consisteetfacilitare la pratica riflessiva dei soggetti
coinvolti aiutandoli a prendere consapevolezzalai® sistema di valori emerso durante le
discussioni. L'obiettivo principale dell’attivitara di servirsi dell'’esperienza della visione
condivisa per rielaborarla alla luce della propsperienza personale, nella quale il racconto
mediatico fosse riscritto dalla propria prospettiva

E possibile che la paura del confronto con i paoisi come il desiderio di emergere
rispetto ai coetanei, il bisogno di mettersi indutei confronti dell'intervistatore, o ancora il
senso di inadeguatezza rispetto ad alcuni persondglg teleschermo percepiti come
aggressivi abbiano inibito il confronto spontaneopédendo di fatto la riflessione. Di
rimando, in un’ottica di genere, I'eccesso di calgimento personale, dovuto al fatto di
sentirsi chiamati in causa da un ideale di magahsfpace nel contempo di generare senso di
inadeguatezza rispetto ad alcuni personaggi desdbermo percepiti come aggressivi dava
vita, tra i ragazzi piu grandi, a manifestaziortinmdatorie e provocatorie nei confronti della
minoranza femminile. L’accento posto, nella riceazaone pedagogica, su concetti quali la
relazione e la partecipazione concorda con l'idaadercorso finalizzato a supportare anche
quei soggetti meno disposti, nel corso delle disioms collettive, a valorizzare se stessi
mediante il dibattito. Si & deciso quindi di inoggarli con una pratica di scrittura finalizzata
a far riflettere sull’esperienza di apprendimemeijtando ad attribuire dei significati a quanto
visto, magari in contrasto con le voci prevalemiansituazione di gruppo.

Trattandosi di una ricerca centrata sulle modaditd cui i giovani telespettatori si
rappresentano gli stereotipi di genere, con un dosulla maschilitad, le prime due tracce
inquadravano la storia mediatica di Mourinho, digearda sia la maschilita tradizionale che
qguella piu specificamente televisiva, delluomo ““etrina”. Nella prima si chiedeva ai
ragazzi e alle ragazze di commentare lo striscidagli ultras della Lazio con scritto

Mourinho, uomo vero in un calcio finthn ragazzo della classe quinta prendeva sputi da
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propria esperienza di tifoso per esprimere non @axitiche nei confronti del personaggio,
definito, al pari di Francesco Totti, come un méulekgativo:

Da tifoso seguo sempre il calcio, di conseguenr® senuto a conoscenza di numerosi scandali.
Beh, di uomini veri nel mondo del calcio ce ne sqguzhi. Penso che Mourinho sia un grande
allenatore, forse anche il piu bravo, ma sicuramerdn € un modello da seguire. Ci sono molti
episodi che lo ritraggono come un egocentrico,s® e provocatore. D’altra parte nel mondo del
calcio, soprattutto in quello europeo, ci sono nioda evitare completamente. Un esempio, oltre a
Mourinho, € sicuramente Totti con lo sputo a Poulsell’Europeo 2004, il calcio a Balotelli o con i

suoi continui insulti agli arbitri (maschio, clasgg
Altri elaborati sollevano la questione del rappdrtoil portoghese e un’opinione pubblica
considerata, nel bene — quando lo sostiene in nandbe superficiale — come nel male —

quando e oggetto delle sue invettive — fondameng@e il riscontro mediatico del

personaggio:

Penso che lo striscione degli ultras laziali sibagtanza significativo. Sono certo che la lorodras
si riferisca al fatto che Mourinho non ha peli adlhgua, nel senso che dice sempre cio che pensa,
non ha problemi nell’esprimere qualcosa che vadainrasto con I'opinione pubblica. Mourinho non
pud essere considerato un modello maschile, intquefiette molti di quei valori, non sempre
positivi, propri di un uomo della societd moderndtavia € vero che I'opinione pubblica ne € molto
attratta (maschio classe V).

Lo striscione laziale secondo me rappresenta spknsiero di coloro che osservano il calcio senza
andare in profondita e senza spostare lo sguardpieléo che ¢ il prato verde. Che i calcio siadiat
vero e lo condivido, ma che Mourinho sia un uomeooveo. Credo infatti, guardando interviste,
espressioni e quello che succede al di fuori d&ldio, che per quanto bravo possa essere, Mourinho
non sia una persona vera o umile, anche perch#éeapiangere in diretta o parlare esclusivamenie de
propri problemi sia anche un modo per farsi amanr@&sghio classe V).

L’ultima testimonianza dimostra un buon livelloatinsapevolezza circa lo scarto esistente
tra 'immagine televisiva di una maschilita poliedr ma pur sempre percepita come falsa, e
un maschile autentico lontano dai riflettori. Laddanvece i ragazzi non riescono a mettere
in pratica una vera e propria attivita riflessikarisposte, peraltro molto brevi, non esulano da

una dimensione esclusivamente descrittiva:

Lo striscione parla di una persona spontanea, wtehoodi uomo vero che dice le cose in faccia
(maschio classe V).

Il fatto che Mourinho sia un grande allenatore afeomato dal rispetto dei giocatori delle sue
squadre (maschio classe G).

Essendo stato chiesto di valutare una frase cargrdtcontrasto tra le nozioni di “uomo
vero” e “calcio finto”, una ragazza si sposta dapigno descrittivo ad uno piu riflessivo,

valutando quelle qualita che, pur discordanti rigkp@ una certa immagine di maschilita
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diffusa dalla televisione, sono in grado secondsud personale punto di vista di definire un

vero uomo:.

Penso che Mourinho sia un uomo di grande talentdtonsicuro di s€, in grado di svolgere la sua
professione nel migliore dei modi. Ha grande stimaaparte di tutti, non solo dei giocatori che ha
allenato. A mio avviso non si tratta di un modetiaschile da seguire, troppo presuntuoso e convinto
di se stesso. Penso che la prima cosa importaatausiilta. Bisogna portare avanti quello che si fa
non solo per denaro, ma per passione. Pur motidalia passione, credo che quello che spinge
Mourinho sia soprattutto il denaro (femmina clagke

Una sua compagna invece si serve del passaggiarddilsi descrittiva a quella riflessiva
per approfondire alcune implicazioni del linguaggiltras, i cui membri appaiono mossi
soprattutto dal bisogno di identificarsi in un’imgnae vincente sotto il profilo economico. A
emergere € un’ottica alternativa rispetto a queliiusa presso il “grande pubblico”

delluomo vincente in quanto ricco e famoso:

BN

Lo striscione € sicuramente il frutto di un’ammica® incondizionata nei suoi confronti, in
particolare del fatto che le sue squadre non perdua. Ma ci sono anche altri punti di vista rigpet
questo. Credo che gli ultras siano uomini nullafdiceche nella vita hanno solo il calcio
(probabilmente perché davvero non hanno altro inceedere). L’unico rifugio, l'unica cosa che i
tiene in vita e la loro squadra, i loro giocatoniecperd sono pronti a lasciare subito quella stessa
squadra per un’offerta migliore. E Mourinho sicugarte non & migliore di loro. E un vero narcisista,
che pensa solo all'accumulo dei propri successiifiaa classe V).

Un’altra ragazza infine manifesta la sua insoffeeemei confronti dell’attitudine degli
spettatori, la cui legittimazione (soprattutto nfak) dei personaggi calcistici propagandati
dai mass media viene giudicata responsabile deksilizzazione di un sistema ormai
completamente privo di regole, in quanto votatduss¢eamente all’accumulo di ricchezze
individuali. Tale disposizione, scrive la studestesstride con la realta di un contesto come

quello partenopeo, gravemente colpito dalla casnemica:

Mourinho € uno dei piu importanti allenatori defitoria del calcio. Pud sembrare una persona
egocentrica, ma nella vita ha fatto strada. Attrswd media si € creato un personaggio... tanto da
diventare un modello per ragazzi e uomini... Contliscone degli ultras della Lazio siamo arrivati a
un punto cruciale. Ormai il calcio viene visto mmt come un sano e pulito gioco di competizione, ma
come un centro di scommesse. Entrano in gioco eirinenti che allontanano il mondo del calcio
dalla nostra realta. E' un mondo troppo trasceradenton vite troppo diverse. Per me é assurdo che
una persona debba essere valutata in virtu dei. sd&i parla tanto di crisi quando in quel mondo c’é
un giro di soldi... Questa e l'ingiustizia, ma e watgosa che abbiamo creato noi, e cid che é grave &
che non ci ribelliamo. Anzi, gli uomini continuamospendere soldi per 'abbonamento allo stadio. E
vero siamo persone di cuore, amiamo la nostra aitgacio non vuol dire che non possiamo ribellarci
(femmina classe V).
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Gli scritti della classe seconda, oltre ad essergraddistinti da una minore propensione
all'approfondimento  dellargomento  proposto, esmnm un’adesione pressoché
incondizionata al personaggio. Si nota in parti@lana netta linea di demarcazione tra
'immagine di un calcio giudicata negativamentegumnto corrotto e privo di autenticita, e
guella di un allenatore cui di rimando vengono eisde le caratteristiche di coraggio,
sincerita e abilita comunicativa. Queste opinidfiettono sia la posizione delle donne che
quella degli uomini, alcuni dei quali sembrano fesadissociarsi da quanto espresso

precedentemente nel corso del dibattito:

Attraverso i Media Mourinho ha fatto breccia neogudi tutti i tifosi di squadre che ha e che non
ha allenato. Cio ha reso tutto piu semplice, did ehe ai suoi giocatori. Oltre a fare i complintiead
portoghese, lo striscione intende denunciare lscifa(scommesse, doping, regia dei mass media) in
cui sta sempre piu sprofondando il calcio, in pattire quello italiano (maschio classe II).

Credo che al giorno d’oggi quasi tutte o forse pmputte le partite siano finte, cioe viene stibil
all'inizio quale sara il vincitore. Penso che lasstione si riferisca a questo e al fatto che Mahwi sia
un uomo che non finge, anch’io credo che sia unaugero, forte, che tratta i calciatori che allena
come dei figli propri. Mourinho € stato senza debbino dei pochi uomini veri del calcio italiano. La
compostezza e il distacco con i quali affronta drado rendono un uomo vero, perché non si abbassa
ai livelli mediocri della Tv (femmina classe ll).

Gli studenti cosi come le studentesse piu gioviflettono sui valori, quasi tutti declinati
al maschile, dello sport contemporaneo sottolineamdmodo anche piuttosto esplicito la
degenerazione del sistema calcio. Tuttavia, pulewshdo la questione della corruzione
dell'apparato professionistico in lItalia, essi pong la loro attenzione su un modello
piuttosto astratto, mostrandosi altresi garantii riguardi di uno dei suoi principali
rappresentanti:

In fondo tutti sanno che il mondo del calcio é spog, per certi versi, anche violento. Mourinho si
e dimostrato un uomo vero, che vuole raggiungepeopri scopi in modo onesto. Lo striscione
raffigura il coraggio di un uomo che si indignaatizi alla falsita e agli imbrogli che si celanotdie
questo sport. E un uomo vero in quanto pronto aresper difendere il proprio orgoglio, un uomo
che vuole combattere per raggiungere il propriewivo (femmina classe Il).

In questo calcio corrotto Mourinho non si fa infhzare dai mass media e dalla televisione, anzi li
sfrutta per i propri interessi. E’ riuscito attrase i suoi atteggiamenti a crearsi un personagige c
arriva alle persone attraverso la tv. Piace mokecipé riesce sempre a sorprendere, non &€ mai
monotono, e cid si oppone ad un calcio spesso, finémovrato (maschio classe Il).

Mourinho & I'unico allenatore che mostra sincenigh discorsi che fa nelle rassegne stampa e nel
dopopartita. E’ un personaggio molto carismaticotelligente, cio lo aiuta molto nel mestiere che
svolge. E un uomo onesto che dice chiaramenteajak# pensa. Invece il calcio odierno & diventato
finto, un ambiente corrotto senza piu niente dide@gnaschio classe II).
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Nella seconda traccia si chiedeva agli studentiigircorrere i personaggi proposti nei
video per esprimere il proprio parere sulle nozidninarcisismo e di paternitd. Anche in
questo caso l'opinione dei ragazzi della classers#s sui protagonisti del calcio risultava
complessivamente positiva, in quanto li associavalt® funzione paterna, mentre per |l
narcisismo la maggior parte preferiva puntare soriei®@ Corona, giudicato da una ragazza
ammalato di protagonismo e pronto a tutto, ancheetiere in vendita le sue vicende private

pur di guadagnare:

Credo che il narcisismo sia alla base del mond dglettacolo, soprattutto negli ultimi tempi. Di
Fabrizio Corona e notissima la “febbre da rifldattoQuesto personaggio non fa altro che mostrare e
parlare di ogni aspetto della sua vita privata.&/se stesso come il centro del mondo, come seifosse
personaggio in primo piano e tutti gli altri faceasolo da sfondo. Si esprime come se le altreopers
fossero solo fonte di guadagno, e non esseri diitdignita. E malato della sua popolarita e acdamu
scandali su scandali solo per ricevere I'attenzideé mass media, che non aspettano altro che
personaggi come lui, pronti a sbandierare la peopita privata per un po’ di pubblicitd o per un
minuto in piu in televisione. Nei video Totti appanvece un personaggio molto paterno, sono tente |
immagini che lo ritraggono mentre guarda i figlhoocchi pieni d'amore. Sembra un padre attento e
premuroso, di quelli non troppo severi, che voglidento ma danno anche tanto ai propri figli. Come
dimostrano le immagini di qualche anno fa che tiaggono al mare con la famiglia, mentre gioca a
calcio sul bagnasciuga con Christian o fa il bagmo Chanel, nonostante faccia un lavoro che laetien
impegnato e costantemente sotto sforzo, non scdedilo a se stesso, ma trascorre molto tempo con i
suoi bambini (femmina classe ).

La “dipendenza dai riflettori”, da molte giudicate tratto distintivo del palcoscenico

Y

televisivo, € associata all’ex fotografo piuttostioe ai calciatori, ritenuti esponenti di un
mondo piu spontaneo, 0 comunque non ancora del adservito alla logica del gossip.
Anche qui sono principalmente le ragazze ad espeime giudizio positivo sia di Totti, il cui

ritratto proposto dal video viene associato negliittt a un'immagine paterna, che di
Mourinho, del quale viene focalizzato tanto il mudli capofamiglia che quello di provocatore

mediatico:

Fabrizio Corona si € mostrato un uomo dipendeniteiftistori, facendosi fotografare in momenti
intimi e personali al fine di apparire. Secondo gquello che meglio rappresenta la figura paterna é
Jose Mourinho. Anche se si dedica completamentesalh passione, il calcio, riesce comunque a
rendere partecipe la sua famiglia anche con unalgmntelefonata prima di una partita. E un uomo
simpatico e al tempo stesso autoritario oltre chigemte, capace quindi di rapportarsi e dare
insegnamenti ai propri figli (femmina classe II).

Fabrizio Corona potrebbe essere definito un nateispoiché non gli interessa il pensiero degli
altri, per lui conta solo se stesso, usa le perpenguadagnare denaro, lui stesso ha dichiaratordi
pensare ad altro che ai soldi, credo che userefitbhagque pur di guadagnare e farebbe qualsiasi cosa
per far parlare di sé ed essere al centro deliaib@e. Quello che rappresenta la figura patervecie
e Francesco Totti, penso che sia un buon padradntq tiene ai propri figli e riesce ad occuparsene
trascorrendo del tempo con loro senza trascurarigendoli anche partecipi della sua vita cal@astic
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Nel video allena una squadra di bambini disabégosmido me raffigura un padre modello che tutti
vorrebbero (femmina classe ).

Mourinho sa come catturare lo sguardo di tutti ftanh media, anche servendosi di battute e
provocazioni. Ammette di continuo di essere il figigg e sfida chiunque a batterlo, valorizzando
sempre se stesso e i suoi giocatori e denigrandw\ggrsari. Di Corona mi ha stupito il fatto cheig
fatto fotografare in prigione; nel voler evidengam qualcosa che tutti tenderebbero a nascorskere,
da un lato mette in risalto il fatto che ha comroess reato, dall’altra sottolinea il suo narcisismo
Totti rappresenta la figura paterna. Incarna perieénte il calciatore, il marito e il padre; il suo
linguaggio molto “terra-terra” secondo me risulteclae un po’ simpatico. Come padre € sempre molto
presente, questo trasmette una bella immagind,dinwomo che non si € mai montato la testa e non
ha mai perso di vista la cosa piu importante, maidgéia (femmina classe II).

Fabrizio Corona €& un personaggio molto furbo, chedpito il metodo con cui fare soldi. Non ha
scrupoli, andrebbe contro la sua stessa madrei guadagnare. Molti personaggi che vediamo in Tv,
presi dal desiderio di essere famosi, non hannoapdiuniente e riescono a concentrare I'attenzione
solo su se stessi, senza pensare ai danni chenpossmcurare. E una persona che stimo, anche se il
suo narcisismo I'ha portato al successo. La figquaterna per me € Francesco Totti, che si mostra un
padre attento verso i figli. Anche José Mourinhpprasenta una figura paterna, soprattutto nei
confronti dei giocatori che allena, con i qualittnga un ottimo rapporto stimolandoli a fare deblo
meglio (femmina II).

Alcuni, principalmente tra i ragazzi, considerahpdrtoghese un narcisista, sottolineando
come i suoi atteggiamenti a uso e consumo delkcdetere rappresentino in realta una
strategia rivolta al pubblico, funzionale, propgome nel caso di Corona, al marketing
televisivo. Se i due personagsgfruttano con furbizia la televisione per i propscopi,
mostrandosi senza scrupoli nei confronti della gegmaschio classe Il), nel caso di Totti

prevale comunque il riferimento al paterno:

Non odio Mourinho e lo considero una persona dzettare, tuttavia molti aspetti del suo carattere
sarebbero da cambiare e uno di questi € propmartisismo. Anche se con battute ironiche ama
intrattenere il pubblico, ed essere al centro d@gfihzione, non considera mai il punto di vistauglt
diventando, per alcune persone, detestabile. hottice rappresenta la figura del buon padre, poiché
anche essendo ignorante si prende cura dei suddibaendegli altri con un affetto ed una cura che
soltanto un padre pud dare ai propri figli (masatiasse II).

Il narcisismo di José Mourinho si evince dai sutéggiamenti sempre al di fuori degli schemi,
atteggiamenti che gli permettono di essere ungeleionaggi piu “ricercati” a livello mediatico emo
solo per quanto riguarda il mondo sportivo. Quegisodi, che vanno dall'aspettare I'arbitro in un
garage a mettere le dita negli occhi di un altteratore sono numerosi, e quindi gli hanno permesso
di diventare un allenatore vincente, anche se, rans&condo me, molti suoi atteggiamenti sono da
condannare. Totti rappresenta invece la figurarpatee molto affettuoso, scherzoso, simpatico,
insomma una persona normale. Quando si reca irstoatiura di bambini disabili e gioca e scherza
con loro, da l'idea di valori umani attribuibililalfigura paterna (maschio classe II).

Quando e andato in galera, Corona ha saputo afietdtto con intelligenza e astuzia uscendone
addirittura come un innocente vittima della cruélelello Stato. La sua brama di fama e di denaro é
stata per lui un punto forte, poiché ha potuto gguige il suo obiettivo senza curarsi degli altdedla
legge. Uomini come Fabrizio Corona o Lele Mora @mwmebbero la capacita di crescere un figlio,
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poiché sono troppo presi dal loro benessere. FsancEotti invece lo vedo come una persona che non
pensa solo a se stesso, fa molta beneficenzaneotge i propri figli nel suo lavoro (maschio class

I1).

Complessivamente il personaggio giudicato in madanpgativo resta comunque Fabrizio
Corona, la cui propensiora dio denaro, alla ricchezza e la fama fanno un uomprivo di
amici (maschio classe Il). Di fronte invece ai persomatgl mondo del calcio, le ragazze
fanno prevalere un modello protettivo di uomo, fonale a un ruolo paterno peraltro
giudicato fondamentale nella definizione del mascanche da parte dei loro compagni. Una
maschilita che viene percepita come realisticape come il prodotto di una costruzione
mediatica, in grado di rafforzare lo stereotipdaletaschilita in televisione.

Del ruolo del teleschermo nella definizione di uadello di uomo protagonista in quanto
individualista ed esibizionista parlano invece ggritti dei ragazzi piu grandi, i quali pur
essendo concordi nel ritrarre Mourinho comme uomo determinato e pieno di forza di
volonta, caratteristiche, queste, che sono statalivnella costruzione della sua carriera
(maschio classe \8ottolineano come la sua attitudine dipenda daamesto come quello
dello spettacolo televisivo, votato alla sovraegpose di immagini inerenti a un maschile
sempre piu auto-compiaciuto e auto-referenzialen M@anca chi evidenzia le differenze tra
Mourinho, cherappresenta al meglio il concetto di narcisismoeggbcentrismo, poiché cerca
sempre le telecamere e sa che lo stanno inquadrdedasa per scopi prope Totti, che
invece rappresenta bene l'archetipo paterfmaschio classe V). In ogni caso, riflette un
compagno di classe, anche chi sembra avere gusts@mnplici”, come il romanista, struttura
la propria immagine in virtu dell’appartenenza a mondo fondato su rappresentazioni
stereotipate e artificiose, la cui immagine priviaainature lascia intravedere i forti interessi
in gioco:

Penso che il narcisismo sia un elemento molto néce nella Tv. L'’egocentrismo € una costante
di coloro che, in un modo o in un altro, sono dnhtadar parte del mondo dello spettacolo. Gli egiem
visti nei video rappresentano modelli sportivi enfainili da seguire, soprattutto per coloro che

trascorrono ore sul divano di casa a guardare léviseone. | personaggi visti appaiono perfetti,
vincenti, tanto che ci risulta impossibile immaginafelici (maschio classe V).

Qualcuno nella sua riflessione sul narcisismo tsiew chiama in causa la scelta, da parte
della produzione televisiva, di puntare su un'immagdel maschile non piu improntata sul

padre tradizionale:

Ormai I'immagine che i produttori televisivi si iragnano a dare non e quella del classico modello
paterno, di conseguenza mi risulterebbe difficitevarlo anche in un elenco di cento personaggi
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famosi. Cid non vuol dire che nel mondo dello spmito non ci siano persone che dedichino la
propria attenzione alla famiglia, ma cio potrebkseee comunque funzionale allimmagine corrotta
che essi stessi, insieme a produttori, creano (m@stasse V).

Il doppio standard, dell'uomo in grado di far corgere il sacrificio (sia nel lavoro che in
famiglia) e I'edonismo, rimane un argomento diesfione anche da parte delle ragazze, una
delle quali attribuisce ai personaggi dei videopensiero convergente sul maschile come sul
femminile, in grado di legittimare se non addin#uwi rafforzare lo stereotipo del maschio

vetrinizzato

Gli attori e i personaggi della televisione sondim a dipendere sempre piu dai riflettori. Spesso
guesto atteggiamento con il passare del tempoasiioeina forma di narcisismo puro. Francesco Totti,
ad esempio, ha subito una grande trasformazioimalmente era piu concentrato su se stesso, adesso
invece presta molta attenzione alla famiglia, intipalare ai figli. Penso che nella storia di Tatti
llary Blasi vi sia molto narcisismo, infatti se & erano concentrati ognuno sulla propria carriera,
ognuno su se stesso, adesso € la loro storia diecad essere costantemente al centro dell’atteazio
Un altro personaggio secondo me estremamente istaicés Cristiano Ronaldo. Penso che punti tutto
sulla sua bellezza, sul suo corpo e su come apparastri occhi. Cio & evidente nelle pubblicita&ch
lo vedono protagonista, e nelle sue foto. E serafiemto a far notare qualcosa di sé, dagli adddmina
scolpito allo sguardo aggressivo (femmina classe V)

In almeno altri due casi le studentesse dimostidinessere in grado di riconoscere gli
stereotipi e di decostruirli tramite il confrontell® esperienze narrate sul teleschermo con
quelle personali. In un caso i vissuti individuaéingono considerati lontani da un mondo,
quello calcistico, che non ha timore di mostrarsmpiaciuto nei confronti di fenomeni

giudicati da chi scrive in modo estremamente negatjuali gli scandali e la prostituzione:

Il mondo dello spettacolo é pieno di soggetti resti, il cui unico scopo nella vita & essere sbtto
riflettori. Si inventano scoop o creano scandalr pgparire, essere sugli schermi al centro
dell'attenzione, anche solo per pochi istanti. &sgato i giocatori di calcio erano intervistatiosiol
riferimento al loro sport, e raggiungevano il sigstesolo attraverso le vittorie sportive. Negliroit
anni invece vedo i giocatori piu nelle pubblicid@etisive che in campo. Uno di questi € senz’altro
Totti, che ritrovo spesso in televisione. Si trattgpersone che vivono una realta diversa dallaraps
un “paese delle meraviglie” da cui diventano dipgerid Il mondo del calcio non mi appartiene per
niente, quindi non sono in grado di fare molti egermmiei riferimenti si limitano a quelli che vedn
televisione. Sui calciatori se ne sentono tanteyaiton le escort, chi con i trans e cosi viacigeche
ho visto, Mourinho non & un persona per niente @I auto-loda, come se fosse un Dio. E dalle
interviste che ho visto lo sembra davvero! A vgao non basta accumulare vittorie, € importante
anche perdere, perché e perdendo di tanto in thtai resta umili. La sua non-modestia ha riscosso
in me molta antipatia nei suoi confronti (femminasse V).

In un altro caso, una ragazza confronta I'egocemioi diffuso dei suoi coetanei a quello
televisivo, evidenziandone il ruolo decisivo netlafinizione di un pensiero conformista,

proiettato a una competizione degradata in quagrezgante delle regole comuni:
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Il narcisismo, inteso quale forma estrema di egwisEno in cui le persone vedono la realta solo
attraverso i propri occhi, e non danno importanzauati di vista altrui la ritroviamo anche tra noi
ragazzi. Forse € la conseguenza di troppa telensiadei personaggi che influenzano il punto davis
degli adolescenti. La societa ci ha chiusi in uobgl senza darci la possibilita di esprimerci
liberamente. E come se ci volessero tutti ugualoe in grado di pensare, proprio perché per loro e
piu facile cosi. Sono permessi dei programmi agswide a mio modesto parere non hanno
un’anima... Tutta finzione e nessuna realta. € brd#odire ma sembra quasi una lotta per il piu
forte... Ecco perché nel XXI secolo c’é tanto egogsmo, ormai non si pensa piu al prossimo ma
solo a noi stessi. Questo lo definirei il fruttouttia societa degenerata (femmina classe V).

Soprattutto le ragazze quindi manifestano numem®®ccupazioni per alcuni aspetti
negativi che caratterizzano le giovani generazjegoismo, incapacita di esprimere il proprio
punto di vista); la responsabilita e in parte ddasdare alla televisione, verso la quale si
registra un atteggiamento ostile e al tempo stelismcantato. Molte ritengono che il
problema riguardi tanto le ragazze quanto i ragazzjuali tuttavia incontrano minori
difficolta di inserimento nell'ambito calcistico.o8i anche il successo lavorativo di alcune
donne delle immagini proposte agli studenti noratduce in un’affermazione del genere
femminile, al contrario mette fortemente in dis¢ose I'idea comune che alla
mediatizzazione del corpo femminile corrispondaamquisizione di potere da parte delle
donne.

Un esempio di cio e dato da Eva Carneiro, riprapostna traccia che invitava i ragazzi a
commentare liberamente I'estratto di un articoldlgicato sul web (vedi pag. 40). Negli
scritti dei maschi di quinta, c’é chi ritiene noia gjiusto che l'articolo investa sulla sfera

estetica piuttosto che su quella professionale:

E normale che internet sia impazzito per questg-s@ssaggiatrice. L'articolo mette in risalto
I'aspetto estetico della massaggiatrice, e vienede tralasciato I'aspetto professionale, visto lehe
giovane Eva é partita dalla nazionale femminilecBiseguenza la figura della donna viene descritta
nell’'articolo come la fonte dei mali e della digii@ne dei giocatori del Chelsea e non come la &igur
di una donna in carriera. Ma e assolutamente itgipensare che sia al Chelsea soltanto per la sua
bellezza, secondo me ogni volta che una bella ragéx qualcosa viene sempre sottovalutata; Eva
Carneiro infatti prima di essere al Chelsea era a#izionale femminile di calcio inglese (maschio
classe V).

E chi invece considera lecito interrogarsi sullalirenotivazioni che hanno portato una

donna peraltro attraente in un club maschile:

Non penso che Eva Carneiro fosse il motivo peruilg il Chelsea non ingranava la marcia,
tuttavia ancora non riesco a capire come mai laosiga, molto carina, faccia parte dello staff clab
inglese, e maliziosamente penso che sia non solgyadita lavorative (maschio classe V).
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Inoltre il problema, scrive un altro ragazzi, e pagsentato dal fatto che, piuttosto che
enfatizzare altre abilita, quali la preparazionétalento, i media scelgono i loro personaggi
in virtu delle loro doti fisiche. In nessuno des scritti, tuttavia, la responsabilita di questiade

sulla donna ricade su un’ottica maschilista:

L'attenzione dei giornali e della televisione scétizza non tanto su persone talentuose quanto
sulle loro immagini, sull'aspetto esteriore, sutdeo bellezza. Puo fungere da esempio Eva Carneiro,
dottoressa del Chelsea, che € riuscita, graziengaagolo intervento durante una partita, a fareéi
una delle donne piu famose del momento. Il meriibbge alla carriera andrebbe dato a chi rende
possibile che non siano le abilith a meritare diees esaltate. Forse la colpa sarebbe da attribuire
anche all'odierna societa, che ha subito una deezaddei valori e preferisce sentir parlare una
persona che a stento riesce a farlo, piuttostaunlemio Nobel (maschio classe V).

Da parte loro, le ragazze accusano i media dinzdfe un luogo comune molto diffuso,
ovvero il fatto che una donna attraente e sinordirsrarse capacita professionali. In un caso,

in particolare, questimmagine discriminatoria \eegiudicata riconducibile a un punto di

vista maschile:

Ultimamente si e parlato molto della massaggiatidet Chelsea, certo € che se fossi una
dottoressa, e avessi fatto tanta strada grazieradidravura, sarei molto dispiaciuta nel vedenmia
personalita ridotta ad un’immagine, ovvero solonafattore sensuale. E bella, questo €& vero, ma
sicuramente sara anche brava! (femmina classe V).

Con la comparsa di Eva Carneiro possiamo introdurreargomento ben discusso nella nostra
societa. E vero che e una bella ragazza, ma noegsgye che sia anche brava nel suo lavoro?dl fatt
di ricordarla per il suo bel corpo sminuisce i stawiti anni di studio. Se fossi al suo posto miisein
molto offesa. Questo & quello che penso, tuttayiassibile che sia tutta una questione di soldieea
lei sta bene essere ricordata cosi. E il risulietta mente malata dell'uomo che purtroppo ha uoaun
pensiero... tanto da far diventare una donna, ogdeltdesiderio (femmina classe V).

Tanto i ragazzi quanto le ragazze di seconda afframvece un’immagine piu
esplicitamente negativa della rappresentazione atiedj definendola “maschilista” e
“disonesta” nei confronti di un personaggio femndarli cui merito consiste nell’aver lavorato
duramente per infrangere un tabu. Tale immaginelfperidealizzata della fisioterapista del
Chelsea € trasversale al genere, condizionandfidssioni non solo delle ragazze, partecipi
ad un modello femminile forte, in quanto emancipatatraprendente, ma anche dei ragazzi,
che denunciano come, nell’era della globalizzazidmelonna venga sempre giudicata dal

fisico e non dalla sua bravura

Credo sia un articolo privo di basi veritiere. Utialo maschilista, che pero fa clamore. E facile
“pensare male” nel vedere una cosi sexy massaiggiatruna squadra di soli uomini. E sbagliato non
parlarne in quanto questi articoli accusatori sgravissimi in una societa che professa la parita de
sessi (maschio classe II).
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Nell'articolo viene data la colpa del gioco del 3@ ad una donna che svolge il suo lavoro,
definendola una distrazione per i calciatori dataula bellezza. Non credo sia giusto e neppurdmnes
incolpare una donna degli scarsi risultati di ugaasira di calcio, penso abbiano trovato un capro
espiatorio (femmina classe II).

E un articolo molto maschilista e inappropriator Beolgendo il suo lavoro in modo efficace, Eva
Carneiro viene ricordata per il suo aspetto fislooun mondo maschilista come il nostro, credo che
abbia avuto un grandissimo coraggio e che il falti® sia riuscita a diventare la massaggiatricendi u
grande squadra come il Chelsea debba essere diesemplte donne (femmina classe II).

Secondo me € un articolo assurdo. Come pu0 es§ma do una dottoressa, anche se bella e
affascinante, se una squadra non riesce ad avecesso? |l fatto che i giocatori non riescano a
concentrarsi vedendola seduta in panchina conoilsguardo penetrante € a mio parere una trovata
della tv (femmina classe Il).

Il medico della squadra di calcio del Chelsea e doana, ed ecco che scoppia lo scandalo.
L’articolo tralascia la professionalita della ragaze la colpevolizza, con un po’ di sarcasmo, del
cattivo andamento della squadra, mettendo in exalémsua bellezza in un clima di stupore, come se
fosse assurdo che una donna si possa trovare ambiente del genere. E' come se Eva Carneiro
avesse infranto i prototipi di donna e di uomo istpdino ad ora nel mondo dello spettacolo
(femmina classe II)

L'articolo vuole scandalizzare e sottolineare irgatéeso la figura di Eva Carneiro utilizzando
aggettivi e soprattutto espressioni che fanno penad un rapporto piu stretto tra i giocatori e la
fisioterapista. Perd i mass media non pensano ralf@zza bensi ai soldi che guadagnerebbero
pubblicando questo articolo (maschio classe Il).

L’articolo dimostra come, anche se viviamo in um&ista globalizzata, esistono ancora molti
pregiudizi; una massaggiatrice donna rappresergararoggi una novita che per alcuni € una novita
sbagliata, poiché una donna non puo venire a ¢ortah un mondo di uomini. E un’idea sbagliata in
guanto si tratta di un ambito lavorativo (maschasse ).

Spesso per le donne non e facile arrivare a detatmruoli, poiché come si evince anche
dall'articolo siamo soggette a continue critichiee credo partano da una sorta di paura che gliniomi
hanno verso le donne (femmina classe ).

Questa ragazza ha avuto molto coraggio ad accettatavoro del genere, poiché si tratta di un
ambiente totalmente maschile; penso si tratti di donna caratterialmente molto forte (maschio
classe ).

Nell'articolo & utilizzato spesso I'aggettivo sesgio perché la Carneiro € una donna e lavora in un
ambiente totalmente maschile. Secondo me é prgomésto il suo punto di forza, il fatto di andare
avanti nel lavoro senza temere i giudizi nei swoifonti (maschio classe II).

La quarta traccia proponeva di riflettere sullapmiaprotti-Blasi, considerata un esempio
particolare del rapporto tra calciatori e velindlanév italiana. Le osservazioni riportate negli
scritti dei ragazzi di quinta si prestano ad unplida lettura. Da un lato, in un’ottica

descrittiva & innegabile I'immagine patinata offedai rotocalchi televisivi, in grado di

condizionare le dinamiche relazionali giocate ai€rno di una coppia privilegiata:
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Secondo me Totti e llary rappresentano la coppitegpe, dal punto di vista sia professionale che
personale, e incarnano la famiglia felice. Il videarla di due persone dalla carriera brillantehe ¢
tuttavia tengono molto alla famiglia. L'uguaglianza uomo e donna ¢é alla base dei rapporti privati,
ognuno si sacrifica e rispetta I'altro (maschicss&aV).

D’altra parte € fondamentale partire dalla progsaerienza per riflettere sulle narrazioni
televisive, al fine di decostruirne le rappreseiuiaiz stereotipate e omologanti. Cosi un
ragazzo sottolinea la futilita, all'interno di usacieta conflittuale e in quanto tale giudicata

fonte disofferenzadi un sistema spettacolare autoreferenziale, ddsalimentare l'illusione

di una felicita assoluta e incondizionata:

L'eccesso, il perseguimento di una vita di piacedn una ed una sola cosa in mente: ottenere
quella fama che permetta di far parlare di te ouendoldi, tanti soldi girano nel calcio e non s@o
perché dare tanto denaro ad una persona che favarolche non porta profitto alla societa? Noi
siamo diversi? No, sono loro che vivono nell'esageme! La nostra vita € normale, normalissima,
fatta di molti dispiaceri e sconfitte. Ma cosa \@wdo quando guardiamo queste persone famose?
Ebbene, se prendiamo il caso di Totti, vediamo pergona realizzata in tutto, ha fama, denaro, una
famiglia e sembra apparentemente felice, sopratintjuanto privo di problemi. Questo é cio che ci
fanno vedere, ma cosa si nasconde dietro? lo pEresoon tutte le persone famose creano di sé una
figura narcisistizzata, infatti, a mio parere, &ggpne che sono sotto i riflettori fanno vederdlquahe
la societa vuole vedere. Penso che i loro compemgite loro azioni, quello che dicono siano sotto
linfluenza di qualcosa ancora piu grande di lolfatti alcuni comportamenti sono inaccettabili,
come anche alcune cose che vengono dette. Magatbamiio, ma anche loro hanno dei sentimenti,
dunque soffrono come soffriamo noi (maschio clagse

Il giudizio espresso da questo ragazzo attiraeraione sul diffuso pessimismo che
traspare negli scritti degli studenti della clagseta, sospesi tra I'impotente consapevolezza
dell'irraggiungibilita dei modelli proposti dal @ab televisivo, e la generale e generica spinta
alla ribellione verso delle immagini percepite copréve di autenticita. In particolare, le
ragazze si dividono tra chi sottolinea il fatto claevelina € in realta un personaggio
femminile autonomo, consapevole delle modalita elitigne della propria immagine, e chi
invece esprime il proprio disagio, apparentement¢omatico di uno scarso livello di
autostima, per individuare nella coppia famosa wwhwmento mediatico finalizzato a
riprodurre gli stereotipi di genere:

Totti e llary sono famosi indipendentemente 'uradl’dltra: Ilui per il suo “cucchiaio”, lei per il
suo “cu-lo”. Nonostante questo li vedo come duesqeaggi molto umili. Lei si sa prendere in giro e
ironizza spesso anche sulla sua vita privata.dimente le hanno fatto condurre leneper la sua
bellezza, in seguito pero e riuscita a dimostraa un po’ del suo intelletto (femmina classe V).

llary e Totti possono sembrare la coppia per eecedl. Bellezza, soldi, popolarita, famiglia...
Cero che rispetto a loro siamo proprio inguaiatileo € I'aspetto che ci mostra la Tv, ma come
possiamo sapere davvero se la loro non é solo ey Naturalmente, non siamo in grado di dare un
giudizio obiettivo, ma del tutto soggettivo. Glimmi possono vedere in Totti un idolo del calcio,
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mentre per la maggior parte di noi ragazze llagngi vista come un modello femminile. A mio
modesto parere non penso che possano essere tidippraei modelli di vita. In questi personaggi
vedo sempre un velo di falsita e non di diversitiemmina classe V).

La coppia ideale, composta da una donna affermat@anto showgirl e dal calciatore fa
intuire il potere omologante del teleschermo, cfieeain’immagine della famiglia come di
un contesto al riparo di qualsiasi contaminaziasgetto alle attuali problematiche sociali, nel
qualesolo chi appare in Tv € qualcurfimaschio classe V). Si tratta di un punto impdgaim
quanto sottolinea la linea di demarcazione tra roolghe riflettono sulle immagini
rapportandovi un punto di vista frutto della prapeisperienza personale, e coloro che invece
si limitano a descriverne i contenuti. Diversamdptstile simmetricodella popolare coppia
fa si che questa non appaia conflittuale; la qteisie assenza di incrinature nella relazione
coniugale é allora rapportata ad un equilibriomeaite esistente tra marito e moglie, piuttosto
che a un plot narrativo ben costruito. Tale aspettwidenziato principalmente dalle ragazze,
che sottolineano come il rapporto di parita treotho e la donna fa di questa coppia un

modello a cui aspirare:

A me piace molto questa coppia perché non creddrahiaue ci sia una persona che comanda, ma
sono entrambi sullo stesso livello e si tengontatign 'altra. Credo che uomini e donne dovrelaber
avere pari importanza in una coppia, perché seceden due a decidere tutto e appare piu forte
dell'altra allora puo anche approfittarsene dal ranta che nessuno lo contraddice (femmina classe

).

Nel video Totti, uno dei pochi calciatori ancorgdéo alla maglia, e llary, passata da letterina a
presentatrice, sono messi sullo stesso piano; gurreoli molto diversi, la carriera delluomo non
compromette quella dell’altro (femmina classe II).

Totti e il capo, la guida, il re, simboleggia iltpattismo romano, I'essere valoroso, possente @anch
fisicamente. llary invece la vedo una donna autanohe sa come mettersi in mostra, servendosi della
propria immagine senza danneggiarla. Secondo mstajeeppia si basa sul fatto che Totti e llary
sono sullo stesso livello, entrambi ad esempioredbgrupano allo stesso modo dei figli, nessuno é
meno presente dell’altro (femmina classe II).

Sono una coppia abbastanza equilibrata, una cgsartiamte € che la donna non dipenda dalla
fama delluomo. Sono una coppia altruista, lo motiadalla beneficenza che fanno, hanno molto
amore per i figli. In fin dei conti la showgirl dalciatore sono uno dei tanti modelli di coppiaua
tutti aspirano (femmina classe ll).

Il rapporto tra coppia ideale e impianto narratiglevisivo viene evidenziato solo da una
ragazza, che appare consapevole della funzioneudéi di genere in relazione alle due

professioni insite al mondo dello spettacolo:
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Il video ci presenta due personaggi come modella deppia perfetta, valorizzando i loro ruoli.
Viene associata la figura maschile al calcio elguemminile alla letterina, rispecchiando in tabao
i prototipi che la televisione ci offre. L'immagindell’uomo perfetto € dunque legata allo sport e
quella femminile alla bellezza, I'unica uguagliamtte li lega € il successo (femmina classe II).

La coppia Totti-Blasi appare diversa dalle altrstitoite da calciatori e donne del mondo
dello spettacolo in quanto lo standard di riferiteeer quanto riguarda lo stereotipo
femminile mostra qualche punto di rottura. In &hso il video privilegia altre strade rispetto
al cliché della donna-oca, rispetto al quale llaigne definita da un alunno con aggettivi

gualeattiva eavanzata

La coppia ideale e composta da Totti, che incamn&rddizionale figura maschile, e llary, che
rappresenta la donna avanzata, che ha un ruolo attila societa, e viene quasi sempre ricordata no
come moglie di Francesco Totti ma come conduttétevisiva. E una cosa molto importante perché
rappresenta la parita tra uomo e donna, sia intarpbivato che in ambito pubblico (maschio classe

I1).
Un altro invece si basa su un’immagine piu tradiale della showgirl, di donna in grado

di far mettere la testa a posto al suo uomo:

Con llary Totti & diventato una persona rispettesaincera, ma soprattutto matura. Il video
rappresenta la perfezione delluomo e della donaaché della famiglia (maschio classe II).

Infine un gruppo piu nutrito di scriventi coglie [@esenza di stereotipi nel video, in
riferimento a un rapporto di coppia fondato su wma definito per le sue virtu morali e
professionali, e di una donna riconoscibile inveee la bellezza ma anche per la furbizia,

contrapposta allagenuitadel partner:

Il video sottolinea differenza tra uomo e donnane sottolineata 'ingenuita dell'uomo rispetto
alla furbizia della donna, messa in evidenza saygtatdall'espressione “di chi conosce il monddalel
spettacolo” (maschio classe II).

Totti viene visto come un vero idolo in quanto masto sempre fedele alla citta di Roma, di cui e
diventato un vero e proprio simbolo. Mentre llata$ ha conquistato la gente semplicemente grazie
all'aspetto esteriore (maschio classe Il).

La descrizione di Totti mette in evidenza il suoatire e quella che in qualche modo e la sua
interiorita. Di llary Blasi invece viene posto inipo piano I'aspetto fisico. Quindi le frasi richi@no
gli stereotipi di uomo e donna (maschio classe II).

Pur dotata di qualita proprie di ucanduttricepiuttosto che di una semplice velina, negli
scritti dei ragazzi di quinta cosi come di quelliséconda llary Blasi non sfugge ad alcuni
tratti stereotipati tradizionalmente attribuiti arshe dello spettacolo, quali la maggiore

polarizzazione sul fattore estetico e I'astuziai. €&reotipi sono comunque meno presenti
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rispetto alle riflessioni sulle veline. Queste mi vengono giudicate dai ragaatiraentima
pur sempre responsabili di sfruttare il loro corgoconseguentemente di instaurare un

rapporto di coppia solo parteressi economicgmaschio classe Il):

Molte veline sono riconosciute proprio per il fatio essere fidanzate a dei calciatori. Tuttavia
molto spesso la storia d’amore non e reale, maantata per fare audience (maschio classe II).

Le veline sono ragazze dalla vita facile che piefeno non fare sacrifici, servono principalmente
a fare audience (maschio classe ll).

Un ragazzo considera il modello delle veline deteamte anche nella definizione delle
coetanee, ormai assuefatte a uno stereotipo lge@impretendere tutto e troppo in fretta da

una realta peraltro molto distante da quella tslesi

Le ragazze di oggi sono in cerca di fama e di pojidl credono che questo sia alla base di tutto,
pensano che se non sei famoso non sei nessun@acettano di fare lavori come la donna delle
pulizie o anche il semplice volantinaggio, percliédono che siano umilianti. Il fatto che molte
showgirls siano fidanzate con calciatori € la prolra molte di loro pensano solo ai soldi ed aliaga
che questi calciatori possono dar loro (maschisseadl).

Come si e visto, i ragazzi ritengono che la donnaesva del proprio corpo come
strumento di scalata sociald_e veline sono ragazze indubbiamente belle, racodiaiz che
siccome nella vita non sono riuscite a concluderan a livello lavorativo intendo, decidono
di entrare in questi programmi per farsi notare p@rsone benestanti. Il loro a mio avviso e
tutto un piano per sopravvivere sia socialmente essanomicamente, per permettersi tutte
quelle amicizie, tutte le cose piu belle e costdse prima non si sognavarimaschio classe
II). Cosicché viene valutata dai ragazzi come Eaniesponsabile delle proprie scelte, il che
impone una certa severita di giudizio. Tuttaviaualcstudenti portano la loro riflessione con
toni critici, sul ruolo dei media e del pubblicollauegittimazione di un modello femminile

stigmatizzabile in quanto fondato sul nesso trandagoggetto:

Queste donne vengono utilizzate per raggiungeemib amato share, credo sia una cosa sbagliata,
che sminuisce il ruolo delle donne nel mondo diglavisione. Questo fenomeno in realta € in gran
parte causato da noi, i mass media hanno soldatfyiit fatto che i telespettatori tendono a guexda
piu volentieri un programma in cui ci sono donnéelia presenza vestite in un certo modo (maschio
classe ).

Le veline servono a catturare il pubblico, soptadtiquello adolescenziale, credo che le reti

televisive dovrebbero dare un ruolo piu importaalle ragazze altrimenti i ragazzi hanno un’idea
sbagliata e vedono le donne solo come un oggetisdhio classe ).
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Luoghi comuni, ma con toni e modalita espressiverde, ricorrono anche nelle riflessioni
delle ragazze. Per queste stesse 'appartenemgmndre, se da un lato le spinge a individuare
nella velina un modello offensivo per la dignitamfainile, dall'altro non impedisce di
riconoscere in quella figura un metodo come uroger fare carriera, magari in modo veloce
e privilegiato. In un caso, la rappresentazioneabepo femminile offerta dal teleschermo
viene considerata estranea rispetto alla propneedsione, in quanto identificata da chi scrive
come un’immagine destinata a un pubblico esclusarden maschile. In un altro scritto, la
strada della ragazza-immagine per inserirsi nel doodello spettacolo € descritta come
difficilmente percorribile, a causa delle speciéatualita richieste alle candidate ma anche di
un ambiente percepito come estremamente competi@iaatteristiche, queste, in grado di
scoraggiare chi riporta delle suggestioni prodatia solo dal dibattito mediatico, ma anche

da una certa idea diffusa sulla donna nella tdamwsitaliana:

Credo che queste ragazze buttino via un po’ detla dignita, insomma va bene saper ballare ma
bisogna anche saper parlare. Mi infastidisce motte soprattutto le veline debbano mostrare le
gambe e un gran sorriso e che non esprimano mardaopinione, stanno li come “belle statuine”
senza dire niente. Credo che calciatore-velinausia stereotipo do coppia perfetta, ma solo in
apparenza, in quanto anche loro hanno i loro pnobl@uesto tipo di coppia infatti € in molti casi
unita piu dal gossip che dall'amore (femmina cldgse

Quasi ogni giorno siamo costantemente invasi daagim di belle donne che fanno da sfondo a
programmi televisivi. Vedere quelle ragazze a me shno femmina non fa né caldo né freddo,
riescono a catturare di piu un pubblico maschiky. duanto riguarda la coppia modello calciatore-
velina, io non sono nessuno per giudicare cosaammdue persone, soprattutto poi se sono della tv,
ma a qualsiasi donna piacerebbe sposare un uomo e€idamoso. Lo stesso vale per un uomo
(femmina classe II).

Le veline sono ragazze che usano il proprio cogroguadagnare. Diventano donne oggetto che
vengono chiamate solo per ballare e intratteneresolito non parlano mai e se lo fanno sono frasi
preparate. Usare il mestiere di velina come inpo poi fare carriera € una cosa normale, ma credo
che non sempre sia facile... Veline e calciatori rappntano un po’ lo stereotipo di coppia perfetta,
caratteristica per i due sessi (femmina classe II).

Non credo che le veline, le showgirl o le ragazrenagine facciano qualcosa di sbagliato o
indecoroso, ci sono anche ragazze che speranoede ayuel tipo di futuro. Penso che qualsiasi
ragazza, se le venisse offerta I'opportunita, daecsltbe dei soldi per andare in televisione e ao@ f
nulla, proprio come le ragazze immagine. Sono eoidtrsolo a quelle che ci vanno per spogliarsi e
mostrare parti intime del proprio corpo, come adngso in Videocracy dove se i concorrenti
rispondevano correttamente alle domande la ragdazava togliersi un indumento (femmina classe

).

Nel brano successivo invece una ragazza esprinsedl personale disappunto per un
immaginario comune che si declina su un corpo didiene a uso e consumo dello sguardo

degli uomini, e che restituisce un'immagine nometsosa della ricchezza e della profondita
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del femminile. Cid che sembra caratterizzare quésséimonianza rispetto a quelle delle
compagne di classe € I'uso di un lessico — chivecsi definisceferita nell'orgoglio — in

grado di sottolineare un’autentica focalizzaziondllas dimensione personale, la cui
contrapposizione ad una rappresentazione medidtindata sugli stereotipi facilita la

riflessione e I'acquisizione di consapevolezzaalecpossibilita di decostruirli:

Le veline, le showgirl a me danno lidea dellinsasso di una donna. E per me una ferita
nell'orgoglio vedere che una donna viene usata comeezo per attirare I'attenzione degli spettatori
solo con l'immagine che rende l'idea di una beléesplo esteriore, trascurando il fatto che il sesso
femminile é dotato di ben altre qualita, come aquéfitellettive che in televisione sono trasmesse
sicuramente piu dagli uomini (femmina classe II).

Quest'ultima scrittura femminile raffigura i teledpatori come determinati da un solo
punto di vista, quello maschile, da cui proviendmmagine della donna priva d’interiorita,
associata esclusivamente a un corpo stereotipato, quanto tale considerato strumento
d’identita e d’affermazione sociale. Talvolta geestodello massmediatico viene esteso al
maschile, come nel caso di un ragazzo che sottolinene il corpo omologato sia ormai una

caratteristica considerata necessaria per col@gopolano i media elettronici:

Spesso, anche se non sempre, le veline e le sh®ego delle donne che fanno una scelta, quella
di fare televisione, solo per apparire, per diventeamose. Molte volte accade anche che sono
fidanzate a calciatori, il che attrae ancora diipmedia, anche se va detto che questo discorso val
anche per gli uomini. Secondo me queste personelatec di fare televisione per prendere una
scorciatoia, pensano che attraverso il succesgodiat piu semplice, e la societa di oggi non feoal
che rafforzare il concetto secondo cui il fine gjfica i mezzi (maschio classe ).

Affrancato dal cliché della donna-oggetto, questmatio di corpo genera rabbia tanto tra i
ragazzi quanto, soprattutto, delle ragazze, aiemevchiesto in conclusione di commentare la
frase di Lele MoraPrendo delle persone che non sono nessuno, leofatigentare dei
personaggi che sanno come devono comportarsi, grdevono vestireDagli scritti delle
ragazze emerge tutto il risentimento nei confrdnitolui che, nel documentario di Gandini,
si presenta come padrone del gioco nella telewsitaliana. Qui piu che in occasione del
riferimento alle veline, nel quale il modello metka resta determinante per I'immagine
femminile, lo sguardo delle ragazze riesce a riedga se stesso, mostrando una buona
capacita di approfondire il nesso tra industri@usiiva e modelli identitari. Interessante, in
almeno tre dei seguenti scritti, il ricorso a umgliaggio relazionale nel quale il pronome
personalenoi viene usato in contrapposizione al conformismd epodere omologante del

teleschermo:
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I mondo dello spettacolo e tutti coloro che nenfaparte sono finti e pilotati da qualcun altronNo
ci mostrano la loro vera identita; cosa fanno, caneestono é tutto organizzato meccanicamente.
Viene da dire che la Tv é tutta una farsa. Non @reidsiano cose piu finte della televisione. Per
diventare famosi occorre essere dotati di una agassonalita, non avere messaggi da trasmettare al
gente che segue i programmi. Inoltre secondo megb#& avere una scarsa considerazione di sé,
perché chi ritiene di essere in gamba e capacacweatta ordini su come comportarsi (femmina classe

.

E unimmagine negativa dei personaggi televisiwme se ognuno di essi fosse sotto una
maschera. Non sono loro stessi, sono burattini odatada un “Mangiafuoco” che sceglie la loro
personalita, i loro atteggiamenti e il loro modovdstire, e questo secondo me é sbagliato, la avu
sta proprio nel diventare famosi grazie a se stesson grazie a delle maschere di cera dietraiddi q
si celano persone del tutto diverse (femmina cldgse

_ Trovo ripugnante I'idea che vengano reputate colB&8UNO persone che non hanno popolarita.
E amareggiante sapere che si pensi che per essdoainp si debba apparire in televisione perlopiu s
per apparire & necessario cadere tanto in bagemfe classe ll).

Mora € una sorta di burattinaio le cui marionettiecsragazzi/e che aspirano a diventare famosi. Di
solito i personaggi creati in tv rispecchiano ibfatipo di uomo o donna che in genere piace. Credo
che questi ragazzi perdono cosi tutti i loro vagbdambiano se stessi per il successo (femminaeclas

I1).
La valutazione positiva della gente comune, da Mdginita nessunoimplica il
riferimento negativo a un mondo, quello dello spadto, la cui sopravvivenza pu0 esser

messa in discussione proprio da coloro che nornoesisn quanto non appaiono, Ovvero i

telespettatori:

Con queste parole Lele Mora ci dice che in Tv quasdia & improvvisato, tutto & gia deciso,
prescritto, in sintesi un mondo finto che sembm@yvein mondo dal quale dobbiamo saper diffidare, e
che dobbiamo analizzare e giudicare con estrereazitihe (maschio classe ).

Lele Mora prende delle persone comuni e le fa darendei personaggi televisivi, che devono
vestirsi e comportarsi come vuole lui. Questo faireache la maggior parte di quelli che vediamo in
Tv sono finti e che qualcuno dice loro come comgait In questa frase Mora dipeendo delle
persone che non sono nessugoelle persone siamo noi, ormai per essere qualbisogna essere un
personaggio televisivo, tuttavia quello che forea sanno & che se loro sono qualcuno e solo grazie
noi che non siamo nessuno (femmina classe II).
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Conclusioni dell'interpretazione analitica

| risultati dell'analisi qualitativa delle intentss e degli elaborati scritti evidenziano le
differenti modalita relazionali maschili e femminiLe differenze sono state ricondotte a
variabili quali I'etae il genere

Per quanto riguarda la classe quinta, nei ragaatifficolta di interazione con i soggetti di
un genere diverso si manifestava con la tendenzaséormare il disagio in aggressivita.
Questi studenti hanno affrontato il percorso cblletincentrato sulla maschilita nel calcio
televisivo evidenziando un atteggiamento di prozama mista a derisione nei confronti
delle compagne. Nei loro discorsi prevaleva il riifento ad un modello femminile
reazionario, prevalentemente relegato all’'ambitenéstico; cio al fine di ovviare a una
generica idea di caos, riscontrato sia nella Iata sociale che nella vita di coppia delle
persone che li circondano, e giudicato il fruttoudi misto tra rappresentazioni mediatiche e
rivendicazioni femminili.

Da parte loro le ragazze, numericamente inferielianclasse, raramente intervenivano in
modo spontaneo nella discussione di gruppo. Piottdés facevano allorquando erano
sollecitate dalle provocazioni dei compagni o daertazioni della moderatrice, altrimenti
preferivano rifugiarsi nel silenzio, adottando wwta di “strategia dell'intimit®*? che le
portava a investire tutte le energie nell'attiuliascrittura. Quest’'ultima fase di produzione si
rivelava preziosa nella messa a fuoco di un atéeggnto ostile nei confronti di un sistema di
rappresentazione mediatica volto a definire dei eéliodi femminile e di maschile giudicati
negativamente, in quanto capaci di influenzare riooa estetici degli adolescenti, fino a
influire sulle modalita relazionali dei medesimi.

La questione della televisione come strumento dmktruzione dei modelli di genere in
adolescenza era al centro anche delle riflessienirabazzi, con riferimenti diretti sia nel
dibattito sia negli elaborati scritti. Qui, seppgarmodo piu limitato e in alcuni casi meno
approfondito rispetto agli scritti delle compagte,donne e gli uomini con caratteristiche
mediatiche sollevavano la questione dello stereptipvvero il problema di un corpo
esclusivamente associato alle immagini imposte rdadia, determinando dei modelli

pervasivi soprattutto sul piano dei rapporti peedion

32 Cfr. Piussi A. M. (1998)Educare nella differenzait.
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Gli ideali massmediatici del calciatore e dellain@lsi rivelavano dunque in grado di
sollecitare le reazioni tanto dei ragazzi quanttedagazze, rivelando, seppur con modalita e
gradazioni che mutavano da individuo a individ@optesenza di una vera e propria tensione
di ruolo, riscontrabile nel fatto che sia i masche le femmine percepivano se stessi non
conformi agli standardveicolati dal teleschermo. Questo tema si presantavmaniera
piuttosto sofferta soprattutto negli scritti dellee e degli altri. Nondimeno gli stereotipi
femminili continuavano a rappresentare un concpetoto di riferimento soprattutto per i
ragazzi, la maggioranza dei quali pareva dispamild accogliere il modello televisivo della
velina o della ragazza-immagine.

Per quanto riguarda invece gli alunni di seconda, saprattutto I'intraprendenza delle
ragazze, estremamente competenti dal punto di eal@stico e per niente intimorite dal
confronto numericamente impari su un argomentoiZi@blmente associato al maschile, a
favorire un percorso di reciprocita rispetto ai gagni. La discriminazione femminile era
tuttavia solo in parte superata, poiché lo sforetbedstudentesse di distinguersi nel dibattito
era subordinato a dei modelli di identificazionejellj del calcio televisivo, costruiti
culturalmente da una tradizione di impronta maschii alcuni casi I'enfasi posta su un corpo
modellato attraverso le immagini proposte dallawsione evidenziava come il rapporto con
I'altro sesso era influenzato dai modelli massntgdjgparticolarmente invasivi per quanto
concerne il corpo femminile.

I modelli femminili stereotipati al centro delle mmagini televisive generavano emulazione
soprattutto da parte delle ragazze, che rifereralosia generica idea di bellezza non avevano
timore di definirli uno strumento di carriera e affermazione sociale. L'immagine della
donna proposta dal teleschermo condizionava ancHescorsi dei ragazzi, i quali pur
enfatizzando il corpo costruito dai media ne sote@lvano anche la negativita legata a un
femminile percepito come aggressivo. Gli studernducevano questo aspetto non tanto
alle donne “ideali” quanto piuttosto a quelle reakercepite, nello specifico delle amiche e
delle compagne di classe, come coloro che aspicagam modello di corpo giudicato troppo
competitivo.

D’altra parte il rapporto problematico con le ragazra un tema piuttosto ricorrente nei
discorsi dei ragazzi, per i quali risultava parfticmente pressante il potere “seduttivo” delle
coetanee, oltre che la pretesa — ricondotta ajf@zze, ma in realta frutto di aspettative sociali
— che il maschio rimanesse associato a qualita cdanmferza fisica e I'imperturbabilita

caratteriale. Tali fattori appaiono ancorati a unaschilita tradizionale, che racconta, nei
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discorsi dei ragazzi e delle ragazze che hanne@péto alla ricerca, di un mondo maschile
in continua evoluzione, e tuttavia percepito anamae connesso a dei canoni tradizionali,

frutto del contesto culturale di appartenenza.
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4.5 L'analisi T-Lab
Analisi delle co-occorrenze tramite associazioni giarole

L’analisi delle interviste € proseguita tramiteulsdlio del software quali-quantitativo T-
Lab. Dopo alcune operazioni preliminari sul testaalizzate alla disambiguazione di alcuni
termini e alla creazione di stringhe unitarie (agrepio mass_media, opionione_pubblica,
anni_Cinquanta) si e provveduto ad una prima andki$ corpus, costituito da 16927
occorrenze, dal quale e stato ottenuto un total21d@0 lemmi. Sul testo e stata dapprima
effettuata un’analisi lessicale rivolta a verifiear contesti di co-occorrenza in grado di
determinare il significato localizzato delle paraleiave. | diagrammi radiali, nei quali il
lemma prescelto € posto al centro di una serie sdb@azioni la cui salienza risulta
proporzionale alla distanza, permettevano di ewvidea le relazioni significative tra il
termine selezionato nella tabella delle parolevah@quelli che lo circondano.

L'uso del termineallenatore (diagramma 1) nel corpus, in quanto riconducitale
Mourinho era significativamente associato a aggettivi quaknde brava ma anche
egocentricoe presuntuosp segno di una maschilitd narcisistica espressualaetemente
tramite il canale mediaticantervistg. Piu distanti gli aggettiviorte e vero, in grado di
esprimere una maschilita tradizionale che si conéeindispensabile in un contedtificile
come quello delcalcio, nel quale Mourinho éprotagonista grazie ai risultati frutto
d’intelligenza (latestg e di potere di controlloocchig. Il ruolo determinante del mister nel
calcio appare evidente anche nelle associazioegehaMourinho (diagramma 2), che oltre
ad essere iigliore allenatoredi calcio € unuomo veroe egocentricoin qguanto mosso da

un’ambizionee un narcisismo funzionali alla logica deassmedia

228



ALLENATORE

(ASSOCIAZIONI)
[« -DIFFICILE __OCCHIo
N 1
i [
5 e , ! PROTAGONISTA
et PIACERE r = teavo e
~. CER ,‘ & o
~ PROPRI ox e K ; / o
. e T & [ 7 i
e e Rk s W ~ INTERVISTA
PRESUNTUOSO e R B K = -1
i el o W Y 2 .
Semmeus =~ 7~ N: | ALLENATORE -~
NEO | o s e e =
_‘1 --------------- = R
et -y “TRISULTATO Lo
—-="" MOURINHO 7 GRANDE - —_
_ TESTA _—-—"" - e f : g ~-—._ _ FORTE
i i e /  'EGOCENTRICO - b
y /4 \ N,
RISPONDERE \ e
[ , \ N
/ e SOUADRA '\, STORIA
SUBIRE |
Diagramma 1 Associazioni lemmaillenatore
MOURINHO
[ASSOCIAZIONY)
| &-CONFRONTI
'\ SCOPI
\ 1
SICURAMENTE ! R
__GIOCATORE e i | _ NARCISISMO
i : Y, :
# i
/ / R
(s ey
I T VERO
- N et

L o = &
\ !M'ouRmHo .

\ MiGLIRE .
| \_ UomMo

EGOCENTRICO

Diagramma 2 Ass. lemmaVourinho

229



Se l'allenatore appare connotato da una virilittosimo di ostentazione narcisistica, le
figure professionali femminili risultano condizideada un’immagine per lo piu funzionale al
ruolo di contorno della donna nel calcio televisio stereotipo € confermato, ad esempio,
dalle associazioni del lemn@arneiro (diagramma 3). Per la fisioterapista della squaldia
Chelsea I'associazione con i vedaminosceres vedere e soprattutto con il sostantiveodella
risulta centrale nella definizione di imimagineper la quale la donna, anche quando € in
grado di generarespetto perché giudicata capace di distinguersi in un atéavorativo
tradizionalmente ostile alle pari opportunita, delee sua popolarita principalmente
all’esposizione mediatica del proprio corpo. Lasereza del pronome personaema anche
dell’aggettivo bravo sembra indicare la prevalenza di un punto di visi@aschile nella

caratterizzazione del personaggio al centro dellian
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Diagramma 3 AssociazioniCarneiro

Ancora piu eloquente il confronto tra i diagramme 4, incentrati rispettivamente sulle
associazioni dei lemnialciatore e velina Se il successalel primo e riconducibile a un
ambito lavorativo ¢alcio) giudicato prettamentenaschile per la seconda € il ruolo
secondario ghowgir) a determinarne la funzione commerciale (fatgliencé. Inoltre il
calciatore viene considerato come colui in gradoagpresentaregli uominiin televisione

mentre la velina, soprattutto sedappiacon un personaggio famoso, ovvéidanzataa un

230



calciatore incarna lostereotipodi donna-oggettoDa notare la presenza, seppur piu distante,
del verbodirigere, riferibile a quei personaggi, come llary Bladsiiaria D’Amico, giudicati
capaci di distinguersi nel panorama calcisticoidatad per una femminilita piu attiva, cosi
come quella del verbaspirare che sottolinea uneealta sempre piu assimilata al contesto
idealedella tv, nel quale la velina costituisce, soptéttper le ragazze che hanno partecipato
alla ricerca, un modello cui ambire in un’otticanngolo lavorativa ma anche relazionale, in

riferimento cioe al rapporto con l'altro sessagazzg.
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Il diagramma 6 mette in luce alcuni aspetti fondatak della maschilita calcistica
televisiva. Le caratteristiche associate al lemmaschioevidenziano come lo sguardo dei
partecipanti alla ricerca sulle immagini proposigulta attento a cogliere il ruolo della
sessualitanei messaggi veicolati dai media. E’ possibile retaoltre la percezione di una
maschilita forte, nella quale il fatto di porsi imodo decisoun obiettivo per raggiungerei

propriscopitraduce I'immagine di un uonqrotettivq che evocaispetta
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Infine le connotazioni attribuite ai calciatori deaveline influenzano le nozioni del
maschile e del femminile, come dimostrano i diagrarsuccessivi incentrati rispettivamente
sui due lemmi. Nel primo (diagramma 7) il riferimenalla dimensione relazionale
evidenziata dall’aggettivéemminilee, piu distante, dal sostantitbonnae meno marcata
rispetto al secondo (diagramma 8), nel gde@heminileé associato maschile, uomini, uome
soprattutto coppia Conseguentemente il maschile appare connotataurda maggiore
individualitd e autonomia rispetto a un femminilergepito come complementare all’altro
genere.

Nelle associazioninaschileincarna lambizionema anche la capacita di esspretettivo
con la suasperienzaquesti lemmi sono riconducibili a una generigufa paterna, peraltro
evidenziata sia nelle interviste che negli elabsatitti. Inoltre la propensione dei giovani

coinvolti nell'analisi a “corporizzare” la maschi#i come dimostra I'uso del verlncarnare
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e del sostantivpresenzacontrasta con ufemminileassociato a una dimensione piu astratta,
tramite lemmi qualprototipo, modelli e bellezzaideale Cio si spiega probabilmente con il
fatto che il calcio televisivo si nutre di un’opene binaria nella quale I'ideale di virilita e
reso possibile dal corpo atletico dei calciatorgntne quello della femminilita si fonda sulla

rimozione del corpo femminile reale, a vantaggiaydello idealizzato delle soubrette dello

spettacolo.
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L’analisi delle specificita tipiche

L’analisi delle specificita tipiche ed esclusiveretipo di analisi comparativa che consente
di verificare le unita lessicali caratteristichectiscun sotto-insieme individuato nella totalita
del corpus, tanto per eccesso quanto per difettar(li significativamente piu associati/meno
associati al sotto-insieme). L'analisi e stata thifgta su quattro sotto-insiemi derivanti dal
corpus generale, tenendo conto di variabili quajenere e 'eta. | quattro gruppi di studenti
erano composti da: femmine della classe I, femndigléa classe V, maschi della classe I, e
maschi della classe V. Nell'analisi delle specifidipiche ed esclusive ci si &€ avvalsi del test
CHI2, al fine di individuare i tratti peculiari déiascun gruppo di studenti, rilevando la
frequenza dei lemmi tanto nel sotto-insieme préscE€UB) quanto nel corpus generale
(TOT).

Per quanto riguarda il primo sotto-insieme, costtulalle ragazze della classe seconda
(Tab. 1), i verbi maggiormente associati alle ragpntazioni di genere nel calcio televisivo
sonofurbo (5 occorrenzeintelligente(6) e maschilista(4), quest’'ultimo riferibile soprattutto
al contesto calcistico e piu precisamente all'aftidncentrato su Eva Carneiro. Come é stato
constatato nell’analisi qualitativa “pura” delletenviste e degli elaborati scritti, la visione
piuttosto smaliziata che le studentesse piu giokianno del maschile (nonché del femminile)
nella tv italiana € confermata dal fatto che l'atjge intelligente piu volte associato a Jose
Mourinho e Fabrizio Corona, viene spesso impiegaio un’accezione specifica, ovvero
come sinonimo di “furbo” e “opportunista”. Nella ggioranza dei casi il giudizio non e
negativo, al contrario quest’'uso del termine éttegato da un’ottica meramente strumentale,
legata agli interessi economici che regolano il dwntelevisivo, percepito come
un’opportunita per aspirare a una carriera conatderantaggiosa e riconosciuta dal punto di

vista sociale.
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Tab. 1 FEMMINE CLASSE |l
Analisi specificita tipiche per eccesso

LEMMA SUB TOT PERC CHI2 (p)

interessare 5 6 83,33 6,35 0,012
comune 5 6 83,33 6,35 0,012
furbo 5 6 83,33 6,35 0,012
trasmettere 6 8 75 5,83 0,016
intelligente 6 8 75 5,83 0,016
rendere 7 10 70 5,6 0,018
credo 21 41 51,22 5,13 0,024
maschilista 4 5 80 4,59 0,032
affermazione 4 5 80 4,59 0,032
se_stesso 4 5 80 4,59 0,032
testa 4 5 80 4,59 0,032
Mora 9 15 60 4,34 0,037
marito 5 7 71,43 4,24 0,039
scegliere 5 7 71,43 4,24 0,039
bisognare 5 7 71,43 4,24 0,039
autonomo 5 7 71,43 4,24 0,039

Specificita per difetto

LEMMA SUB TOT PERC CHI2 (p)

0ggi 1 21 4,76 - 8,25 0,004
giocatore 5 31 16,13 - 4,65 0,031
societa 2 18 11,11 - 4,37 0,037
realta 1 13 7,69 -4,14 0,042

Questa visione funzionale alla logica della telewvis commerciale trova conferma
nell'analisi delle specificita per eccesso delléeiviste delle ragazze (Tab. la), la cui
comparazione con i dati della tabella precederselta utile in quanto il dibattito vedeva
particolarmente attive soprattutto le ragazze dosda. Questo sotto-insieme determinato
dalle variabili del genere e del tipo di produziovede la presenza dei lemrnsico (13
occorrenzepiacere (12) emodella(6), ma anche dell'aggettivinaschile(14), e dei verbi
conoscerg(10) ecomprare(7). Secondo le ragazze coinvolte nel dibattitooitpo ostentato
dai protagonisti delle immagini visionate € dedtinad attrarre e a piacere, e il suo uso
strumentale associabile al marketing televisivdt@ioeato dai termincompraree prodottq
ma anche, in modo anche piu crudo, regista e sessualita) e dettato da una scelta
individuale, non soltanto per le donne ma anchegperomini.

Significativa inoltre la ricorrenza dei lemrdonna(54) eragazzo(36), a sottolineare |l
valore relazionale delle costruzioni di genere okite dalla televisione. Costruzioni percepite

come riferibili a una condizione naturale, piuttosthe a delle narrazioni finalizzate a
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veicolare dei modelli comportamentali: I'analisilldespecificita per difetto delle interviste
evidenzia come le ragazze utilizzino meno il verbppresentarg e I'espressionenondo
della televisione Questo aspetto viene confermato dall’analisiedslbecificita per difetto
delle ragazze di seconda. La scarsa propensioeeviaiss dei terminirealtd, societae oggi
non testimonia tanto di una presa di coscienzaadsditura virtuale delle costruzioni del
maschile e del femminile in tv, quanto piuttostd f@dto che il processo di naturalizzazione
degli stereotipi di genere messo a punto dallergoisini simboliche dei media rischia di

XN ke

scollegare le giovani in formazione dalla realtaareta e dalla quotidianita “attiva”.

Una ricerca sul genere destinata a evidenziardfferehti modalita attraverso le quali
ragazzi e ragazze si relazionano l'un [laltra dbbe considerare [I'importanza
dell’educazione allo scambio tra gli studenti daedessi. In tal senso, € utile sottolineare
come tra le parole impiegate dalle intervistatgfatiutto di seconda) compaia, largamente
utilizzato, il pronome personale (14 occorrenze). Scrive Luce Irigaray che ognicpeso
formativo incentrato sulla relazione di genere ¢ dialogo rispettoso dell’alterita di
ciascuno/a deve tener conto del fatto che noneestdd la «divinita dell™io”», propria di una
cultura maschile auto — centrata, ma anche quella“tl” femminile», sinonimo di apertura
e di riconoscimento dell’altro — da —*&&

Tuttavia questo non toglie importanza alle parole wprodotte. Il valore delib non
andrebbe esclusivamente ricercato nella mancgbasisone delle ragazze/telespettatrici alla
vita relazionale, dunque nella loro cultwgoica Piuttosto esso evidenzia la loro tendenza a
travestirsi in telespettatori, entrando in simbiosn il punto di vista maschile, nel tentativo di
rendersi immuni verso degli stereotipi televisiast pervasivi nei confronti soprattutto del
femminile. Una simile disposizione, resa peraltvidente dal’andamento della discussione
in gruppo misto, deve essere considerata in viralna dello squilibrio, contraddistinguente la
classe seconda, tra le ragazze, piuttosto irruenieragazzi, timorosi nei confronti di un

femminile percepito come ostile.

433 Irigaray L. (1999)Chi sono io? Chi sei tu? La chiave per una convieenniversalgeParma: Biblioteca di
Casalmaggiore, pp. 165-166.
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Tab. 1.a INTERVISTE FEMMINE
Analisi specificita tipiche per eccesso

LEMMA SUB TOT PERC CHI2 (p)

usare 11 15 73,33 17,16 0
scegliere 7 10 70 12,78 0
intelligente 6 8 75 12,49 0
fisico 13 27 48,15 10,02 0,002
modella 6 9 66,67 9,93 0,002
fisicamente 4 5 80 9,37 0,002
comprare 7 12 58,33 8,71 0,003
io 14 33 42,42 7,37 0,007
maschile 14 33 42,42 7,37 0,007
positivo 7 13 53,85 7,21 0,007
prodotto 4 6 66,67 6,62 0,01
comune 4 6 66,67 6,62 0,01
ragazzo 36 111 32,43 6,14 0,013
donna 54 179 30,17 5,92 0,015
conoscere 10 23 43,48 5,69 0,017
carattere 5 9 55,56 5,55 0,018
conduttore 5 9 55,56 5,55 0,018
piacere 12 30 40 5,15 0,023
autonomo 4 7 57,14 4,74 0,029
attrarre 5 10 50 4,26 0,039
contare 5 10 50 4,26 0,039
campo 3 5 60 3,97 0,046
sessualita 3 5 60 3,97 0,046
interessare 3 5 60 3,97 0,046
regista 3 5 60 3,97 0,046
furbo 3 5 60 3,97 0,046
mezzi 3 5 60 3,97 0,046
Nivea 3 5 60 3,97 0,046
Mou 3 5 60 3,97 0,046
difficolta 3 5 60 3,97 0,046

Specificita per difetto

LEMMA SUB TOT PERC CHI2 (p)

rappresentare 1 31 3,23 6,75 0,009
mondo 1 31 3,23 6,75 0,009
televisione 4 42 9,52 4,2 0,04
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I lemmi tipici degli studenti della classe secofiflab. 2) sonanass-medidl1 occorrenze)
amico(10) egente(8). | ragazzi guardano alla televisione con uraspettiva che va al di la
delle problematiche di genere, considerandoladiitesto culturale al quale apparteniamo”,
parte fondamentale dei mezzi di comunicazione cheifcondano”. Cio implica che tanto il
teleschermo quanto Internet, giudicato il medid€iattivo” per eccellenza, siano considerati
dei punti di riferimento soprattutto in una prospet relazionale, poiché “un maschio ha piu
difficolta a parlare con un amico, per una femnenaiu facile farlo, c’e piu apertura da parte
delle ragazze”. lideale (5) forte (17) trasmesso dai media aiuta a uscire dal “gusci
protettivo” nel quale i giovani si rifugiano “anclper diffidenza” in quanto “non si fidano
subito delle persone che magari ti possono tradiferire nei sentimenti”. Pur essendo
percepito coménto (5 occorrenze) dunque, il mondo televisivo é uretane importante per
i ragazzi i quali, anche volendo condividere “legmie emozioni con gli altri” hanno paura di
sbagliare(11) ad apparire in un certo motteei confronti delle ragazze, soprattutto se queste
vogliono un certo modello maschile, vogliono il rlai® forte, superiore agli altri, in grado di
diventare il leader, e non vogliono il ragazzo ofegari piange per un film commovente, che
si emoziona”. Le difficolta interpersonali sono due rapportate ad uno scenario mediatico
giudicatovincente(8), nel quale, un po’ come nella vita il nodongipale €& costituito dalla
necessita di trovare il giusto equilibrio tedine (7) edisordine(6 occorrenze).

Le specificita per difetto sottolineano I'otticaepalentemente relazionale nella quale sono
inseriti i contenuti delle interviste e degli stirttei ragazzi di seconda, che sono il gruppo che
utilizza meno i terminimmagine(11 occorrenze)bello (9) e modello (3). Questi studenti
inoltre si servono poco della nozioneudmo— a testimonianza forse del fatto che essa si basa
su una serie di valori, quali ad esempidbtdlezzae il successpgiudicati meno prioritari
rispetto a quello, piu concreto e prossimo all'espea reale, dell’amicizia — e ancora meno
dell’aggettivo femminile Cio conferma I'immagine poco serena che quegiazai hanno

della nozione di maschilita, nonché del loro rappaon le coetanee.
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Tab. 2 MASCHI CLASSE I

Analisi specificita tipiche per eccesso

LEMMA SUB TOT PERC CHI2 (p)

mass_media 11 12 91,67 13,19 0
amico 10 12 83,33 9,25 0,002
gente 8 9 88,89 8,84 0,003
vincere 8 9 88,89 8,84 0,003
sbagliare 11 6 183,33 8,54 0,003
forte 17 25 68 8,01 0,005
ordine 7 8 87,5 7,42 0,006
guardare 21 36 58,33 4,9 0,027
pensare 31 57 54,39 4,75 0,029
ideale 5 6 83,33 4,62 0,032
finto 5 6 83,33 4,62 0,032
danza 5 6 83,33 4,62 0,032
disordine 6 8 75 4,01 0,045
sbagliato 6 8 75 4,01 0,045

Specificita per difetto

LEMMA SUB TOT PERC CHI2 (p)

immagine 11 50 22 - 7,05 0,008
bello 9 41 21,95 -5,8 0,016
modello 3 20 15 - 5,35 0,021
calcio 10 42 23,81 -4,8 0,028
femminile 3 19 15,79 - 4,77 0,029
SUCCEeSSOo 1 11 9,09 - 4,47 0,034
bellezza 1 11 9,09 - 4,47 0,034
uomo 22 76 28,95 - 4,15 0,042
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Nelle studentesse della classe V (Tab. 3) prevalghiraggettivinarcisista(3 occorrenze)

e bello (8), nonché i sostantiatoria (3) calcio (8) evita (6). La frequenza del verbadere
(15) definisce il ruolo centrale della televisionell'influenzare il punto di vista degli
adolescenti. Il teleschermo e giudicato responsabitrasfigurare le vite reali trasformandole
in narrazioni popolate da personaggi costantemsotte iriflettori, e per questo animati da
una “forma estrema di egocentrismo in cui le peesegdono la realta solo attraverso i propri
occhi, e non danno importanza ai punti di vistaudlt motivo per il quale, affermano le
ragazze, questo narcisismo “lo ritroviamo anchetiaagazzi”.

La consapevolezza che quello dei racconti televison sia l'unico tipo di esistenza
possibile, ma piuttosto un modello propagandato rdadia spinge queste studentesse a
utilizzare in toni estremamente critici il termiaia, riferendolo a una duplice accezione. Da
un lato, quella di “vita sprecata”, nello specifidei tifosi “che nella vita hanno solo il calcio
(probabilmente perché davvero non hanno altro ircdere). L'unico rifugio, I'unica cosa
che li tiene in vita € la loro squadra, i loro gitari che perd sono pronti a lasciare subito
quella stessa squadra per un’offerta migliore”.I'Bi#do lato, le vite dei calciatori famosi,
giudicate troppo distanti rispetto alle proprie, quanto parte di “un mondo troppo
trascendentale”, nel quale “ormai il calcio vienst@ non piu come un sano e pulito gioco di
competizione, ma come un centro di scommesse”. tRia®ori “allontanano il mondo del
calcio dalla nostra realtd”, focalizzando su peesohe vengono “valutate solo in virtu dei
soldi”.

Per quanto riguarda le costruzioni di genere cartéenelle immagini proposte, le nozioni
di bellezzae dibello sono riferite principalmente a una condizione femla percepita come
subordinata, o in ogni caso accessoria rispettaala maschile. Lo sguardo di queste
studentesse e rivolto soprattutto ai personagligai Blasi e Eva Carneiro, la prima giudicata
responsabile di un’immagine funzionale al mondolodedpettacolo, edulcorata dalle
problematiche e dalle contraddizioni che carattamn le coppie reali, la seconda invece
vittima dello stereotipo molto “discusso nella mastocieta”, secondo cui una “dottoressa che
ha fatto tanta strada grazie alla sua bravura” desdere “la sua personalita ridotta a
un’immagine, ovvero solo a un fattore sensuale”.

L’analisi delle specificita tipiche fa quindi emerg I'assunto che una donna, soprattutto
se in grado di distinguersi in un ambito lavoratittadizionalmente maschile, venga
“ricordata per il suo bel corpo”, il che “sminuisceuoi tanti anni di studio”. Questo aspetto

“offensivo” e frutto non soltanto di un contestolatstico giudicato in modo piuttosto
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negativo, ma anche e soprattutto “della mente malat’'uomo che purtroppo ha un unico
pensiero”, la donna-oggetto.

Tab. 3 FEMMINE CLASSE V
Analisi specificita tipiche per eccesso

LEMMA SUB TOT PERC CHI? (p)

unico 4 7 57,14 19,64 0
narcisista 3 5 60 15,74 0
storia 3 5 60 15,74 0
migliore 3 6 50 12,2 0
particolare 3 6 50 12,2 0
nostro 5 15 33,33 10,74 0,001
sicuramente 3 7 42,86 9,7 0,002
vedere 15 76 19,74 8,92 0,003
brutto 2 4 50 8,13 0,004
campo 2 4 50 8,13 0,004
confronti 2 4 50 8,13 0,004
influenzare 2 4 50 8,13 0,004
occhio 2 4 50 8,13 0,004
ritrovare 2 4 50 8,13 0,004
passare 3 8 37,5 7,85 0,005
realta 4 13 30,77 7,44 0,006
assurdo 2 5 40 5,8 0,016
riferimento 2 5 40 5,8 0,016
Cristiano 2 5 40 5,8 0,016
parere 2 5 40 5,8 0,016
riflettore 2 5 40 5,8 0,016
concetto 2 5 40 5,8 0,016
bello 8 41 19,51 5,47 0,019
calcio 8 42 19,05 5,11 0,024
bellezza 3 11 27,27 4,43 0,035
vita 6 30 20 4,37 0,037
egocentrismo 2 6 33,33 4,29 0,038
perdere 2 6 33,33 4,29 0,038
sportivo 2 6 33,33 4,29 0,038
ricordare 2 6 33,33 4,29 0,038
anni 2 6 33,33 4,29 0,038
bravura 2 6 33,33 4,29 0,038

Infine i lemmi che si associano piu significativartee agli studenti della classe V sono
valori (7 occorrenze)asa(7), oggi (9) famiglia (10) esocieta(7). La crisi diffusa dei sistemi
“tradizionali” di riferimento é ricondotta da quesagazzi anche e soprattutto ai mutamenti
del ruolo delladonna(42 occorrenze), la ciinmagine(16) e considerata come il frutto non
solo dei modelli mediatici ma anche delle rivendioai femminili sotto il profilo sia
lavorativo che relazionale. La dimensione caotiaglad societa contemporanea viene

contrapposta a quella utopistica degli anni Cintpiagpoca in cui si “era piu legati ai valori
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della famiglia, la donna a casa e 'uomo al lavpetlella quale gli studenti rimpiangono gli
“altri valori, c’era piu rispetto per la famiglita donna doveva crescere i figli”.

L’opposizione binaria “forte” tra un maschile speot e destinato alla vita professionale e
un femminile casalingo e incline alla cura dei pragari non deriva solo dalla visione dello
spot lIkea, ma anche dall’associazione tra “donpallene”, per la quale la televisione italiana
si mostra decisiva nel diffondere amodello(8 occorrenze) femminile le cui opportunita di
carriera (6) sono subordinate a un ruolo erotizzato — ceordermato dall’'uso del lemma
Petrone— oltre che fondamentalmente “slegato dalla caftur

La centralita della dimensione maschile degli sfmmtiati sullo scontro fisico & dimostrata
dalla preponderanza nell’'uso dei lemmigby (4) e calcio (13). Qui spicca tuttavia la
personalita di Eva Carneiro, la cui descriziond'aricolo sottoposto ai ragazzi “come la
fonte dei mali e della distrazione dei giocatori @belsea e non come la figura di una donna
in carriera” mette a nudo la decadenza dei valdeil'odierna societa” che “preferisce sentir
parlare una persona che a stento riesce a fadtipogio che un premio Nobel”. D’altra parte il
riferimento alle donne della televisione diviene mmodo per entrare in relazione con la

dimensione femminile, riconoscibile anche nel proegersonal&ei (8 occorrenze).
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Tab. 4 MASCHI CLASSE V
Analisi specificita tipiche per eccesso

LEMMA SUB TOT PERC CHI2 (p)

valori 7 9 77,78 25,32 0
casa 7 12 58,33 15,83 0
Petrone 4 5 80 15,09 0
rappresentare 12 29 41,38 13,75 0
Chelsea 6 11 54,55 12,02 0,001
esempio 4 6 66,67 11,34 0,001
oggi 9 21 42,86 11,13 0,001
colto 3 4 75 10,25 0,001
conseguenza 3 4 75 10,25 0,001
felice 3 4 75 10,25 0,001
inquadrare 3 4 75 10,25 0,001
moderno 3 4 75 10,25 0,001
immagine 16 50 32 9,4 0,002
donna 42 172 24,42 9,06 0,003
modello 8 20 40 8,46 0,004
famiglia 10 28 35,71 7,98 0,005
carriera 6 14 42,86 7,41 0,006
intendere 3 5 60 7,12 0,008
rispettare 3 5 60 7,12 0,008
societa 7 18 38,89 6,92 0,009
calcio 13 42 30,95 6,88 0,009
rugby 4 8 50 6,79 0,009
Eva 6 15 40 6,33 0,012
Carneiro 6 16 37,5 5,42 0,02
modelli 3 6 50 5,09 0,024
normale 4 10 40 4,22 0,04
lei 8 26 30,77 414 0,042
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L’'analisi fattoriale delle corrispondenze

Sull'intero corpus testuale e stata effettuatanmfin’analisi fattoriale delle corrispondenze
(AFC), finalizzata a verificare il nesso tra la iadile “genere ed eta” e i lemmi utilizzati, e
successivamente quello tra i termini e la variatgkenere e tipo di produzione”. Questo

percorso permette non solo di evidenziare la coagiime lessicale del corpus testuale ma

anche di approfondirne la costruzione interna ituuelle variabili attive considerate.

LEMMI E VARIABILI
X=Facl. 1 (43,09%); Y =Facl 2 (29.71%)
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Fig. 1. Analisi delle corrispondenze — Lemmi e Vaaibili sul piano X =Y (FATTORI 1 -2)
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Per quanto riguarda la figura 1, relativa alla akile di genere e eta, nel primo fattore
(43,09% della varianza spiegata), definito “trapiizi vs. tecnologia” gli studenti e le
studentesse della classe quinta si contrappongginstadenti e alle studentesse della classe
seconda. La polarita negativa di questo fattoregesrtigce la propensione degli studenti di
guinta a una rivalutazione della dimensione valerggalori, famiglia, casg, sostenuta da un
atteggiamento critico nei confronti delle costruziai genere nella televisione italiana
(modellq brutto, bellezzacarriera, egocentrismp

Il focus sugli stereotipi di genere nelle trasnussicalcistiche, considerate determinanti
nella diffusione di modelli giudicati negativamersstiene I'opinione avversa nei confronti
degli esempi di calciatori e di velinRd@naldq offensivg Petrong, la cui carriera si fonda su
un esibizionismo inversamente proporzionale a gakeiri, tra cui spicca lé&amiglia, ormai in
declino, riscontrabili quindi soprattutto nel pass@nni Cinquanta

Tale esaltazione dei valori tradizionali &€ presestprattutto nella maggioranza maschile,
con lo sguardo puntato sull'opposizione “classita’un modello di maschio sportivo e uno
di femmina casalinga. La minoranza femminile invpogpende per la critica nei confronti di
un sistema giudicato assurdo in quanto fondatonsimaginenarcisistica nel quale conta
esclusivamente cio che viene messo a fuoco dattdfi, mentre vengono esclusi i problemi

della vita reale.
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Fatt. 1 “tradizioni vs. tecnologia”

POLARITA' NEGATIVA VALORI TEST
VAR MCLV -21,5712
VAR FCLV -13,3048
LEM offensivo -4,0926
LEM Petrone -3,0093
LEM societa -3,0361
LEM Chelsea -3,1076
LEM modesto -3,1384
LEM bello -3,1631
LEM modello -3,1932
LEM passare -3,2159
LEM esempio -3,4041
LEM conseguenza -3,5297
LEM inquadrare -3,56297
LEM Internet -3,6601
LEM calcio -3,7724
LEM valori -3,8907
LEM Ronaldo -2,0882
LEM particolare -2,1862
LEM influenzare -2,1883
LEM Napoli-Chelsea -2,1883
LEM brutto -2,2077
LEM bellezza -2,2311
LEM rappresentare -2,2593
LEM carriera -2,2908
LEM egocentrismo -2,3086
LEM anni_Cinguanta -2,3187
LEM Carneiro -2,3881
LEM modelli -2,4151
LEM vedere -2,4322
LEM colto -2,4491
LEM felice -2,4491
LEM moderno -2,4491
LEM striscione -2,4515
LEM Eva -2,6191
LEM immagine -2,6357
LEM narcisista -2,6767
LEM famiglia -2,7218
LEM Cristiano -2,7934
LEM casa -2,8575

La polarita positiva al contrario rileva una propeme per imediae per la loro funzione
“ruolizzante”. In particolare ldelevisioneappare determinante nella definizione di alcuni
ruoli tipici del maschile e del femminile, identéiti dagli studenti e dalle studentesse
rispettivamente nepadre (rappresentato da Lelklora) e nellaveling ma anche in un
personaggio controverso come Fabrifiorong che pur essendo considerato immorale
ottiene non pochi consensi soprattutto da parte dayazze.
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Fatt. 1 “tradizioni vs. tecnologia”

POLARITA' POSITIVA VALORI TEST
VAR MCLII 13,2064
VAR FCLII 10,9293
LEM Corona 2,8651
LEM velina 2,6905
LEM padre 2,6241
LEM Mora 2,2047
LEM sbagliare 2,1859
LEM tv 2,0942
LEM positivo 2,0607
LEM mass_media 2,0409

Sul secondo fattore (29,71% della varianza spiggdenominato “maschi vs. femmine”
gli studenti delle classi seconda e quinta si @mpongono alle ragazze delle medesime
classi. | primi due gruppi di studenti si contradoiguono, nella polarita negativa, per una
propensione alla dimensione spettacolaapgresentarg guardare show ma anche per
I'attenzione nei confronti di una realta contempaa definita caotican{foderng disording, e
per questo in grado di influenzare lo stesso andntoestico ¢asg.

Spicca inoltre lo stereotipo del contrasto tra wsahile sinonimo di sportivitaygby) e
un femminile televisivo di contorno, incentrato Isido erotizzato del corpo della donna
(Petrong. Su quest’ultimo aspetto & centrata la secondirifto formata dalle ragazze delle
due classi, nella quale i termini della “videocedZstoria, personaggipocchiq riflettore) si
affiancano a quelli dell'influenza esercitata sugbpettatori ¢onfront] prototipo,
rispecchiare.

Gli effetti del condizionamento sono rivolti pripalmente alla dimensione femminile,
come testimonia il focus sworpo e sul suo sfruttamento mediaticas@rg, ma anche, in
un’ottica sostanzialmente divergente, Ifary Blasi e la sua capacita di rappresentare un

modello alternativo della donna nella televisiociadiana.
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FATTORE 2 “maschi vs. femmine”

POLARITA' NEGATIVA VALORI TEST
VAR MCLII -11,3303
VAR MCLV -11,5487
LEM rappresentare -3,154
LEM guardare -2,034
LEM show -2,0483
LEM colto -2,0756
LEM felice -2,0756
LEM moderno -2,0756
LEM rugby -2,0855
LEM intendere -2,1302
LEM rispettare -2,1302
LEM disordine -2,1325
LEM internet -2,3598
LEM Petrone -2,3844
LEM offensivo -2,6386
LEM valori -2,7391
LEM casa -2,903
FATTORE 2 “maschi contro femmine”
POLARITA' POSITIVA VALORI TEST
VAR FCLV 16,2863
VAR FCLII 10,8011
LEM modesto 4,6265
LEM unico 3,765
LEM nostro 3,2317
LEM migliore 3,1216
LEM assurdo 2,9524
LEM usare 2,9077
LEM narcisista 2,8705
LEM storia 2,5569
LEM personaggio 2,4785
LEM campo 2,3366
LEM confronti 2,3366
LEM occhio 2,3366
LEM prototipo 2,1439
LEM rispecchiare 2,1439
LEM tempo 2,135
LEM riflettore 2,1303
LEM brutto 2,0524
LEM corpo 2,0341
LEM llary 2
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Consideriamo invece il nesso tra la variabile “gene tipo di produzione” e i lemmi
impiegati. Nel primo fattore (figura 2 — 52, 25%lldevarianza spiegata), soprannominato

“interviste vs. scrittura”, le interviste si conp@ongono agli elaborati scritti maschili e

femminili.
X=Fact 1(52,25%): Y =Fact 2 (24,50%)
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Fig. 2. Analisi delle corrispondenze — Lemmi e Vaabili sul piano X =Y (FATTORI 1 -2)

La polarita negativa di questo fattore evidenzigidapensione degli studenti intervistati

alla dimensione spettacolare della televisione, ecuttribuita soprattutto una funzione di
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intrattenimento ghow divertire). Un ruolo centrale é rivestito dal corpo femneniglonng
fisico), cui viene assegnata la capacita di attrarreplettatore con le sue doti estetiche
(guardare piacere foto, modellgy mentre il corpo maschile sportivo piace per ealbti
atletiche percepite come vincenti. Sia il corpor@mnile che quello maschile nei media hanno
una funzione di tipo commercial@ubblicitd spot comprarg. Da notare inoltre come la
sfera relazionalerggazzo maschio fidanzatq, risulti condizionata dalla consapevolezza
della capacita del teleschermo di indurre all’astuidi un determinato prodotto servendosi

degli stereotipi, ad esempio in riferimento ai ragipdi coppia Cr7, Irina).

Fatt. 1 “interviste vs. scrittura”

POLARITA' NEGATIVA VALORI TEST
VAR INTM -21,1946
VAR INTF -12,8572
LEM donna -4,4986
LEM rispetto -3,0227
LEM spot -3,1885
LEM conoscere -3,3286
LEM ragazzo -3,7027
LEM maschio -3,7942
LEM certo -3,8197
LEM divertire -2,0145
LEM mettere -2,0616
LEM diverso -2,0713
LEM Cr7 -2,0811
LEM fidanzato -2,1128
LEM pubblicita -2,1342
LEM cucina -2,1445
LEM casa -2,2071
LEM Irina -2,2081
LEM Senso -2,2081
LEM amico -2,2792
LEM ordine -2,297
LEM rugby -2,297
LEM show -2,297
LEM modella -2,3004
LEM disordine -2,3266
LEM foto -2,4253
LEM piacere -2,4334
LEM vincere -2,4401
LEM giocare -2,4965
LEM sport -2,5929
LEM comprare -2,6814
LEM forte -2,7706
LEM guardare -2,7843
LEM fisico -2,8546
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Nella polarita positiva di questo fattore (24,59%llal varianza spiegata) i ragazzi e le
ragazze impegnati a scrivere riflettono su un amytm critico della ricerca, individuando in
Joseé Mourinho un personaggio chiave degli stereptaschili nello sport in tv. Da un lato,
essi lo descrivono come upersonaggiole cui vicende raccontate dai medistofia,
televisiong rappresentano umondq quello delcalcio, giudicato funzionale alla logica del
denaro Dall'altro i ragazzi e le ragazze sono molto mtife a ravvisare i cliché del
personaggio: nel caso dell’aggettiyaternq associato sia al portoghese che a Totti, gli
scriventi si dimostrano consapevoli che gli staposono costruiti per coloro che sono
costantemente sotto Tiflettori (atteggiamentp narcisismg narcisista, popolarith Gl
studenti appaiono inoltre consapevoli del poterelogante di tali rappresentazioni univoche,

riconoscendone il peso neffersonee nellasocieta
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Fatt. 1 “interviste vs. scrittura”

POLARITA' POSITIVA VALORI TEST
VAR SCRM 20,2893
VAR SCRF 19,5492
LEM Mourinho 4,3064
LEM narcisismo 41778
LEM persone 4,152
LEM mondo 4,0779
LEM vero 3,8996
LEM striscione 3,5766
LEM calcio 3,4333
LEM denaro 3,3672
LEM propri 3,1795
LEM fingere 3,1769
LEM atteggiamento 3,1442
LEM José 3,1442
LEM Francesco 3,0967
LEM fama 2,9712
LEM considerare 2,9566
LEM personaggio 2,8751
LEM bellezza 2,8486
LEM storia 2,8006
LEM narcisista 2,7486
LEM riflettore 2,7486
LEM se_stesso 2,7486
LEM figura 2,6678
LEM espressione 2,6442
LEM Chelsea 2,6151
LEM conseguenza 2,586
LEM credere 2,586
LEM giudicare 2,586
LEM showgirls 2,586
LEM scandalo 2,5125
LEM unico 2,5002
LEM occhio 2,4697
LEM parere 2,4697
LEM popolarita 2,4697
LEM paterno 2,4578
LEM modesto 2,4116
LEM prototipo 2,4116
LEM finto 2,3161
LEM Totti 2,3024
LEM rappresentare 2,293
LEM societa 2,2816
LEM centro 2,2718
LEM televisivo 2,2718
LEM esempio 2,2686
LEM idea 2,2686
LEM privato 2,2211
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Risultati dell’'analisi T-Lab

| risultati dell’analisi lessicale qualitativa masa punto con l'ausilio del software T-Lab
evidenziano l'influenza della variabile del genessociata all’eta degli studenti e al tipo di
produzione sulla terminologia impiegata nella diesmne degli stereotipi di genere in tv, e
nella riflessione circa gli effetti da essi prodaiilla sfera interpersonale, in particolare nei
rapporti con i coetanei e le coetanee del generergh dal proprio. Significativo I'approccio
“nostalgico” delle ragazze e dei ragazzi di quipiaticolarmente sensibili ad un’idea diffusa
di svilimento sociale e relazionale nel quale i raezlla televisione vengono giudicati come i
principali responsabili. Questi studenti appaiorfalugiati al punto da esprimere un
continuum che va dai modelli maschili e femminilropagandati dal teleschermo ai
comportamenti di e con i loro coetanei, legittimandn’immagine ora negativa ora
reazionaria dei rapporti tra uomini e donne.

Nel gruppo degli studenti di seconda spicca inMadendenza delle ragazze a presentarsi
come “padrone della situazione”: esse rifiutanmfflire un’immagine di sé subordinata ai
modelli femminili proposti dalla televisione, giwditi invece condizionanti in senso negativo
dalle ragazze piu grandi, e non esitano a definirlpotente mezzo di affermazione lavorativa
ed economica. Il corpo mediatico come strumentaff@rmazione sociale € sempre presente
nei discorsi delle ragazze e dei ragazzi piu giov&uesti ultimi sono particolarmente
sensibili ai modelli di maschilita, il cui standagdrappresentato dagli atleti nelle immagini
televisive, nei confronti dei quali i giovani peptgcono se stessi come non all’altezza. In
modo al tempo stesso complementare e divergemgettasai “colleghi” di quinta, che si
distinguevano per un atteggiamento provocatoriccaefronti delle compagne, gli studenti di
seconda raccontano un rapporto di coppia problematbntraddistinto da un timore diffuso
nei confronti dell’altro sesso.

Il distacco critico nei confronti di un sistema #peolare giudicato centrale nella
diffusione di modelli egocentrici funzionali allaodica del profitto individuale
contraddistingue i gruppi di studenti definiti daésso tra la variabile “genere e tipo di
produzione” e i lemmi utilizzati. Nei discorsi degldolescenti il corpo resta un campo
privilegiato delle esperienze, in grado di definagropria idea di sé e quella del rapporto con
i coetanei. Quanto il discorso si focalizza sulieatteristiche fisiche della donna televisiva, |l

punto di riferimento e quello della show-girl e ldeinodella, mentre il corpo atletico dello
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sportivo rimane il modello maschile da tenere pmesein una logica funzionale, nel primo
come nel secondo caso, alla vendita commerciale.

I modelli mediatici appaiono univoci per quantouagda soprattutto la figura femminile,
sostanzialmente complementare a quella maschilertin del ruolo piu attivo attribuito a
qguest'ultima. Cio emerge anche nel lessico relatigi elaborati scritti, che evidenziano
un’immagine di uomo narcisista e autoreferenzitdis aspetto e sintomatico di una buona
capacita di decifrare il linguaggio simbolico takvo da parte degli studenti coinvolti nella
ricerca. Sia nei discorsi che negli scritti incatfitrsulla maschilita risulta fondamentale il
ruolo dello sguardo: non solo quello delle ragagredicato talvolta ostile dai coetanei, ma
anche quello dei ragazzi su loro stessi in confragli stereotipi del calcio televisivo, che
portano in un territorio accattivante e ostile einpo stesso, nel quale il corpo maschile e
esempio da emulare ma anche dispositivo di margfmoia mediatica funzionale alla logica

concorrenziale.
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Conclusioni generali

| dati raccolti tramite l'indagine quali-quantitati realizzata con il software T-Lab
integrano in modo soddisfacente quelli messi atdrubell’interpretazione analitica,
costituendo un punto di riferimento oggettivo atqeeso denso di implicazioni effettuato nel
corso della ricerca azione partecipativa. | riguléattolineano la centralita dei modelli di
genere nella strutturazione dei percorsi relaziodai ragazzi e delle ragazze coinvolti/e
nell'intervento formativo. Essi dimostrano comedifferenze di genere vengano considerate
soprattutto in un’ottica stereotipata, poco rispedt della comunicazione e del rispetto delle
diversitd. Un ambito funzionale a tale logica ésfwort, il cui ruolo risulta centrale nella
definizione nei rapporti di amicizia, e ancor piélla relazione tra i sessi; cio non solo dal
punto di vista dellimmagine offerta dal teleschernma anche dell’attivita fisica svolta a
scuola dagli adolescenti.

In quanto pratica sociale fondata sulle relazisnlle differenze e sulle disuguaglianze tra
maschi e femmine, lo sport resta un «conservatamdico» delle disposizioni
tradizionalmente associate al maschile, quali @ines la forza e il coraggtd®. | discorsi
dei partecipanti alla ricerca sottolineano comenastante i progressi fatti da numerose atlete
in discipline giudicate tradizionalmente “maschilcome il pugilato, lo sport resti uno dei
principali vettori di una differenza di genere titdoa componente biologica. Con evidenti
conseguenze sul piano della discriminazione simadimateriale tra i sessi.

Anche i discorsi sul calcio parlano del sesso,coebo, della differenza dei sessi, dunque
anche della democrazia; si tratta di un aspetto sgparentemente scontato in quanto
permette di affrontare la questione della diffeeerdi genere, nelle pratiche sportive
adolescenziali cosi come nelle rappresentazioniiatielde, sollecitando una riflessione sul
rapporto tra differenza e somiglianza — intesa cadesione a uno standard — nelle pratiche di
cittadinanza attiva.

La scuola, costruita come istituzione democratmadéta da quasi un cinquantennio sul
principio di neutralita — di classi, religiosa esseale — si € dimostrata un campo privilegiato
per 'osservazione del rapporto tra diversita ef@omismo. Le dinamiche del gruppo classe,
sollecitate dall’orientamento della ricerca azigragtecipativa chiedevano agli adolescenti di
sperimentare forme di interazione sia sotto il jpwafel riconoscimento critico degli stereotipi

434 Davisse A., Louveau C. (1998ports, Ecole, Société : la différence des sepies pp. 7-10.
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televisivi che sotto il profilo esperienziale, in taffronto tra concezioni differenti dell’attivita
sportiva scolastica che sottendeva il confronta g8assi. Conseguentemente, il modo in cui
ragazzi e ragazze attribuivano un senso alle rapptazioni di genere in televisione, cosi
come alle attivita scolastiche e quotidiane inadptrsu prassi relazionali reali, oltre a
riprodurre gli stereotipi di genere traduceva ledal@a differenti con cui maschi e femmine si
rapportano I'un I'altra.

La ricerca partecipativa ha evidenziato i modi dvein cui ragazzi e ragazze Si
confrontano tra loro. Il piu delle volte la discissge nel gruppo classe rivelava dinamiche
relazionali nelle quali I'identitd di genere copisideva ad una visione ostile del sesso
diverso dal proprio. Se in certi casi la differemza ricondotta a una componente biologica —
le ragazze sono piu portate a essere aperte ndraain dei ragazzi, € un fatto genetieccio
non impediva il definirsi di un disagio nei conftodel femminile che si traduceva, secondo i
casi, ora in diffidenza, ora in aggressivita.

Guidare gli studenti nella visione partecipata elethmagini televisive non significava
quindi rapportarli a un femminile ideale, scollegdialla loro realta. Piuttosto erano presi in
considerazione i vissuti dei giovani, i cui sfotegati a un percorso in comune con le
coetanee definiva uno spazio concreto di condinssiattiva, alternativa al messaggio
solipsistico degli stereotipi televisivi. Questiessi dimostravano la loro pervasivita
diffondendo un modello auto-referenziale, fondattl’@sstentazione narcisistica tanto del
corpo femminile quanto di quello maschile. Si tra#t di un punto fondamentale, in quanto
I'autoreferenzialita e il narcisismo costituiscothee incognite anche della dissimmetria nella
relazione formativa.

Il modello individualistico, peraltro corrente néiscorsi incentrati sul confronto con il
corpo delle veline e dei calciatori, contraddistiaga un lessico nel quale allabbondanza di
pronomi personali “auto-centrati” ie, se-stesse- si contrapponeva una minore presenza del
tu relazionale. Soprattutto da parte dei ragazzi i’ “era riservato alla sfida verso le
compagne -vorresti dire che se ti offrono 5000 euro per fapeel lavoro ti rifiuteresti?—
mentre nel caso delle ragazze favoriva un’analitica nei confronti degli stereotipi
televisivi altrettanto provocatoria nei confrongidcoetanei -se quella € li che deve farti il
massaggio cosa le dici, che hai vergogiaZntrambi i casi, inoltre, il riconoscimento del
modello propagandato dai media passava per le zagazper la loro disposizione ad

accettarlo oppure a rifiutarlo.
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Cosi nelle parole come negli scritti degli studgpiti giovani si vede che le ragazze
appartengono a una dimensione “altra”, in gradagpresentare una fonte di attrazione e di
paura; come nel caso degli studenti di quinta, ipguali la presa in considerazione della
donna passa per I'approvazione di quegli stereddiigvisivi —loro non sono in grado di
pensare— peraltro oggetti di forti critiche nei loro sd¢ritQuesti ragazzi evocano spesso un
femminile declinato alla terza persona, nel quade’ “serve forse a fare immaginare una
dualita (io-lei) piu reale di quella televisiva,trel che piu rispettosa delle reciproche
differenze. Tuttavia questa capacita sfuma molteveel riferimento a un passato utopistico,
nel quale i valori considerati oggi desueti appaiocgcuperabili in un modello reazionario del
rapporto di coppia.

Ne risultava un atteggiamento di chiusura, ma anltltisagio critico da parte delle loro
compagne di classe, per le quali la sofferenzaanaisisentimento diventava una componente
fondamentale nei rapporti con l'altro. Il disagio queste ragazze era espresso anche nei
confronti del modello televisivo, giudicato estrange non addirittura in conflitto con dei
percorsi relazionali fluidi, sereni tra adolescehe ragazze piu giovani invece apparivano
meno permeabili a questa visione pessimistica, ncasto di un’acquisizione del modello
calcistico che appiattiva le specificita dei gerseiza peraltro risolverne le conflittualita.

E’ lecito quindi affermare che gli stereotipi tekdvi applicati allo sport producono
tensione di ruolo tanto nelle femmine quanto neschg in particolare questi rivelano un
diffuso senso di inadeguatezza rispetto alla mégchstandard. Una simile tendenza
influenza gli stessi “nativi digitali”, condiziondno le relazioni tra ragazze e ragazzi del terzo
millennio, al punto che la loro coscienza dellaedsita di genere € spesso determinata dal
rifiuto o dalla competizione nei confronti dell'ait piuttosto che dal dialogo e dal
riconoscimento delle rispettive differenze. Sitlati un aspetto centrale di questa ricerca, che
ha inteso evidenziare non solo come ragazzi e ragazono in modo diverso i rapporti tra i

e*% nella definizione

generi, ma anche che il ruolo rivestito dalle “disgnazioni simbolich
di quegli stessi rapporti € differenziato secordgenere.

Trattandosi di un percorso fondato sulla riflessi@ondivisa e partecipante, la ricerca
azione ha altresi messo a confronto I'esperienzlei che scrive con quella dei giovani in
formazione. Il rapporto con i componenti dei duapgi coinvolti nel percorso era declinato

in un’ottica pedagogica, ragion per cui i sapergldeini hanno comunicato con quelli

435 Bourdieu P. (1999)) dominio maschilgcit.
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dell’altra in un agire nel quale convergevano igeasia simmetriche che asimmetriche, non
eludibili in un rapporto educativ.

Svelare e sostenere la possibilita di un excursadizzato alla condivisione partecipante
di un’azione riflessiva corrispondeva, se non glesamento dell’asimmetria di potere che
regola il rapporto tra formatore e soggetti in famone, alla sperimentazione di una via
aperta all’esperienza tanto da parte del ricereatpranto da parte degli adolescenti. Le
testimonianze raccolte sotto forma di intervistaastrano come la pedagogia della differenza
associata all'uso dei mass-media fornisca gli séntimper sollecitare le dinamiche relazionali
tra i gli adolescenti; mentre lattivita di scrittu faceva emergere quelle singolarita,

soprattutto femminili, precedentemente “svanitellaneollettivita*’

, capaci di esprimere |l
proprio punto di vista in modo né neutrale né #stya dimostrazione del fatto che il modello
imposto non sempre pregiudica la riflessione peteon

Piuttosto che sterili saperi teorici in grado diugte o far scomparire i saperi derivanti
dall’esperire quotidiano, a questi giovani veniviea I'opportunita di un dialogo aperto con
I'altro/a, nel quale I'attrito tra i generi lascemcomunque emergere uno scambio di parole e
di pensieri fondamentale per la condivisione di spazio di riflessione attiva. L’esperienza
delle discussioni sulle immagini visionate evida@nai che «il pensiero e il linguaggio non
sono indifferenti alla differenza sessuale», alti@ro rivelavano una produzione di senso in
cui il fatto di essere donna piuttosto che essereaurinvia a modalita diverse di esistere e di
valutare la realf&®,

Per chi scrive educareella differenza ealla differenza significava mettere a disposizione
degli adolescenti la propria esperienza di donmaei di individualita connotata secondo il
genere. Dare vita a una simile esperienza di agpremto voleva dire interrogarsi sui rischi
di questa scelta metodologica: i giovani eranotinfaoinvolti in un percorso nel quale le
immagini televisive, considerate come dispositimisolici normativi, venivano mediate da
una figura femminile dotata di un vissuto sessuatonducibile a un’identita sessuale oltre
che a un contesto storico e socio-culturale pddico

La consapevolezza dei rischi legati alla nozion€'agimmetria della differenza”, cosi
come dell'importanza del decentramento da parte raedrcatore nella ricerca azione
partecipativa faceva si che chi scrive non si ppae®me “autoritd simbolica”: piuttosto gli

stereotipi sessisti e virilisti, proposti dallaeelsione come neutri e universali, erano ri-

43 Orefice P. (2006),a ricerca azione partecipativait.
37 Irigaray L. (1999)Chi sono io? Chi sei tyzit., p. 170.
38 piussi A. M. (1989) (a cura diEducare nella differenzait.
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significati mediante i saperi particolari di colartbe erano coinvolti/e nel processo educativo.
Da qui la mediazione femminile definiva uno spadiorelazione in grado di favorire un
accesso critico alla simbolizzazione mediatica,l’'otéta di un’azione educativa non
escludente o depotenziante, che prendendo spuloddalita maschile/femminile tracciava
un percorso rispettoso delle esistenze dei sodgettninili cosi come di quelli maschili.
Questa ricerca dunque non ha semplicemente re@lizeapercorso di analisi condivisa
della maschilita nella televisione italiana, maameche tracciato un itinerario contrassegnato
da uno sguardo critico sugli stereotipi di genehe declinandosi tanto al maschile quanto al
femminile sollecitavano una presa di coscienzeetiola. Spostare lo sguardo dal maschile al
femminile significava poter affrontare i pregiudigessisti e virilisti in uno sforzo di
riflessione comune, in grado di ribadire il valaleempo stesso conflittuale e positivo di una
scuola aperta alle differenze di genere e di pemsi centro di questo percorso in quanto
elemento basilare del rapporto con I'“altro”, ilngee ha permesso di elaborare dei discorsi
rispettosi delle diversita individuali e collettiveei quali ragazze e ragazzi che si misuravano
con il sapere-potere del teleschermo parlavancatiotio di sé stesse/i, delle loro esperienze
e dei loro desideri. Ribadendo il proprio dirittoagherare per un futuro che li veda cittadini

attivi, aperti al confronto e alla cultura delléfeienze.
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